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REZUMAT 


Lucrarea de față îşi propune să analizaze imaginea mediatică a femeilor, ilustrată 
de emisiunile de divertisment, de talk-show-uri, ştiri şi publicitate şi de sit-com-urile 
româneşti difuzate de cinci dintre cele mai urmărite posturi de televiziune din România. 

Folosindu-mă de teoriile feministe susținute de feminismul valului al III-lea, am 
dorit să arăt că acestea nu sunt aplicabile numai la spațiul american şi la cel vest 
european, ci şi la spaţiul mediatic românesc actual. 

Raportul de putere dintre femei şi bărbați propus de mass-media românească 
situează femeile într-o poziție inferioară prin constanta promovare şi susținere a 
prejudecăţilor, a stereotipiilor de gen şi a imaginilor tradiționale ale femeii. Efectul 
imediat este construcția unei identități feminine false acceptată la nivelul mentalului 
colectiv. 

În primul capitol al acestei lucrări am dorit să prezint modul în care puterea, ca 
putere socială şi personală a bărbaţilor, s-a transformat treptat în putere personală şi 
socială a femeilor. Astfel, la început puterea în relaţiile de gen era puterea bărbaţilor 
exercitată asupra femeilor; ulterior această putere s-a transformat în rezistenţă (rezistența 
femeilor la inegalitățile, discriminările şi opresiunile constant exercitate de bărbaţi asupra 
lor atât în spaţiul public cât şi în cel privat), iar în cele din urmă puterea femeilor a 
devenit puterea de a acţiona astfel încât să dea curs propriilor interese - “capacitare” sau 
“capacitare spre acţiune””. În prezentarea felului în care s-a făcut trecerea de la puterea 
exculsivă a barbaţilor la capacitarea femeilor am insistat asupra teoriilor şi achizițiilor 
fiecărui val feminist, finalizând cu tendinţele şi teoriile promovate de postfeminism. 

Pornind de la postfeminism şi de la noua imagine a femeii libere, independente şi 
emancipate promovată de mass-media atât pe continentul American cât şi în Europa, 
capitolul al II-lea înfăţişează contextul şi felul în care s-a dezvoltat industria pornografică 
a ultimelor decenii. Sub lozinci de tipul “Pornografia este un fel de a te exprima, iar 
libertatea de expresie aparţine tuturor”, mari corporaţii internaţionale s-au transformat în 


scurt timp în adevărate imperii de promovare şi vindere a materialelor destinate adulților. 


' In limba engleză : “empowerment” 


Făcând o scurtă trecere în revistă atât a consacrării drepturilor omului ca drepturi ale 
femeii de-a lungul istoriei, cât şi a principalelor teorii feministe dezvoltate în raport cu 
pornografia, capitolul al II-lea introduce analiza propriu zisă a spațiului mediatic (cu 
precădere a televiziunii). În acest sens, două aspecte au fost urmărite şi prezentate: 
problematica de gen în mass-media şi analiza propriu zisă a imaginii femeilor aşa cum 
reiese ea din programele difuzate de televiziunile din România. 

Am legat această analiză de teoriile propuse de Naomi Wolf (mitul frumuseții) şi 
am încercat să văd în ce măsură acestea sunt aplicabile şi la spaţiul mediatic românesc. 

În finalul analizei am concluzionat că televizunea, prin producțiile sale mediatice, 
nu face decât să transmită, să perpetueze şi uneori chiar să întărească şi amplifice 
prejudecăţi şi stereotipii de gen, prezentând femeile în roluri tradiţionale sau degradante 


şi construind o identitate feminină care tinde să devină model pentru fetiţe şi fete. 
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INTRODUCERE 


“Care este rolul femeilor în societatea românescă?” rămâne în continuare o 
întrebare la care cei mai mulţi analişti şi politicieni par să nu dorească a găsi un răspuns. 
Atunci când vine vorba de soluţii, situația devine chiar mai gravă. 

Mişcările şi teoriile feministe constituie cele mai importante arme în conturarea 
răspunsurilor şi soluţiilor la astfel de întrebări. Căutând egalitatea, libertatea şi dreptatea, 
indiferent de genul persoanei, feministele au pledat pentru schimbarea percepției şi 
paradigmei masculine asupra “sexului frumos”, gingaş, inocent şi, mai presus, de orice 
“slab” şi supus. 

Asociate tradițional spațiului domestic (gospodăriei, familiei), emoţionalului şi 
iraționalului, femeile au fost constant dominate şi controlate de-a lungul istoriei de către 
bărbaţi fie ei “capi” ai familiei (taţi, soți), fie politicieni (neacordarea dreptului de vot 
decât foarte târziu), fie simpli cetăţeni ale căror prejudecăţi şi stereotipii s-au propagat de- 
a lungul secolelor transformând femeile în proprietăţi personale atât din punct de vedere 
domestic (dihotomia spaţiu public/spaţiu privat) cât şi din punct de vedere sexual 
(controlul asupra reproducerii, violul — inclusiv cel marital -, hărţuirea sexuală şi, mai 
recent, transformarea mediatică a femeilor în obiecte sexuale — “sex object”). Astfel, 
femeile au fost “construite” social pe o poziţie de inferioritate şi subordonare faţă de 
bărbați. 

Pornind de la aceste realități sociale, îmi propun în lucrarea de față să analizez în 
ce măsură producţiile mediatice ale televiziunilor constituie un mediu de maximă 
importanţă pentru promovarea prejudecăţilor şi stereotipiilor de gen la nivelul influenței 
colective. 

În conturarea propriu zisă a spaţiului mediatic românesc am abordat o analiză 
critică a imaginii femeilor şi adolescentelor promovate prin intermediul emisiunilor de 
divertisment, talk-show-rilor, spoturilor publicitare, ştirilor şi sit-com-urilor a cinci dintre 
cele mai urmărite” televiziuni din România care au acoperire la nivel național: TvR 7, 


Prima Tv, Antena 1, Pro Tv şi Acasă Tv. 


? A se vedea anexa nr. 4 


Am monitorizat cele cinci posturi de televiziune în perioada 15 martie - 15 iunie 
2005. Menţionez că nu este vorba de o analiză cantitativă, ci una calitativă, singurele 
aspecte cantitative fiind preluarea anumitor date din Barometrul de Gen efectuat în 2000 
şi a graficelor de audienţă atât din cadrul posturilor tv, cât şi din datele publicate de 
Consiliul Naţional al Audiovizualului în raportul “Utilizare, atitudini şi satisfacţii ale 
consumatorilor de radio şi televiziune martie-mai 2004" 

Prin acest proces de monitorizare am dorit să scoat în evidenţă diversele ipostaze 
în care se regăsec femeile atunci când vine vorba de divertisment, ştiri sau publicitate. 
De asemenea, în analiza imaginii propriu zise am ținut cont de mai multe aspecte precum: 
rolurile în care se regăsesc femeile, temele de discuţie propuse de şi pentru femei, 
modalitatea de a le expune, ținuta vestimentară şi limbajul utilizat şi cine prezintă: 
femeile sau bărbaţii. Principalele abordări teoretice au vizat teoriile postfeministe ale lui 
Naomi Wolf legate de mitul frumuseții (în special atunci când vine vorba de televiziune), 
cele ale feministelor Gaye Tuchman şi Collette Beauchamp (care aveau să aducă în prim 
plan impactul negativ pe care mass-media îl are la nivel de gen, atunci când prezintă 
imaginii false şi stereotipii privind femeilor) şi teoriile Andreei Dworkin referitoare la 


pornografie şi rolul său degradant în construcția identității feminine. 


? Datele sunt disponibile în anexa nr.4, informaţiile fiind preluate de la www.ena.ro 


CAPITOLUL I 
FEMINISM ȘI PUTERE 


1. TEORII ALE PUTERII 


1.1. Caracteristici generale ale puterii 


La modul general puterea este percepută drept totalitatea mijloacelor prin care 
anumiţi indivizi sau anumite grupuri reuşesc să îi domine pe alţii şi prin care îşi definesc 
şi îşi realizează scopurile şi interesele particulare, chiar dacă se confruntă cu o opoziţie 
sau o rezistență. În acest sens, puterea este cel mai adesea vazută drept o relaţie 
asimetrică de control. Puterea poate fi percepută astfel ca o relaţie de tipul A (individ sau 
grup) exercită o putere asupra lui B (ființa liberă, niciodată complet dependentă), în 
măsura în care A obţine de la B o acţiune pe care ultimul nu ar fi efectuat-o altfel.“ 

Se poate observa că înfăptuirea puterii este o relație socială care impune cu 
necesitate cel puţin doi parteneri pe care-i putem identifica drept conducătorii sau 
conducerea şi conduşii, adică cei asupra cărora să se impună. Relația conducere- 
supunere, care formează cei doi poli ai puterii, se realizează astfel: "între cei care exercită 
puterea şi ceilalți membri ai grupului se stabileşte o relație specifică; ea constă în 
comunicarea şi executarea hotărârilor... a comunica o hotărâre pentru executare 
înseamnă a conduce. A răspunde acestei comunicari, efectuând acţiunile trasate prin 
hotărâre, înseamnă a te supune."* 

Puterea se poate exprima în două sensuri: ca putere asupra sinelui -stăpânire- sau 
în raport cu alţii, sub forma dominaţiei. Ca dominație, puterea este “forma universală” a 


relațiilor politice şi se presupune că este legitimă. 


4 Dhal, Robert (2000), Who governs, în Pârvulescu, Cristian, Politici şi instituţii politice, Bucureşti: ed. 
Trei 


` Lapierre, J., W. (1968), Essai sur le fondement du pouvoir politique, Aix-en-Provence : Ed Oprys, p. 74 


De asemenea, puterea poate fi pur coercitivă, implicând forța fizică punitivă cu 
scopul de a impune şi menține dominaţia, poate fi produsul accesului diferențiat la 
resursele fundamentale ale societaţii sau produsul distribuţiei inegale a acestora - resurse 
atât în sensul material al proprietaţii, bogăției, sau tehnologiei, cât şi ca forme simbolice, 
precum alfabetizarea, ştiinţa sau alte tipuri de capital cultural. 

Referitor la putere, K. Dowding, atrăgea atenția asupra distincției fundamentale 
între “puterea de a face”(power to) şi “puterea asupra cuiva” (power over).” În acest sens 
“puterea de a face” este considerată a fi "abilitatea unui actor de a-l determina sau ajuta 
pe un altul în a face o anumită acţiune socială" iar “puterea asupra cuiva” este puterea 
socială, respectiv "capacitatea unui actor de a schimba în mod deliberat structura de 


interese a unui alt actor, determinându-l să se angajeze într-o anumită acțiune socială”. 


1.2. Autoritate şi legitimitate în puterea politică 


Strâns legată de putere este autoritatea, aceasta referindu-se la instituționalizarea 
relațiilor de putere, prin care grupurile sau indivizii sunt socializaţi sau deprinşi cu 
supunerea ori conformarea la anumite reguli, ordine si reglementări. Gradul în care 
puterea este transformată în autoritate va depinde de legitimitatea aparentă şi, exceptând 
cazul în care o autoritate pretinde cu succes că are legitimitate, ea va trebui în mod 
constant să îşi reconfirme puterea prin mijloacele coercitive directe. Legitimarea se referă 
la acele procese prin care posesia şi exercițiul puterii şi autoritații sunt mobilizate şi 
construite ca reprezentând 'binele" sau "justeţea” garantate prin superioritatea lor morală 
"naturală", drept ceva de la sine înțeles. Referindu-se la autoritate, M Prelot distingea 
între “puissance”, considerată a fi autoritatea naturală şi personală pe care un actor o 
deține şi “pouvoir”, considerată a fi autoritatea legitimă şi legală a constituţiei şi 
magistraturii. În acest sens de “pouvoir”, autoritatea politică este modalitatea concretă de 
manifestare a puterii politice, capacitatea acesteia de a-şi impune voința în societate. 

De asemenea, sociologul german Max Weber, în cartea Politica o vocație şi o 


profesie, defineşte trei tipuri de legitimitate. Astfel putem vorbi despre legitimitatea 


6 În Scott, John (2001), Power, Cambridge: Polity Press, p. 7 
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tradițională sau divină, bazată pe uzanță şi obicei. Aceasta îşi întemeiază dreptul la 
guvernare pe ideea caracterului sacru al puterii, a originii divine, a reprezentantului ei, de 
regulă monarhul. Acest tip de legitimitate a corespuns antichităţii şi societății medievale 
şi unei bune părți a epocii moderne sub forma monarhiilor constituţionale, când, dacă nu 
puterea în ansamblul ei avea caracter divin, cel puțin o parte a acesteia, cea deţtinută de 
monarh. O asemenea formă de legitimare a puterii în special în sclavagism şi feudalism 
nu avea în vedere acceptul sau voința poporului, puterea exercitându-se fără consultarea 
acestuia. Puterea, respectiv guvernarea, era impusă prin forța şi temeiul divin, orice 
ridicare împotriva puterii fiind percepută ca o ridicare împotriva divinității. Se poate 
observa astfel că legitimarea puterii politice în acest caz se face prin divinitate, fiind 
exterioară omului şi societăţii. 

Un al doilea tip de legitimitate este cea carismatică. Legitimitatea puterii în acest 
caz se bazează pe calităţile naturale excepţionale ale conducătorului/liderului care ştie 
cum să se impună şi cum să câştige încrederea maselor care îl acceptă, legitimând astfel 
puterea. În cazul acestui tip de legitimitate, calităţile morale, politice, intelectuale ale 
conducătorului au un rol decisiv în legitimitatea politică. În realitate, nu este vorba de o 
legitimitate a guvernului sau a puterii, ci de o manipulare şi o dominare a maselor 
exercitată dinspre conducator spre guvernaţi. La aceasta se adaugă şi calitățile personale 
ale liderului - aspectul fizic, prezenţa scenică, gesticulaţiile, stilul exprimării, atracția pe 
care o emană, sinceritatea, modestia -, toate acestea contribuind la explicarea impunerii 
şi dominării. 

Al treilea, şi ultimul, tip de legitimitate definit de Weber este autoritatea rațional- 
legală, bazată pe un cadru normativ, aparținând funcției şi nu persoanei. Acest tip de 
autoritate se întemeiază pe lege, pe votul popular sau pe referndum, legitimând astfel 
puterea politică. Aceasta formă de legitimitate, prin acordul majorității, asigură cea mai 
mare stabilitate, dând eficiență guvernarii. 

Autoritatea politică este definită ca "dreptul de a îndeplini o acţiune, implicit de a 
face legile, şi de a exercita celelalte drepturi ataşate funcţiei guvernamentale”. Putem 
astfel trage concluzia conform căreia autoritatea politică se referă la dreptul de a conduce 


şi de a lua decizii sau aloca resurse, drept recunoscut la nivelul întregii societăți, iar 


7 De Jouvenal, Bertrand (1972), De pouvoir, Paris : Hachette, p. 44 
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legitimitatea se referă la formele de recunoaştere ale acestei autorități, fiind o condiție 
primordială a stabilităţii politice. 

Referitor la puterea politică la modul general, trebuie menționat că aceasta este 
aplicabilă la nivelul întregii societăți, spre deosebire de alte tipuri de putere. De 
asemenea, puterea politică beneficiază de un spaţiu al ei pe care îl organizează şi în care 
se dezvoltă în funcție de diferitele tipuri de regimuri sau sisteme politice, funcționând în 
cadrul unor reguli, reguli care la rândul lor stabilesc relațiile dintre indivizi, grupuri sau 
instituţii sociale. 

Sub aspectul naturii sale, puterea politică este suverană, în sensul că nu există 
nici o altă putere mai mare pe acelaşi teritoriu căreia cetățenii să 1 se supună şi, de 
asemenea, puterea politică are o dimensiune normativă, ea stabilind valori şi reguli de 


ordonare a sistemului de interacțiuni sociale, comunitare şi instituționale. 


1.3. Puterea ca putere socială şi ca putere personală 


Discutând "faptul social al puterii", J.W. Lapierre, susține că relația oamenilor cu 
puterea socială poate fi identificată până şi în cea mai rudimentară experienţă socială, 
aceea de a face parte dintr-un grup, de exemplu. O astfel de apartenenţă voluntară sau 
impusă implică întotdeauna supunerea faţă de o anumită putere. Se observă astfel că 
puterea este privită ca un fenomen social prin excelență pentru că ea nu poate fi 
concepută în afara societăţii şi nu se poate manifesta decât prin intermediul relațiilor 
sociale. 

Deşi de foarte multe ori este considerată a se limitata la domeniul public al 
politicii, în formele sale instituționale şi organizaționale, puterea se află în mod potenţial 
sau efectiv în toate relațiile sociale şi în toate momentele interacțiunii, structurând şi 
demarcând toate relaţiile dintre indivizi şi grupuri. Datorită acestei omiprezenţe, puterea 
şi relațiile de putere reprezintă sursa unui set fundamental de probleme şi puncte de 
interes atât pentru analizele interacțiunii şi comunicării, cât şi pentru determinanții lor 


culturali. 
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Ca atribut personal şi social, puterea poate fi înţeleasă în mai multe feluri. Ea se 
poate manifesta sub forma forţei, a influenţei, a manipulării, prin comenzi, proteste sau 
presiuni. 

Cum dreptul de a comanda este însoţit întotdeauna şi de mijloacele necesare 
pentru a se putea exercita eficient, putem afirma că relațiile de putere au întotdeauna în 
componenţa lor dimensiunea forţei, care de cele mai multe ori se manifestă sub forma 
dominației care, la rândul ei, de multe ori a fost înţeleasă pe principiul comandă- 
supunere. 

În mod normal dominaţia apare acolo unde puterea este structurată în relaţii 
sociale stabile şi acționeazaă prin intermediul instituțiilor statului în scopul de a produce 
forme diferite, regulate şi persistente de acţiune. Când vorbim însă de dominație, trebuie 
ținut cont de două axe importante ale acesteia. Primă este cea conform căreia dominaţia 
este exercitată dinspre guvernanti spre guvernaţi. A doua axă este cea a dominaţiei raselor 
sau a sexelor, spre exemplu, dominație care are loc în cadrul claselor sociale, a etniei sau 
a religiilor, iar în acest caz puterea este structurată pe două niveluri: primul, cel al 


dominaţiei propriu zise, iar cel de-al doilea: cel al rezistenţei la dominație.’ 


1.4. Femei, putere şi patriarhat 


Atunci când vorbim de femei şi putere, trebuie să ținem cont de faptul că de-a 
lungul istoriei s-au cunoscut trei tipuri de putere: puterea bărbaţilor asupra femeilor, 
puterea femeilor ca rezistență si puterea femeilor de a acționa astfel încât să dea curs 
propriilor interese - capacitare”. 

Anii '70 şi valul al II-lea al feminismului au pus un accent depsebit pe analiza 
relaţiilor de putere susținând că atât relaţiile intime sexuale sau de dragoste, cât şi relaţiile 
generale din cadrul unei familii sunt de fapt relaţii de putere care stau la baza inegalităţi 


dintre cele două sexe în toate sferele societăţii, de la cea privată la cea publică. Puterea de 


8 Scott, John (2001), Power, Cambridge: Polity Press, p. 17-18 

? “empowerment” - Oxaal, Zoë, Baden, Sally (1997), “Gender and empowerment: definitions, approaches 
and implications for policy”, Raport no. 40, Bridge (development - gender), Institute of Development 
Studies, University of Sussex, p. 1-7. 
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gen este fundamentul tuturor celorlate tipuri de putere. (Kate Millet, Sexual Politics, 
1971) 

Diferitele valori şi modele culturale produc diferenţe de gen în comportamentul 
din cadrul unei familii, iar aceste diferențe apar a fi atât naturale cât şi normale, 
legitimând mai departe toate tipurile de dominație de gen, la nivelul întregii societăți. 
Oricât de tandre sau de intime ar fi aceste relaţii personale din cadrul familiei ele pot 
oricând fi intrerpretate sau chiar transformate în relații de exploatare şi opresiune prin 
care se va exercita ulterior controlul asupra banilor, proprietăţii, muncii domestice sau a 
oricăror alte bunuri din cadrul gospodăriei." În cadrul feminismului, aceste relaţii de 
putere în sfera privată au fost numite relaţii de putere patriarhală. '! 

Patriarhatul a fost cunoscut într-o primă fază sub aspectul familiei aflate sub 
autoritatea necondiționată a tatălui iar modelul cel mai clar de-a lungul istoriei a fost cel 
al familiei evreieşti descrisă în Vechiul Testament. De altfel, acest tip de oraganizare 
familială stătea la baza organizării întregii societăți. 

Filosofia feministă a preluat vechiul concept de patriarhat şi l-a definit a fi 
“sistemul masculin de opresiune a femeilor”?. 

Barret (1980) şi Sydie (1987) au folosit în explicarea conceptului de patriarhat 
definiția sociologului german Max Weber, conform căreia patriarhatul denotă puterea 
unui bărbat atât asupra soţiei, cât şi asupra copiilor (atât fete cât şi băieţi). În acest sens, 
patriarhatul este acea formă de autoritate tradițională în care tatăl, văzut a fi “capul” 
familiei, exercită o putere personală completă asupra tuturor celorlalți membrii ai 
familiei. Femeile care trăiesc în gospodărie (atăt soția cât şi fiicele) alături de fiii 
neînsuraţi ai “capului” familiei şi servitorii din cadrul gospodăriei sunt cu toţii subiecții 
asupra cărora acționează puterea tatălui. Trebuie menționat, de asemenea, că acest tip de 
putere nu are o bază instituțional-legală, bazându-se pe obiceiuri şi tradiţii de mii de ani. 


Totuşi, trebuie neapărat să se facă o diferenţă între relaţiile patriarhale dintre tată si fui 


1 Barret şi McIntosh (1982) în Scott, John (2001), Power, Cambridge: Polity, p.143 

ll In opinia lui Delphy (1977) spre exemplu, relaţiile sociale de tip patriarhal sunt acele relaţii în care îi este 
permis soțului să-şi însusească munca soțiilor din cadrul gospodăriei, o muncă de altfel neplătită. — în Scott, 
John, Power, p. 143 

' Hartmann, H., Capitalism, patriarchy and job segregation by sex, în Pasti, Vladimir (2003), Ultima 


inegalitate - Relaţiile de gen în România, laşi: Polirom, p. 175 
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neînsuraţi, pe de o parte, şi dintre “capul” familiei şi soţie (respectiv celelalte femei din 
gospodărie), relaţiile de opresiune şi dominare fiind evidente în cadrul celei de-a doua 
relații. Murray (1995) atrăgea atenţia asupra faptului că orice structură patriarhală implică 
ideea de dominație, o dominație a bărbatului asupra femeii. Această dominație se 
manifestă în special în generarea de avantaje pentru bărbaţi şi de dezavantaje pentru 
femeii. 

Atunci când vorbim despre putere asupra femeilor ne referim atât la ideea de 
control, un control total al bărbatului asupra corpului femeii, asupra capacităților sale 
reproductive şi asupra bunurilor sale, cât şi la putere simbolică'?. 

În analiza patriarhatului trebuie tinut cont de statusul inferior al femeii de-a lungul 
istoriei, atât în relațiile sociale publice, cât şi în relațiile private din cadrul familiei. Timp 
de secole, femeile par să lipsească din istorie, considerându-se că rolurile lor pricipale 
sunt de a fi mame şi de a îndeplini munci domestice pentru a-i putea astfel mulţumi pe 
bărbați. 

Gerda Lerner în cartea sa The Creation of Patrirachy (1986) identifică etapele 
care stau la baza apariției şi dezvoltării patriarhatului: în primul rând este vorba de 
apariția primei forme de proprietate privată şi anume cea a bărbatului asupra capacității 
reproductive a femeii. Statul la rândul său, în toate societățile în care a existat s-a 
organizat sub forma statului de tip patriarhal, menținând şi dezvoltând constant familia 
patriarhală. Ulterior, a intervenit ideea de dominație a bărbaţilor asupra femeilor, 
dominație care a fost întărită de primele legi înfăptuite de statele patriarhale care trasau 
clar bazele instituţionale ale subordonării de gen. Referitor la acest pas în dezvoltarea şi 
menținerea patriarhatului, trebuie menţionat că de-a lungul istoriei femeile au acceptat 


acest sistem, realitatea socială a vremurilor nepermiţând câştiguri economice de către 


15 Conceptul de putere simbolică apare pentru prima dată in cartea lui Bourdieu La domination masculine 
(1990). Acest concept dezvoltă inițial ideea conform căreia majoritatea oamenilor dintr-o societate se află 
într-o permanentă competiție pentru a obţine un status social cât mai înalt, acest status permițându-le 
ulterior accesul la un capital simbolic (atât economic cât şi social) prin care pot să-şi manifeste dominaţia şi 
puterea simbolică. Toţi cei care rămân în afara competiției vor deveni ulterior victime ale unei violențe 
simbolice. De asemenea, Bourdieu insistă asupra faptului că respectivii participanți la competiţie nu trebuie 
să beneficieze de cunoştinţe teoretice, fiind vorba în special de obişnuinţe acumulate de-a lungul timpului 


prin intermediul practicii, a familiei, a statusului social anterior. 
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femei care depindeau material şi moral de capul familiei. De asemenea, întreg sistemul 
era conceput într-o asemenea manieră încât femeile îşi acceptau poziția inferioară față de 
bărbat, divizându-se în doua categorii: femeile care se subordonau în totalitate bărbatului, 
considerate a fi doamnele respectabile ale societății, cea de-a doua categorie, a 
nerespectabilelor şi a non-conformistelor incluzând toate femeile care nu se supuneau 
legilor familiei patriarhale (sau ale statului patriarhal). De altfel, faptul că o femeie era 
sau nu măritată a fost marcat de-a lungul istoriei prin portul voalului sau a altor forme de 
acoperire a capului sau a întregului corp. 

În dezvoltarea patriarhatului un rol foarte important l-a ocupat şi faptul că dacă 
bărbații aveau tot timpul posibilitatea caştigului şi a producției, relația femeilor cu aceste 
mijloace de supravieţuire a fost tot timpul făcută prin intermediul bărbaţilor. 

Ca dătătoare de viaţă, femeia a fost în mod constant divinizată, considerându-se a 
fi o zeiță în cadrul religiilor politeiste. Ulterior, religiile monoteiste care au introdus 
conceptul de Dumnezeu unic!“ au transormat treptat puterea divină a femeii de a da viață 
într-o simplă funcție de reproducere, ea având acum şi o altă funcție importantă, aceea de 
a fi soție şi supusă. De asmenea, dacă puterea sexuală a femeii era folosită în alte scopuri 
decât cel de a da viaţă, aceasta era considerată a fi păcătoasă şi era aspru pedepsită atât de 
familie cât şi de societate. 

Lerner identifică drept etapă ultimă în definirea fermă a patriarhatului ca 
ideologie şi ca fapt demitizarea treptată a femeilor şi devalorizarea lor în relaţiile cu 
divnitatea. Finalul acestei devalorizări treptate a adus subordonarea femeilor atât în 
relațiile private, cât şi în cele publice, o subordonare socială percepută a fi divină şi 
naturală. 

De-a lungul timpului, întreaga practică a patriarhatului nu a făcut altceva decât să 
transforme femeile în slugi ale bărbaţilor şi ale dorințelor acestora. Astfel, femeile au 
început să-şi piardă respectul de sine, să se auto-devalorizeze şi ulterior să se complacă în 


starea în care se aflau, acceptând statusul inferior, social şi cultural, impus de societateta 


14 Religiile monoteiste admit unicitatea lui Dumnezeu acesta fiind reprezentat tradiţional ca imagine a 
bărbatului, reprezentanţii săi — profeţi sau fiu - pe pământ fiind de asemenea bărbaţi (Moise în Iudaism, 


Iisus în Creşinism, profetul Mohamed în Islam) 
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masculină. Butler (1990) sublinia în acest sens faptul că diferenţele de gen nu sunt doar 
cultural sau o stare de fapt datorată diferenţelor de sex biologice, ci sunt consecința 
producerii voite a diferenţelor de sex în cadrul societăților. Acesta fiind şi cazul familiei, 
văzută exact centru al diferenţelor de gen şi mecanismul principal de implementare a 
puterii asupra femeilor. Prin urmare, deşi atât femeile cât şi bărbaţii sunt participanţi 
activi în societate, ei nu pornesc de pe poziţii egale, ba chiar mai mult, datorită realităților 
istoriei, numai bărbaţii par să acumuleze capital simbolic în urma competiţiilor din 
societate. 

Un exemplu în acest sens îl constituie România care arată, conform Barometrului 
de Gen'€ publicat în luna august 2000 de către Fundaţia pentru o Societate Deschisă, că la 
întrebarea: “Este mai mult datoria femeilor decât a bărbaţilor să se ocupe de treburile 
casei?” peste 50% dintre cei intervievaţi au răspuns “da” conform graficului din anexa 
numărul. 3. De asemenea, în cadrul aceluiaşi barometru de gen se arată că marea 
majoritate a populației consideră că într-o familie bărbatul este cel care trebuie să 
conducă. Astfel, avem o majoritate covârşitoare atât în rândul bărbaţilor cât şi al femeilor 
care sunt de acord cu afirmaţia : “Bărbatul este capul familiei!” după cum arată graficul 
din anexa 3. 

În urma acestor constatări, putem afirma că femeile trebuie în primul rând să 
dobândească puterea de a acţiona în aşa fel încât să dea curs propriilor interese şi nevoi 
(empowerment). Este necesar pentru femei ca înainte de orice să conştientizeze faptul că 
schimbarea trebuie să se producă în primul rând în mintea lor, în gândirea şi 
comportamentul lor atât în familie cât şi în societate. Eliminarea patriarhatului şi gândirii 
patriarhale trebuie înainte de orice să se producă în conştiinţa femeilor. În acest fel ele 
vor avea forța şi posibilitatea de a fi independente economic şi vor găsi puterea de a se 


dezvolta şi de a nu mai trăi în frică şi dependență. 


'5 In Scott, John, Power, p.146 
16 nttp:/Avww.gallup.ro/romana/poll_ro/releases_ro/pr030411_ro/pr030411_ro.htm 


1.5. Capacitare (empowerment) 


Conceptul american de “empowerment” - capacitare - a fost şi este folosit atât de 
către diverse organizații în contexte şi domenii diferite, cum ar fi: educație, asistență 
socială, psihologie, politicile radicale din SUA anilor '60, dezvoltarea comunitară a 
grupurilor din Nordul şi Sudul SUA, dar a fost preluat şi nuanţat şi de către ideologia 
feministă, apărând din ce în ce mai des în discursurile de acest tip. 

Empowerment defineşte procesul de preluare a controlului asupra propriei 
persoane, asupra resurselor şi ideologiei care determină puterea, acest concept reflectând 
cel mai bine trezirea conştiinţei social-politice a femeilor. 

Termenul “capacitare” se defineşte în raport cu conceptul de putere (power) din 
care derivă. La rândul său, termenul de putere se împarte în patru categorii”: 

a. Putere asupra (power over) - termen care implică o relație de dominare- 
subordonare ce pune în discuţie problema sancționării sociale a amenințării cu violența 
sau a intimidării şi necesită implicarea societății civile în a menţine şi a dezvolta 
rezistența activă şi pasivă a “subordonaţilor” în vederea eliminării opresiunilor şi 
inegalităților. 
b. Putere de a face (power to) - care înseamnă a avea autoritatea de a lua deciziile 
privind rezolvarea problemelor, a participa, a te implica activ în procesele şi deciziile 
care-ţi afectează viața. Poate fi o putere creativă şi competentă. 
c. Putere colectivă (power with) - implică organizarea indivizilor în funcție de un 
scop comun sau de voința comună pentru a duce la îndeplinire scopurile colective. 
d. Putere individuală (power within) se referă la încrederea în sine, la propria 
susținere motivațională şi afirmare a unui individ, în aşa fel încât să fie capabil de a 
analiza modul în care puterea intervine în viața sa şi de a găsi resursele necesare pentru a 
o influenţa sau schimba în beneficiul dezvoltării sale fără a afecta dezvoltarea celorlalți. 
Mişcarea feministă a impus termenul de “empowerment” în accepţiunile puterii 


în sensul de: putere de a face, putere colectivă şi putere individuală, ca o contrabalansare 


17 Categoriile sunt prezentate şi în subcapitolele anterioare, în acest context fiind prezente pentru o mai 


bună înţelegere a teremnului “empowerment” 
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a puterii înţeleasă ca dominație, indiferent dacă este vorba de nivelul instituţional, de cel 
domestic sau de cel individual. 

Anumiți teoreticieni consideră că atunci când puterea unui grup creşte, puterea 
celuilalt, respectiv a celorlalte grupuri, scade. Ideea redistribuirii puterii apare astfel ca 
implicând cu necesitate un conflict. Din acest punct de vedere, creşterea puterii de decizie 
a femeilor duce implicit la scăderea puterii decizionale a bărbaților. 

Unele feministe au încercat să schimbe această teorie conform căreia puterea 
implică în mod necesar existenţa unui raport de dominare-subordonare, considerând că şi 
bărbații pot beneficia de pe urma tratării femeilor ca parteneri egali de muncă şi viaţă, 
având astfel şansa de a trăi într-o societate echitabilă şi de a explora roluri noi, ceea ce ar 
duce la o societate “mai umană” pentru toți oamenii, indiferent de gen, propunând şi un 


nou înţeles al acesteia : “puterea de a da putere”, nu doar de a o lua. 


2. TEORII POLITICE FEMINISTE 


2.1. Teorie politică; teorie politică feministă; feminism 


Teoreticienii politicului din ultimul secol au adus o nouă concepţie despre 
semnificația termenul “politic”, definindu-l drept o activitate rațională şi participativă a 
cetăţeanului, o participare activă şi constantă în viaţa publică. În acest context politica se 
transformă într-o competiţie care are loc între grupări politice pentru câştigarea a cât mai 
multor voturi şi pentru lărgirea sferei de influență. 

Un loc important în cadrul teoriei politice îl ocupă tema politizării socialului. 
Această politizare a socialului are loc prin intermediul instituțiilor guvernamentale care 
îşi definesc tot mai mult ca sarcini introducerea şi administrarea politicilor publice pentru 
sănătate sau educaţie sau prin introducerea politicilor sociale. Politica devine astfel 
practica guvernării prin puterea pe care instituţiile statului o dețin, iar conceptul de teorie 
politică semnifică studiul acestor practici, putând fi de două feluri: 

a. Prescriptivă - teorie normativă care defineşte cum ar trebui să arate societatea din 


punct de vedere politic pentru a putea fi justă, echitabilă şi liberă. 
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b. Descriptivă - teorie ce vizează modul de funcționare a instituțiilor statului 
(analizând atât instituţiile executive, legislative şi judecătoreşti, cât şi partidele/alianţele 
politice şi grupurile de interes). '® 

De-a lungul istoriei, politica a fost considerată un domeniu exclusiv masculin, în 
care femeile nu aveau ce căuta, fiind considerate ființe prea slabe, emotive, lipsite de 
autonomie şi chiar lipsite de raționalitate. Femeile nu au putut participa la luarea 
deciziilor nici în ceea ce priveşte societatea în care trăiau, nici în ceea ce priveşte propria 
lor viaţă, teoriile de gen ale politicienilor vremii făcând o distincţie clară între sfera 
publică, a politicii şi culturii şi sfera privată, a familiei şi gospodăriei. 

Una dintre cele mai originale şi mai pline de consecinţe evoluții în teoria politică 
din ultima jumătate de secol o reprezintă contribuţiile din teoria politică feministă, teorie 
care politizează socialul atât prin chestionarea şi deconstrucția dihotomiei public-privat, 
stipulând că politica secolului XX necesită o fundamentală regândire a acestei distincții, 
cât şi prin introducerea ideilor de: drepturi egale între femei şi bărbaţi, parteneriat, 
autonomie sau dreptate. Relaţiile de familie, sexualitatea femeilor sau relațiile inegale în 
şcoală sau la locul de muncă sunt interpretate o dată cu apariţia teoriilor politice feministe 
ca relaţii politice, conform lozincii: “Ceea ce este personal, este politic”, argumentând în 
favoarea revendicărilor solicitate de femei. 

Feminismul s-a dezvoltat în mare măsură ca o mişcare atât defensivă cât şi 
ofensivă împotriva misoginismului!” şi a sexismului””, pornind de la ideea că femeile au 
fost şi sunt constant dominate şi oprimate de către bărbați în virtutea faptului că s-au 
născut femei, relaţiile lor cu bărbaţii finnd mai ales relații de supunere care se dezvoltă în 
cadrul societăților şi familiilor patriarhale. Din acest motiv, feminismul a considerat că 


este necesară intervenția politică în scopul eliminării deiferenţelor si inegalităţilor de gen 


15 Young, Marion, “Teoria politică : o perspectivă de ansamblu” în Goodin, R., Klingemann, H.D. (coord) 
(2005), Manual de ştiinţă politică, laşi: Polirom, p. 420 

19 Misoginismul se defineşte a fi teama, ura, disprețul şi desconsiderarea faţă de femei 

20 Sexismul se poate defini drept ideologia supremaţiei bărbătești a cărei principală formă de organizare o 


reprezintă patriarhatul şi care se manifestă prin discriminare. 
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social”!, propunând politici pentru implementarea unor noi concepte cum ar fi egalitatea 
de gen” şi echitatea de gen”. 

Numeroşi critici feminişti au abordat teoria contractului social pentru a demonstra 
că de cele mai multe ori, atunci când se fac referiri la natura umană sau la acţiunile ei, se 
fac de fapt referiri la natura umană masculină, dezvoltând şi accetuând astfel inegalitățile 
de gen, conturând în acest fel imaginea cetățeanului raţional sau mai bine spus a 
bărbatului raţional. În acest sens Carol Pateman, una dintre reprezentantele de marcă ale 
teoriei politice feministe a susținut referitor la teoria contractului social că ideea de 
individ este de fapt ideea de bărbat, deoarece acel concept de individ presupune 
independenţă față de îngrijirea trupului, acest lucru obținându-se numai în condiţiile în 
care altcineva ar face acest lucru. (Carol Pateman, Sexual Contract, 1988) 

În literatura feministă, care abordează atât tema contractului social cât şi cea a 
drepturilor omului, discriminările de gen sunt reperate şi demontate, demonstrându-se că, 
de fapt, drepturile omului sunt drepturile celor care le-au conceput, respectiv ale 
bărbaților, “stăpânii” necontestaţi ai spațiului public, locul în care se discută şi se iau 
deciziile politice. Perspectiva feministă propune un alt model de raportare metodologică 
şi o orientare mai degrabă complementară celei de tip patriarhal, caracterizată de 
ierarhism, abstracționism şi deductivism. Studiile femeilor în domeniul drepturilor 


omului sunt contextuale, experienţiale şi inductive, reflectând un mod specific feminin de 


”1 Genul social este definit ca diferențele psihologice, sociale şi culturale dintre femei şi bărbaţi, spre 
deosebire de sex care reprezintă diferenţele biologice şi anatomice dintre femei şi bărbați. Astfel genul se 
referă la ceea ce este feminitate şi masculinitate (definite cultural), în timp ce sexul se referă la femeiesc şi 
bărbatesc (definite biologic). Caracteristicile legate de sex sunt dobândite prin naştere, înnăscute, iar cele de 
gen sunt dobândite prin socializare. Cum am arătat în primul capitol caracteristicile de gen legate de 
feminitate sunt considerate a fi tandrețea, dezvoltarea afectivității, dependența, incapacitatea de a lua 
decizii, pe când caracteristici de gen ale masculinităţii sunt independenţa, raționalitatea sau agresivitatea. 

* Acest concept se referă la norme, valori, atitudini şi percepții necesare realizării condiţiei de egalitate a 
şanselor pentru femei şi bărbați fără a neutraliza diferenţele biologice dintre aceştia. 

3 Echitatea de gen se referă la corectitudine în accesul femeilor şi bărbaţilor la resurse socio-economice, 
spre exemplu accesul la educaţie, diferențiat pe sexe. Acest concept încadrează condiţia în care femeile şi 
bărbaţii au acces la resurse socio-economice şi participă într-un mod nediferenţiat la accesarea acestora. 


( Dragomir, O., Miroiu, M. (editoare), Lexicon feminist, 2003) 
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gândire şi de raportare la experienţa de viață pe care bărbaţii, în calitatea lor de legiuitori, 


executori şi judecători ai spaţiului public şi privat, l-au ignorat secole de-a rândul. 


2.2. Gen şi discriminare - perspectiva filosofică a teoriilor lui Rousseau 


[i . . . . v 24 
“Cu excepția sexului ei, o femeie este un bărbat... ” (Jean-Jacques Rousseau) 


Semnificativă ca explicație a discriminărilor tradiționale de gen este însăşi 
concepția filosofică a lui Jean Jacques Rousseau privind raporturile dintre bărbați şi 
femei, rămasă neexplicitată în Contractul social , dar regăsită în special în Emile sau 
Despre educație. 

Spre deosebire de predecesorii” săi , Rousseau nu lasă să se înțeleagă că sexul 
este o pură întâmplare, ci crede că acesta determină, de fapt, natura şi rolul subiectului, 
mai ales dacă persoana este femeie. “Cu excepția sexului ei, o femeie este un bărbat...” 
scrie el şi, totuşi, din sexul ei derivă tot restul: o moralitate distinctă, o educație diferită, 
un nivel diferit de acces la cunoaştere şi adevăr şi, fără îndoială, o funcție socială şi 
politică total diferită de cea atribuită bărbaților. 

Moira Gatens subliniază în lucrarea sa Feminism şi filosofie” că, pentru 


r”. Sexul 


Rousseau, bărbatul este bărbat (în anumite situații), dar şi subiectul “universa 
său nu interferează în mod necesar cu aptitudinile sale umane. Potenţialităţile bărbatului 
nu sunt localizate temporal, spaţial şi nu sunt particularități, el este capabil să le 
transceandă, situându-se deasupra propriului său sex, pentru a înţelege adevărurile şi 
principiile abstracte. Prin contrast, femeia este întotdeauna femeie: ea este definită de loc, 


de timp, de particularitatea sa, de trupul şi pasiunea ei (pasiunea fiind termenul pe care 


Rousseau îl contrapune raționalităţii bărbatului). 


” Rousseau, Jean-Jaques (1972), Emile, Londra : Dent& Sons, p. 356 în Gatens, Moira (2001), Feminism şi 
filosofie, laşi : Polirom, p. 28. 

* De exemplu, Descartes şi succesorii săi consideră că diferența sexuală este irelevantă pentru suflet şi 
pentru capacitatea de a gândi. 

% Gatens, Moira (2001), Feminism şi filosofie, laşi : Polirom, p. 28. 

*7 Acest aspect “universal” este reflectat şi de limba franceză, în care termenul care desemnează ființa 


umană este valabil pentru a desemna, în aceeaşi măsură şi bărbatul - “omul” - prin excelență. 
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Insistând pe ceea ce spunea Rousseau: “Bărbatul este doar bărbat din când în 


A g k A 3 . g A 28 
când, femeia e întotdeauna femeie...” şi “...totul reaminteşte de propriul ei sex” 
> 


„ este 
interesant de analizat cu mai multă atenție opera Emile. Aceasta oferă perspectiva lui 
Rousseau asupra problemei diferențierii sexuale, în contextul în care în lucrările sale 
politice, cum e Contractul social, de exemplu, filosoful nu-şi exprimă clar părerile despre 
locul ocupat de cele două sexe în sfera politică şi cea morală. În modelul lui Rousseau cu 
privire la viaţa socială şi politică, susţine Moira Gatens”, “femeile sunt cele de la care se 
aşteaptă să furnizeze baza “naturală” necesară pentru securitatea şi legitimitatea legăturii 
convenţionale a contractului social. Sfera privată, domestică, este cea care susţine 
material şi emoţional permanenţa societății civile.” Mai mult, Rousseau susține că 
femeile ar trebui să joace rolul suplimentar de călăuzitoare şi ocrotitoare ale bărbaţilor, 
asocierea femeilor cu natura conferindu-le bărbaţilor siguranța că nu se vor pierde pe 
terenul artificial al culturii. Diferenţa dintre bărbați şi femei este concretizată în celebrele 
opoziții între cultură şi natură, respectiv între rațiune şi pasiune sau, extins la nivel social, 
între viața publică şi viaţa privată. Termenii în care Rousseau descrie raporturile de forță 
dintre femei şi bărbaţi sunt cei care vor face carieră de-a lungul secolelor următoare, 
fundamentând o vreme îndelungată mentalitatea conform căreia femeile trebuie să 
rămână închise în zona familiei patriarhale organizată “natural”, iar bărbaţii să aibă acces 
la sfera privată pentru a nu se rătăci prin “labirintul culturii”, care permite dezvoltarea 
unor vicii şi pasiuni artificiale, corupătoare. 

Lumea familiei, a educaţiei copiilor, a moralității şi senzualității este privată, 
domestică, pe când lumea muncii, a cetăţeniei, a legalităţii şi raționalității este publică. 
Posibilităţile bărbatului se afirmă pe baza poziției statice a femeilor. Susan Moller Okin a 
remarcat modul în care Rousseau dezvoltă potențialitățile bărbatului prin descrierea 
femeilor exclusiv în termeni funcționali”. După cum se afirmă la un moment dat în 
Emile, pentru bărbat orice întrebare este una despre utilitate, pentru femeie factorul 


crucial este să se conformeze aşteptărilor sociale, iar aşteptarea socială se poate reduce la 


* Idem 19 
? Idem 19, p.30 
* Gatens, Moira, p.32 
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ceea ce este util bărbaţilor. Aşadar, natura femeii şi evoluţia ei sunt derivate din ceea ce 
este util unui bărbat. 

După cum notează Rousseau, “Cu toţii ne naştem, ca să spun aşa de două ori; 
născut pentru existență şi născut pentru viaţă, născut ca ființă umană şi născut ca 
bărbat” . Totuşi, este semnificativ faptul că naşterea întru cultură se aplică doar 
bărbaţilor. Femeile se nasc doar o dată, întru existenţă şi natură şi sunt excluse din 
cultură. Rousseau consideră că naturile lor ar trebui lăsate netulburate. Intrarea în viața 
civică este rezervată doar bărbaților. Femeile şi copiii intră în legătură cu societatea 
indirect, prin intermediul unui tată/soţ/ frate. Toate formele culturii trebuie conduse de 
bărbaţi, rolul femeilor reducându-se la a reproduce condiţiile necesare perpetuării culturii. 
Aceasta implică a purta sarcina, a îngriji şi a creşte copii şi a oferi confortul emoţional şi 
fizic soțului”. 

Deşi emanciparea feministă nu a reuşit să anihileze consecințele acestui tip de 
gândire, a găsit totuşi anumite soluţii pentru integrarea femeilor în societate ca partener 
activ şi nu pasiv, opoziția clasică natură/cultură, respectiv viață privată/viaţă publică fiind 
repusă în discuție. 

În formulările clasice ale doctrinei liberale, sfera privată este un domeniu aflat nu 
sub incidenţa legilor, ci a ideilor de datorie, de dragoste, de cutumă, de lege nescrisă. 
Statutul de persoană al femeii devine ceva greu de definit, prin persoană înţelegându-se 
acea ființă purtătoare de drepturi, care îşi apără interesele în societatea civilă’. În acest 
sens atât Tyrell în secolul al XVIII-lea, cât şi Kant sau Blackstone în secolul al XIX-lea, 
găsesc de cuviință să recomande ca femeile să fie politic reprezentate de către soții lor, 
întrucât femeilor le lipseşte personalitatea civilă, care se poate afirma doar în 
societatea civilă. Caracterul de non-persoană al femeii este bazat pe statutul extra-legal, 
natural, pre-politic al relațiilor familiale, de care femeia nu poate fi disociată. Subiectul 
liberal este în acest context numai bărbatul, care se mişcă în libertate între familie şi 


societatea civilă, exercitându-şi drepturile, respectiv prerogativele, în fiecare din aceste 


31 Idem 23 
32 Gatens, Moira, p.33 
3 Brown, W. (1995), States of Injury, Princeton University Press, p.181. 
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domenii. Femeia are doar un statut secund, derivat, ea are o identitate subsumată stării 


naturale şi responsabilităților pe care aceasta le presupune. 


2.3. Două secole de feminism 


Mişcările feministe s-au împărțit în trei etape (valuri), fiecare etapă aducând 
drepturi noi în favoarea femeilor, abordând şi analizând termeni politici importanți 
precum puterea, autoritatea, cetățenia, democrația sau sfera privată. 

Primele scrieri feministe au aparținut Christinei de Pizan (Cartea cetatății 
doamnelor 1405) şi lui Mary Astell (4 Serious Proposal to Ladies 1694). Totuşi, prima 
lucrare de referință a feminismului aparţine lui Mary Wollstonecraft (4 Vindication of the 
Rights of Woman 1792). În cadrul acestei lucrări, Wollstonecraft se pronunţă împotriva 
teoriilor filosofice şi politice ale vremii care, deşi introduseseră deja noțiunea universală 
de cetățean, nu acceptau statutul de ființă rațională în ceea ce priveşte femeile, negându- 
le dreptul de a lua parte la viaţa politică. Pentru Mary Wollstonecraft, femeile pot şi 
trebuie să fie recunoscute drept cetăţeni pe deplin raționali, la fel ca şi bărbaţii, 
considerând absolut necesar ca ele să-şi obțină independenţa economică. În acest context, 


educaţia în spiritul egalităţii şi al demnității este absolut necesară. 


2.3.1 Feminismul egalităţii 


Feminismul valului I a fost caracterizat ca “feminism al egalității”, primele 
mişcări feministe reuşind să obțină un statut juridic egal pentru ambele sexe. 

Ulterior lucrării lui Mary Wollstonecraft au fost publicate lucrarile filosofului şi 
politicianului John Stuart Mill (Subject of Women 1869) şi ale Harriettei Taylor"? 
(Enfranchisment of Woman 1851), lucrări care atrag atenţia asupra condiției inferioare a 
femeii în cadrul societății, susținând că prea mult timp femeile au fost oprimate şi 


înlăturate de la luarea deciziilor. In acest sens, Mill afirma că femeile trebuie să aibă 


% Harriett Taylor, soția filosofului John Stuart Mill, a preferat să publice anonim lucrarea “Enfranchisment 
of Woman”, datorită realităţilor vremii care nu concepeau că femeia ar putea fi posesoarea inteligenţei 


necesare pentru publicarea unei cărți. 
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drepturi egale cu bărbaţii, propunând în anul 1867 acordarea dreptului de vot şi pentru 
femei.” 

Statele Unite s-au alăturat noului val feminist din Anglia în anul 1848 prin 
Convenția de la Seneca Falls, convenție în cadrul căreia, urmând modelul “Declarației de 
Independenţă ”, s-a dat citire “Declarației sentimentelor”, declarație în care se solicita 
eliminarea oricăror forme de discriminare existente între femei şi bărbaţi şi instituirea 


unei noi legislații care să permită divorțul, votul femeilor şi accesul egal la bunuri şi 


proprietăți. 


2.3.2 Feminismul diferenței 


Valul al II-lea al feminismului a adus noi câştiguri în favoarea femeilor, precum: 
o serie de drepturi familiale (inclusiv posibilitatea controlului sexualitții şi reproducerii), 
acces la anumite profesii considerate “masculine” şi, de asemenea, plată egală la muncă 
egală; în anumite țări statul a acordat sprijin pentru creşterea copiilor şi poate printre cele 
mai importante câştiguri se numără instituirea anumitor prevederi legale împotriva tuturor 
formelor de viol“, împotriva prostituţiei, a pornografiei, a hărțuirii sexulale şi a violenţei 
domestice. 

În urma acestor noi câştiguri semnificative, feminismul valului al II-lea stă sub 
semnul diferenţei şi eliberării, cartea lui Betty Friedan The Feminine Mystique din anul 


1. Friedan, în cartea sa, 


1963 constituind momentul de început al celui de-al doilea va 
demontează mitul femeii americane casnice, fericite şi împlinite, subliniind că totul este 
doar o aparenţă. În realitate, aceste femei trăiesc constant într-o stare de plictis şi de 


ignoranță, limitându-se la a creşte copii şi a face curat în casă. Toată această situaţie nu 


* Propunerea lui Mill nu a fost acceptată, Anglia fiind a patra țară care a introdus dreptul de vot pentru 
femei în anul 1928, dupa Noua Zeelandă în 1893, Australia la sfârşitul secolului al XIX-lea şi Ţările 
Scandinave între anii 1906-1907. 

* Inclusiv violul marital 

* Din perspectiva altor analize, cartea care a marcat începutul celui de-al doile val ar fi fost Al doilea sex 


(1949) al Simonei De Beauvoir 
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face altceva decât să îngrădească libertatea acestor femei care trăiesc în izolare simţindu- 
se inutile şi folosite. 

De altfel, impactul pe care The Feminine Mystique l-a avut asupra unui numar 
mare de americance a determinat-o pe Betty Friedan sa pună bazele Organizaţiei 
Naţionale a Femeilor in anul 1966, această organizaţie avand un rol fundamental în 
introducerea pe agenda politică a problemelor referitoare la egalitatea de şanse, 
nediscriminare sau parteneriatul între femei şi bărbaţi. 

Tot în Statele Unite se creează Women’s Liberation Movement (Women’s Lib), 
mişcare care aduce în prim plan importanța drepturilor civile. Women's Lib a fost 
asociată cu mişcările de studenți din anii '60 şi manifestările împotriva războiului din 
Vietnam, militând de asemenea şi în favoarea drepturilor femeilor de culoare.” 

Franţa şi Anglia cunosc şi ele mişcări feministe puternice. Astfel, în Anglia se 
formează, pornind de la modelul Statelor Unite, British Women’s Liberation Movement 
care a militat pentru obţinerea plăţii egale la muncă egală, pentru accesul egal la orice 
formă de educație, pentru autonomie sexuală şi posibilitatea de a avea acces liber la 
contracepţie şi avort. 

Mişcările feministe din Franța apar odată cu revoltele studenţeşti din anul 1968, 
acestea blamând atitudinile bărbaţilor revoluționari care le foloseau doar la activități 
minore, « tipic feminine », dar niciodată la alcătuirea strategiilor politice. În urma acestor 
evenimente, ca reacție la atitudinile ignorante, marginalizatoare şi conservatoare ale 
bărbaţilor, se formează Mouvement de Liberation des Femmes (MLF), căreia i se alătură 
ulterior şi Simone de Beauvoir. 

Un loc aparte in feminismul valului al II-lea l-au ocupat mişcările lesbienelor, 


care promovau ideea conform căreia feminismul este teoria, iar lesbianismul practica. 


38 National Organisation for Women (NOW) 

3 “Sisterhood is powerful!” a fost lozinca folosită pentru a întări ideea că femeile, indiferent de rasă, 
trebuie să fie solidare. Această solidaritate însă a fost deseori pusă la îndoială de către femeile afro- 
americane şi de către hispanice, acestea având de suportat o dublă povară: cea rasială, în care erau solidare 


cu bărbaţii de aceeaşi rasă şi cea legată de inegalităţile de gen. 
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Acest tip de gândire a fost asociat preponderent cu feminismul radical“, lupta sa evidentă 
îndreptându-se împotriva sex-rolurilor şi a ierarhizării acestora. 

După 1970, feminismul valului al II-lea îşi asumă marele merit de a fi contribuit 
la introducerea studiilor de gen şi studiilor feministe în Universitățile Europene şi cele 


din SUA. 


2.3.3 Feminismul autonomiei 


Reformularea agendei feministe prin adaptarea acesteia la societatea politică şi 
economică mondială marchează debutul anilor '90 şi în acelaşi timp, ultimul val feminist, 
val care propune prin intermediul unor teoreticiene precum Jenifer Drake şi Leslie 
Heywood o nouă agendă, cea a valului al III-lea.” 

Dacă primele două valuri feministe atrăgeau atenția asupra diferențelor de gen 
între bărbaţi şi femei, subliniind faptul că femeile se află mereu, atât în spaţiul public cât 
şi în cel privat, cu o treaptă mai Jos faţă de bărbaţi, fiind constant dominate de către 
acestea, valul al III-lea atrage pentru prima oară atenţia asupra diferenţelor dintre femeile 
aflate în diferite contexte sociale şi politice, insistand asupra relevanţei pluralității 
experiențelor feminine. De fapt, abia acest ultim val pune accentul pe adevărata putere a 
femeilor”, eliminând abordarea conservatoare şi victimistă a celorlalte două valuri. 

În acest sens, se acceptă pentru prima oară că oprimarea femeilor este şi o 
chestiune de context social sau/şi politic şi că teoriile feministe clasice au insistat mai ales 
pe situaţia precară a femeilor albe, în mare parte din clasa mijlocie, lasând cumva la o 
parte şi ignorând situațiile cu mult mai tragice în care se află femeile de culoare, cele 
sărace, femeile care au avut de suportat regimul comunist sau, mai rău, femeile din lumea 


islamică. 


4 Feminismul radical a apărut în America de Nord, ca reacţie împotriva stângii radicale a anilor 60 şi 
împotriva constantei marginalizări şi ignorări a femeilor şi ale problemelor acestora. Una dintre 
exponentele cele mai importante ale acestui curent a fost Kate Millet - Sexual Politics . 

4l “Third Wave Agenda” 


42 Power feminism 
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Aceste constatări au dus la concluzia conform căreia acest nou val ar trebui să fie 
mult mai inclusivist şi să propage ideea de “empowerment” global, atât la nivel politic cât 


şi social. 


2.3.4 Postfeminismul 


Celor trei valuri li se alătură de asemenea şi postfeminismul, văzut ca o etapă între 
feminismul valului al II-lea şi cel al valului III. 

Asociat ideii de postmodernitate, postfeminismul este un termen creat şi introdus 
începând cu anii '90 de către mass-media, care reuşeşte astfel să-şi impună viziunea 
despre cum au evoluat mişcările feministe după cel de-al doilea val. Modele tipice 
postfeministe promovate de mass-media sunt trupe pop precum Spice Girls, cântărețe pop 
sau actriţe hollywood-iene extrem de cunoscute precum Britney Spears sau Madonna. 

Mişcării postfeministe îi sunt asociate nume importante de teoreticiene precum cel 
al lui Naomi Wolf sau Camille Paglia. 

Postfeminismul a dorit să introducă ideea că tot ceea ce există, ceea ce se produce 
poate fi universal acceptat, restricțiile şi canoanele de orice tip fiind anulate. Diversitatea 
şi flexibilitatea este ceea ce caracterizează gândirea postfeministă, în opoziţie cu 
constrângerile feministe ale anilor "60. 

În acest context, postfeminismul propune o nouă viziune asupra femeilor şi 
situației acestora, insistând că victimizarea este poate cea mai greşită strategie de atac, 
contribuind la scăderea şanselor de autoafirmare. O dată considerate victime, femeile sunt 
tratate ca atare. Este un fel de gândire circulară prin care se va ajunge la aceleaşi 
rezultate: grijă mai mare care va duce la o protecţie excesivă şi deci din nou la îngrădirea 
drepturilor de liberă exprimare, autoafirmare, etc. 

Pornind de la această viziune, mass-media a creeat şi a transmis pe piaţă alte două 
idei care, deşi nu s-au autodefinit drept teorii postfeministe, au fost etichetate astfel. În 
acest sens, ideea nou vehiculată a fost cea conform căreia pornografia nu trebuie 
condamnată, fiind considerată o formă de liberă exprimare şi de libertate sexuală. Tot în 
acest registru, s-a considerat că nici hărţuirea sexuală nu trebuie incriminată. Incriminarea 


ei duce atât la inhibitii, cât şi la încălcarea libertății de exprimare. 
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Criticând aspru feminismul academic şi martirismul sexual propus de primele 
două valuri, postfeminismul susține că se adresează tuturor femeilor libere şi 
nonconformiste, care nu se supun canoanelor şi modelelor impuse de societate (fie ele 
modele masculine, fie feminine). Considerat a fi un curent sofisticat şi inaccesibil, 
feminismul pare a nu mai fi la modă, această idee fiind propagată în special de mass- 
media care şi-a contruit imperii întregi pornind de la noua imagine a postfeministelor. 

Stilul de viață postfeminist este produsul independenţei economice şi sexuale a 
femeilor, iar corporațiile multi-naţionale au stiut să speculeze acest aspect, de la 
promovarea păpuşilor Barbie, care le au pe toate, carieră, bani, haine luxoase, fizic de 
invidiat, proprietăți nenumarate şi din ce în ce mai mulți pretendenți până la crearea girl- 
band-urilor gen Spice Girls din care s-a câştigat o avere uriaşă şi continuând cu 
industria modei şi a cosmeticii care promovează femeia veşnic tânară, frumoasă, 
atrăgătoare şi gata scoasă din cutie indiferent de context sau cu industria chirurgiei 
plastice, a fitnessului şi, în cazul extrem, industria pornografică. 

Trebuie menționat că toate aceste industrii nu s-ar fi transormat în imperii dacă nu 
ar fi avut un susținător de bază în promovarea produselor, ideilor şi politicilor acestora: 
mass-media, care a încurajat de la bun început (atât în interes propriu, cât şi pentru că asta 
se cere din ce în ce mai mult) tratarea femeilor ca obiecte sexuale, păpuşici frumoase gata 
să se preteze la orice, încurajând astfel indirect disprețul şi violența față de femei, 


hărţuirea sexuală, violul, pornografia şi indirect prostituţia. 


* Trupe formate exclusiv din fete care cântă despre cât de bine şi de frumos este să fi liberă, să ai bani, 


maşini luxoase şi o viaţă de noapte tumultoasă. 
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CAPITOLUL II 
PORNOGRAFIA : LIBERTATE DE EXPRESIE?! 


1. LIBERTATEA DE EXPRIMARE ÎN CONTEXTUL PROTEC TIEI 
INTERNAŢIONALE A DREPTURILOR OMULUI 


1.1. Definirea drepturilor omului 


Nu există o definiție ca atare a drepturilor omului și nici o teorie unanim acceptată 
în legătură cu ce sunt drepturile omului, cu natura și întinderea lor. Este larg împărtăşită 
ideea conform căreia drepturile omului sunt atribute care aparțin fiecărui om prin simplul 
fapt că este o ființă umană. Ele nu trebuie să fie “date” sau “oferite” de state. Ce trebuie 
să facă statele este să le recunoască, să le apere şi să le promoveze prin legislațiile lor 
interne. Indiferent de originea lor sau de justificarea lor, drepturile omului reprezintă 
nevoi ale indivizilor şi grupurilor pentru a da conţinut şi a împărtăşi valori precum 
puterea, bunăstarea, respectul, toleranța etc. Ele nu sunt descriptive, nu descriu felul 
efectiv în care oamenii exercită diferite drepturi, ci au un caracter normativ, prevăzând 
felul în care fiecare persoană ar trebui să fie tratată. În consecință, ele presupun plângeri 
împotriva celor care împiedică realizarea lor, statul şi insțitutiile sale în primul rând, 
pentru că în orice stat puterea acestuia este disproporționată în raport cu puterea unui 
individ. Din acest punct de vedere se poate spune că drepturile omului limitează puterea 
statului. Dar în acelaşi timp drepturile omului, drepturile care aparțin unei persoane, 
trebuie respectate şi de toate celelalte persoane; iar în situația în care ele sunt încălcate, 
nu de autoritățile statului, ci de persoane individuale, statul are obligația de a sancţiona un 
astfel de comportament, drepturile omului fiind considerate ca reprezentând ceva 
fundamental. 

Până la introducerea sintagmei "drepturile omului" (“human rights” în limba 
engleză, “droits de homme” în limba franceză) formulele folosite erau fie "drepturi 


naturale", fie "the rights of the man”, în engleză, respectiv "droits de l'homme", în 
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franceză. Ambele formule prezentau însă mari dezavantaje: prima se întemeia pe teoria 
dreptului natural, care de-a lungul timpului a fost controversată, cea de-a doua formulă nu 
era pretutindeni înțeleasă ca incluzând şi drepturile femeilor, ceea ce, la origine, era chiar 


adevărat”. 


1.2. Contextul apariţiei şi evoluţiei drepturilor omului 


În antichitate, nu atât ideea unor drepturi care să aparţină tuturor oamenilor a fost 
promovată de diferitele concepţii filosofice, cât ideea unor drepturi care au un caracter 
universal. Stoicismul grec, de exemplu, considera că o forță universală determină orice 
creaţie şi de aceea comportamentul uman trebuie să fie judecat prin prisma legilor naturii, 
cu care trebuie să se armonizeze. 

Dreptul roman, la a cărui formare stoicismul grec a jucat un rol important, 
considera, de asemenea, că există un drept natural. Aşa se explica faptul că anumite 
drepturi aveau un caracter universal, aplicându-se dincolo de relațiile de cetăţenie dintre 
statul roman şi cetățenii săi, ceea ce pe plan Juridic a fost exprimat de teoria "dreptului 
popoarelor" - jus gentium (law of nations). Evul mediu a continuat aceste teorii, care 
aveau câteva trăsături comune: deşi conţineau termenul de “drepturi”, ele puneau 
accentul pe datorii şi nu pe drepturi; ele justificau sclavia şi iobăgia, scalvii fiind 
considerați nu persoane, ci obiecte, proprietatea stăpânului lor; erau astfel excluse 
aspectele fundamentale ale drepturilor omului aşa cum le înţelegem astăzi - libertatea şi 
egalitatea, abia în Renaştere fundamentându-se concepțiile care, în cele din urmă, au dus 
la ceea ce azi numim "drepturile omului”. Ele au apărut din rezistenţa la intoleranța 
religioasă, din nevoia de înlăturare a opresiunii politice şi economice practicate în epocă, 
din nevoia de stăvilire a puterii discreționare a monarhilor şi au însoțit tranziția către 
liberalism, impunând noțiunile de libertate şi egalitate, în primul rând în legătură cu 


dreptul de proprietate, cu dobândirea şi folosirea proprietății. Atunci s-a produs trecerea 


„Aa 


4 Limba engleză s-a adaptat repede noilor cerințe, formula “human rights” înlocuind definitiv “the rights of 
the man”. Limba franceză a păstrat formula "droits de l'homme", dar în prezent există o puternică presiune 
pentru folosirea unei noi sintagme, aceea de "droits de la perssonne" (formulă care se aplică deja în 


Canada). 
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de la dreptul natural - văzut ca reprezentând obligaţii, la dreptul natural - văzut ca 
reprezentând drepturi. 

În Iluminism, Locke susține că anumite drepturi aparţin indivizilor în calitatea lor 
de ființe umane pentru că ele au existat şi în "stare naturală", adică înainte ca omenirea să 
se constituie în societate. Cele mai însemnate dintre aceste drepturi - având chiar rol 
conducător - sunt dreptul la viaţă, la libertate - libertatea de a nu fi supus unor reguli 
arbitrare, mai ales în ceea ce priveşte lipsirea de libertate - şi dreptul de proprietate. Prin 
intrarea în societate - pe baza unui contract social - omenirea a cedat statului numai 
dreptul de a aplica aceste drepturi naturale, nu şi drepturile însele. Prin urmare, statul are 
obligația contractuală de a proteja interesele membrilor săi. Consecința este că eşecul 
statului de a asigura exercitarea acestor drepturi naturale îndreptățeşte o reacție 
responsabilă din partea oamenilor, care continuă să le aibă dar nu le pot exercita, mai 
precis justifică revolta populară . 

Ideea drepturilor naturale ca aparținând oamenilor în virtutea calităţii lor de ființe 
umane a fost însuşită dincolo de ocean, în America, acolo unde Thomas Jefferson afirmă 
dreptul concetăţenilor săi de a fi un popor liber care îşi proclamă drepturile, aceste 
drepturi derivând din legile naturii, Declaraţia de Independenţă a celor 13 Colonii 
americane (4 iulie 1776) consfințind drepturile poporului american. 

Declaraţia drepturilor omului şi cetăţeanului, (26 august 1789), documentul 
programatic al Revoluţiei franceze, afirmă că “Oamenii se nasc şi rămân liberi şi egali în 
drepturi” (art. 1) şi proclamă că “Scopul oricărei asocieri politice este păstrarea 
drepturilor naturale şi imprescriptibile ale omului. Aceste drepturi sunt libertatea, 
proprietatea, siguranța şi rezistența la opresiune.” (art. 7, 8 - libertatea şi siguranţa 
personală; art. 9 - prezumția de nevinovăție; art. 10, 11 - libertatea de opinie şi 
exprimare). 

În 1787, este adoptată Constituţia Statelor Unite ale Americii, iar în 1791 acesteia 
i se adaugă cele 10 amendamente cunoscute sub numele de Carta drepturilor /the 
(American) Bill of Rights]. Dar aceste texte reflectă starea socială a epocii, existenţa 
sclaviei, inegalitatea dintre cetăţeni, în special dintre bărbaţi şi femei. Abolirea sclaviei va 
fi înscrisă abia prin amendamentul XIII din decembrie 1865; dreptul la un proces corect 


şi echitabil prin amendamentul XIV, din 1868; dreptul de vot pentru toţi, indiferent de 
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rasă, culoare sau starea anterioară de sclavie, va fi consfințit prin amendamentul XV, din 
1870, iar dreptul de vot al femeilor va fi recunoscut abia prin amendamentul XIX din 


1920, adică după aproape 130 de ani de la adoptarea Constituţiei! 


1.3. Protecţia internaţională a drepturilor omului din perspectivă 


istorică 


Pe plan internațional, până în 1945, procesul de protecţie a drepturilor omului prin 
instrumente juridice pertinente a avut un caracter fragmentar, în bună măsură limitat la 
anumite categorii sociale şi, într-un caz particular referindu-se la eliminarea sclaviei şi a 
comerțului cu sclavi şi, în general, cu fiinţe umane (Acordul de la Paris din 18 mai 1904 
care interzicea comerțul cu femei; Convenţia internaţională referitoare la combaterea 
traficului cu femei şi copii din 30 septembrie 1921, adoptată la Geneva, etc.) şi la 
protecția victimelor războiului, a lucrătorilor din industrie şi a minorităților. 

Mijlocul secolului al XX-lea a înregistrat un fenomen nou în domeniul drepturilor 
omului: abordarea acestora pe plan internaţional. De fapt, protecţia drepturilor omului a 
devenit un imperativ al comunității internaționale abia după cel de-al doilea război 
mondial sub impulsul dezvăluirii atrocităților naziste şi s-a concretizat, în perioadele ce 
au urmat, într-un impresionant ansamblu de reglementări cu caracter universal, regional 
sau sectorial ca urmare, mai ales, a perpetuării practicii încălcării drepturilor omului în 
statele cu regim comunist sau alte forme de dictatură. 

Calea spre construirea unui sistem de protecție internațională a drepturilor omului 
şi stabilirea obligaţiei unei cooperări internaționale în acest domeniu a fost deschisă de 
Carta ONU, în preambulul căreia popoarele Naţiunilor Unite îşi exprimă hotărârea “de a 
reafirma credința în drepturile fundamentale ale omului, în demnitatea şi valoarea 
persoanei umane, în drepturi egale între bărbați şi femei şi între naţiunile mari şi mici”. 

Textul de referință rămâne Declaraţia Universală a Drepturilor Omului, care a 
fost proclamată şi adoptată de Adunarea Generală a O.N.U. la 10 decembrie 1948. Este 
primul document internaţional cu vocație de universalitate în acest domeniu care 
urmăreşte stabilirea unei concepţii unitare a comunității internaționale despre drepturile şi 


libertățile omului. Acest text enunţă o serie de drepturi fundamentale - un “ideal comun 
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ce trebuie împlinit”, potrivit chiar termenilor declaraţiei - pentru toți oamenii, indiferent 
de rasă, culoare, sex, limbă, religie, opinie politică, origine naţională sau socială, bunuri, 
naştere sau situație materială. 

După îndelungate discuţii şi dezbateri, au fost adoptate alte două instrumente 
internaționale cu putere de lege pentru statele părți: Pactul internațional cu privire la 
drepturile economice, sociale şi culturale şi Pactul internațional cu privire la drepturile 
politice şi civile. Amândouă au fost votate în 1966 şi au intrat în vigoare zece ani mai 
târziu. Un protocol facultativ la cel de-al doilea din aceste pacte prevede, de asemenea, 
un mecanism de examinare, în anumite cazuri, a plângerilor venind de la persoane 
particulare. Aceste trei documente reunite constituie Carta Internaţională a Drepturilor 
Omului (The International Bill Of Human Rights). 

În plus, aceste texte au inspirat în mod direct sau au reflectat, în totalitate sau în 
parte, o întreagă gamă de instrumente complementare referitoare la: autodeterminare şi 
dreptul la independenţă al țărilor şi popoarelor colonizate, lupta împotriva discriminării 
bazate pe rasă, sex, loc de muncă, profesie, religie, credință sau educaţie, crimele de 
război şi crimele împotriva umanităţii, sclavie, servitute, muncă, protecția persoanelor 
private de libertate, interzicerea torturii şi tratamentelor inumane, libertatea de asociere 
(inclusiv drepturi sindicale), politica locurilor de muncă, drepturile politice ale femeii, 
progres şi dezvoltare în domeniul social (eliminarea foametei şi subnutriţiei, folosirea 
progreselor înregistrate de ştiinţă şi tehnică în interesul păcii şi în beneficiul omenirii, 
drepturile persoanelor cu dizabilițăti fizice şi mentale), cooperare şi dezvoltare culturală 
pe scară internațională, libertatea mass-media şi contribuţia acesteia la întărirea păcii şi 
înțelegerii internaționale, la lupta împotriva rasismului şi apartheid-ului, a instigării la 


război şi pentru promovarea drepturilor omului. 


1.4. Drepturile omului ca drepturi ale femeilor 


Insăşi “istoria” drepturilor omului, scrisă preponderent de bărbaţi, reflectă 
paradigma tipic masculină a raționalității, caracterizată prin ierarhism, abstracționism şi 
deductivism, aşa cum apare ea articulată în Carta internațională a drepturilor omului. 


Chiar şi afirmaţia din preambulul Cartei ONU, care exprimă hotărârea popoarelor 
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Naţiunilor Unite “de a reafirma credința în drepturile fundamentale ale omului, în 
demnitatea şi valoarea persoanei umane, în drepturi egale între bărbaţi şi femei şi între 
națiunile mari şi mici”, prin însăşi formularea ei reactivează în mentalul colectiv diferența 
de poziţii dintre bărbaţi şi femei şi raporturile de forță dintre cele două genuri în termeni 
similari cu raporturile de forță, pe plan internațional, între țările mari şi cele mici. 

Pledoaria pentru drepturile omului ca drepturi ale femeilor este o pledoarie pentru 
transpunerea în fapt a principalelor declaraţii concepute de bărbaţi sub egida generoasei şi 
universalei etichete “drepturile omului”. Numai că, pentru a se realiza o egalizare a 
intereselor femeilor cu cele ale bărbaţilor, e necesar ca drepturile omului să fie împărțite 
în două teritorii distincte, care să recunoască nevoile şi experiențele particulare ale 
fiecărui gen în parte. 

Faptul că drepturile femeilor ca drepturi ale omului nu sunt privite cu seriozitate 
se reflectă în însăşi importanţa pe care guvernele lumii o acordă subiectului: foarte puţine 
guverne susțin în politica lor internă şi în cea externă egalitatea femeilor ca un drept 
uman fundamental. Nici unul dintre guverne nu-şi orientează politicile faţă de alte state 
pe baza tratamentului pe care acestea îl acordă femeilor, aşa cum s-a întâmplat de-a 
lungul istoriei relațiilor internaţionale cu alte drepturi umane fundamentale: dreptul la 
viață, la liberă exprimare etc., chiar şi în cazul în care ajutorul oferit este condiționat de 
modul în care acestea respectă drepturile omului. Această marginalizare a drepturilor 
femeilor față de drepturile omului, concepute ca drepturi ale bărbaţilor, întreține statutul 
inferior al femeilor şi arată care este adevărata semnificaţie a recunoaşterii specificului 
feminin în definirea drepturilor omului. (Marjorie Agosin (edit), Women, Gender, and 
Human Rights — A Global Perspective, 2001) 

Drepturile femeii sunt violate într-o multitudine de forme: de la abuzuri precum 
represiunea politică (pe care o suportă în aceeaşi măsură şi bărbaţii) la invizibilitatea pe 
scena politică naţională şi internațională, locuri în care se decide soarta oamenilor în 
general, adică inclusiv soarta femeilor. 

Cele mai numeroase experienţe de violare a drepturilor omului, suferite de femei, 
sunt legate de o varietate de forme de discriminare sau abuz datorate faptului că sunt 


femei, deci datorate exclusiv statutului de gen. Chiar şi femeile ale căror drepturi au fost 
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violate din alte cauze decât cele de gen (prizonierat politic sau apartenenţa la un grup 
etnic persecutat) acuză adesea şi abuzul de gen, cum ar fi agresiunea sexuală. 

Excluderea discriminării de gen şi violenței împotriva femeilor din agenda 
principală a drepturilor omului este un rezultat al refuzului de a vedea dominarea lor ca 
fiind politică. Subordonarea femeilor are rădăcini atât de adânc înfipte în solul patriarhal 
încât este încă văzută ca ceva inevitabil sau natural, mai degrabă decât subiect care ar 
merita o atenție politică privilegiată. Astfel, se mențin şi se perpetuează, la nivelul 
politicilor naţionale şi internaționale, interesele, ideologia şi instituţiile patriarhale. Ceea 
ce a intrat deja în atenția politică a legiuitorilor şi politicienilor, în majoritatea lor 
covârşitoare bărbaţi, este controlul asupra corpului femeilor, bătălia politică ducându-se 
pe acest teritoriu fizic, ale cărui efecte sunt uşor de sesizat. Aşa se explică relativul 
interes acordat: drepturilor reproductive, libertăţii sexuale, fie că e vorba de relații 
heterosexuale sau de lesbianism sau legilor care incriminează violul conjugal etc. 
Abuzarea fizică a femeilor menține dominația teritorială a bărbatului asupra corpului 
acestora şi, adesea, acest abuz sexual este acompaniat de alte forme de abuz, de exemplu 
privarea de libertate (închiderea în spaţiul domestic), sau chiar de abuz extrem, precum 
sclavia (prostituția forţată, de fapt obligarea de a presta servicii sexuale), violul ca armă 
de război etc. 

Un loc aparte în această discuție îl ocupă libertatea de exprimare, un drept 
universal şi inalienabil al fiecărei persoane, libertate pusă de foarte multe ori în discuţie 


atunci când vine vorba de pornografie. 


1.5. Libertatea de exprimare - componentă de bază a drepturilor omului 


Declaraţia universală a drepturilor omului 
Art.19: “Orice individ are dreptul la libertatea de opinie şi de exprimare, ceea ce 


implică dreptul de a nu fi tulburat pentru opiniile sale şi acela de a căuta, de a primi şi 
de a răspândi, fără consideraţii de frontieră, informaţii şi idei prin orice mijloc de 


exprimare”. 
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Convenţia europeană a drepturilor omului 

Art. 10: 7. Orice persoană are dreptul la libertatea de exprimare. Acest drept cuprinde 
libertatea de opinie şi libertatea de a primi sau de a comunica informaţii ori idei fără 
amestecul autorităţilor publice şi fără a ţine seama de frontiere. Prezentul articol nu 
împiedică statele să supună societăţile de radiodifuziune, de cinematografie sau de 
televiziune unui regim de autorizare. 

2. Exrecitarea acestor libertăţi, ce comportă îndatoriri şi responsabilităţi, poate fi 
supusă unor formalități, condiţii, restrângeri sau sancţiuni prevăzute de lege, care 
constituie măsuri necesare într-o societate democratică, pentru siguranța naţională, 
integritatea teritorială sau siguranța publică, apărarea ordinii şi prevenirea 
infracțiunilor, protecția sănătății sau a moralei, protecția reputației sau a drepturilor 
altora, pentru a împiedica divulgarea de informaţii confidențiale sau pentru a garanta 
autoritatea şi imparțialitatea puterii judecătoreşti. 

Libertatea de exprimare este considerată un drept esenţial pentru existenţa unei 
societăți democratice, fiind în acelaşi timp condiția prealabilă pentru exercitarea altor 
drepturi prevăzute de Convenția Europeană, de Declaraţia Universală şi alte documente 
internaţionale. În conţinutul său intră dreptul de a exprima idei şi opinii: în public şi în 
privat, prin orice mijloc ales de o persoană: oral, scris, prin presă, prin publicaţii, pe 
suport electronic, prin studii ştiinţifice, literatură, pictură, sculptură, design, muzică, 
teatru, film, televiziune etc. Practic, felul în care libertatea de exprimare se poate 
manifesta este nelimitat în privința mijlocului ales, evoluţia tehnicii făcând posibilă 
folosirea unor forme de transmitere a ideilor necunoscute la momentul redactării 
documentelor. 

De asemenea, în conţinutul libertăţii de exprimare intră şi dreptul de a transmite 
idei, dreptul de a căuta şi de a primi idei şi dreptul de a transmite şi de a primi informaţii, 
în orice formă şi indiferent de frontiere, prin orice mijloc ales de o persoană. 

Dreptului persoanei de a primi idei şi informaţii îi corespunde obligația celui care 
le transmite de a o face cu bună-credință. Aceste drepturi conexe sunt cu atât mai 
importante când este vorba de mass-media, ceea ce nu înseamnă că libertatea de 


exprimare aparține numai acesteia. Ea aparţine fiecărei persoane în parte, tot astfel cum 
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dreptul de a căuta şi de a primi informaţii nu este numai al indivizilor, al publicului, ci şi 
al mass-media care trebuie, la rândul ei, să le primească şi să le transmită publicului. 

Nu există o libertate de exprimare absolută. În conformitate cu alin. 2 al art. 10 
din CEDO, statele pot să aducă restricții exercitării acestui drept cu condiţia ca ele să fie 
prevăzute de lege şi să fie sunt necesare într-o societate demorcatică pentru apărarea altor 
valori limitativ prevăzute de Convenţie. 

Fiecare persoană are dreptul de a-şi exprima doleanţele, nevoile, punctele sale de 
vedere, sentimentele şi emoțiile. Restricţionarea acestei libertăți, prin legi speciale, are 
loc în contextul în care aceasta defavorizează sau discriminează în vreun fel. Problema 
fundamentală ridicată de aceste restricții este legată de cazurile în care această intervenție 
este absolut necesară. 

Exprimarea ofensivă îşi poate avea sursele într-o educație proastă, în lipsa 
respectului față de celelalte persoane, dar, în mare parte, în exemplele pe care le oferă o 
societate predominant masculină. 

Cealaltă mare parte din responsabilitate o poartă mass-media care, de-a lungul 
anilor, a conceput şi a impus diferite tendințe sau anumite modele de viaţă şi 
comportament, pe care publicul le-a asimilat în mod constant. 

Valoarea exprimării libere este aceea care permite o raspândire vastă a ideilor 
astfel încât indivizii să poată să crească, să înveţe şi să decidă pentru ei înşişi ce idei să 
accepte şi ce să nu accepte. Dacă un grup poate fi cenzurat pentru că cineva îl găseşte 
ofensiv, atunci toate grupurile ar trebui cenzurate (grupurile de femei inclusiv). Pentru a 
preîntampina o astfel de consecință, cea mai buna protecţie a ideilor, vocilor şi acțiunilor 
femeilor este o amplă protecţie constituțională şi internaţională a dreptului de exprimare 
liberă. 

Strans legată de acest aspect al liberei exprimări se află “pornografia”, un subiect 
extrem de important atât pentru femei, în particular, cât şi pentru societate în general, un 
aspect al vieţii cotidiene care, de altfel, a luat fiinţă şi s-a dezvoltat odata cu dominația 
masculină şi care a dus atât la degradarea imaginii femeilor cât şi la perpetuarea 


stereotipiei de gen. 
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2. PORNOGRAFIA - LIBERĂ EXPRIMARE SAU FEMEILE CA 
VICTIME ALE UNEI SOCIETĂ TI DE CONSUM? 


2.1. Ce este de fapt pornografia? 


“Pornografia încarnează supremaţia masculină... Este ceea ce bărbaţii doeresc să 
fim noi; cred că suntem, implicându-ne în acest proces; este modul în care bărbaţii se 
folosesc de noi, nu pentru că din punt de vedere biologic sunt bărbaţi, ci pentru că 
puterea lor socială este astfel organizată” 


Andrea Dworkin 


Raportându-ne la feminismul radical, supremaţia masculină se află în strânsă legătură cu 
dominarea corpului feminin. Astfel, bărbaţii au controlat din cele mai vechi timpuri 
capacitățile sexuale şi reproductive ale femeilor, impunându-şi deciziile în ceea ce le 
priveşte. Justiţia, căsătoria, religia şi economia sunt doar câteva dintre instituţiile care de- 
a lungul timpului au permis şi chiar au promovat această dominație masculină asupra 
corpului femeii, pornografia (alături de prostituție şi hărțuire sexuală) fiind încă un pas în 
definirea acestei supremaţii, care îsi lasă amprenta în toate aspectele vieții femeii. 

Cuvântul “pornografie” îşi are originile în greaca veche, fiind alcătuit din două 
cuvinte: “porne” - prostituată şi “graphos” - scriere, decsriere sau ilustrare. Astfel, 
pornografia ar însemna ilustrarea prostituatelor, doar că în ziua de astăzi, pornografia 
înseamnă mult mai mult decât o simplă ilustrare, fiind mult mai complexă şi implicând 
două părți: atât cea “ilustrată”, cât şi cea care o foloseşte. 

Atunci când vine vorba de pornografie, vor exista mereu două voci: pro şi contra, 
iar atunci când pornografia este văzută cu “ochi buni”, motivul este unul simplu: 
libertatea de exprimare a fiecăruia nu trebuie să fie îngrădită sub nici o formă de 
principiile şi dorinţele unora sau altora. Această voce pro, a fost intens răspândită în 


special de mass-media, o industrie ce profită anual de pe urma comercializării 


4 Dworkin, Andrea (1981), “Introduction” in Pornography: Men Possesing Women , E.P. Dutton, 


xxxviii-xxxviiii 
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pornografiei. De asemenea, cei care produc pornografie susțin mereu că ceea ce fac este 
dedicat exclusiv adulţilor, amatori de astfel de pictoriale, materialele pornografice fiind 
comercializate doar în spaţii special amenajate, dedicate exclusiv persoanelor majore. 
Printre vocile extrem de cunoscute în justificarea şi propagarea continuă a pornografiei, 
considerată a fi libertate sexuală, se află directorii unor mari reviste de profil precum 
Hustler şi PlayBoy, care şi-au construit adevărate imperii în urma comercializării 
revistelor, pozelor şi materialeleor cu caracter “erotic” / "pornografic”. 

Totuşi, nu ne putem rezuma numai la vocile pro, ale celor care fac bani din astfel 
de afaceri, căci până la urmă pornografia este o sexualitate a opresiunii, opresiune ce stă 
la baza identităţii sexuale masculine şi care deţine un rol central în menţinerea 
supremației masculine. Sistemul de valori promovat de pornografie şi de cei care o 
produc, cer femeii să ramână undeva jos pentru ca bărbaţii să poată fi sus. (Andrea 
Dworkin, Pornography: Men Possesing Women, 1981). 

Unele cercetări indică faptul că expunerea pornografiei creşte acceptul subiecţilor 
masculini la violență împotriva femeilor, duce la creşterea semnificativă a insensibilității 
sexuale a barbatului şi descreşte compasiunea pentru femeile care sunt violate, ba chiar 
induce o mai mare dorinţă de viol şi mult mai multe atitudini sexiste la adresa femeilor si 
fetelor. 

Printre militantele cele mai importante împotriva pornografiei s-a aflat Andrea 
Dworkin, aceasta expunând în marea majoritate a lucrărilor şi discursurilor sale efectele 
pe care pornografia le are la nivelul întregii societăți. Dworkin a devenit celebră pentru 
modul în care s-a remarcat în campania anti-pornografie din Statele Unite, pentru 
impunerea unei legislații anti-pornografie şi pentru atitudinile şi limbajul radical pe care 
l-a adoptat referitor la pornografie, acest termen fiind înţeles drept ilustarea grafică a 
celor mai de jos prostituate,“ care-şi asumă acest rol, care oferă inclusiv cele mai 
neplăcute servicii sexuale şi care , în acelaşi timp, sunt cel mai prost situate atât social cât 


şi economic. De asemenea, Dworkin susține că toate femeile care se lasă portretizate 


46 In greacă, “porneia” era termenul utilizat pentru desemnarea prostituatelor “ordinare” (în sensul peiorativ 
al cuvantului “ordinar”), “porne” fiind considerată cea mai de jos prostituată, care aparține tuturor 


cetățenilor. 
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astfel, intră în această categorie “porneia”, prin însuşi faptul de a apărea în acele ipostaze 
lezând imaginea şi statutul tuturor femeilor. (Andrea Dworkin, 1981, p. 199-201) 

Pentru Hellen Longino, pornografia înseamnă “reprezentări verbale sau pictoriale 
explicite ale comportamentului sexual care au drept caracteristică distinctă portretizarea 
degradantă şi înjositoare a rolului şi statutului femeilor ca simplu obiect sexual spre 
exploatare şi manipulare”. 

Trasând nişte concluzii, putem afirma că termenul “pornografie” se referă 
totdeauna la reprezentări (atât film şi fotografie, cât şi pictură sau eseistică) având două 
caracteristici principale: conţine material explicit sexual, iar acest material are rol de 


stimul sexual, aceste două elemente fiind obligatorii atunci când vine vorba de 


pornografie“. ( Liliana Popescu, Politica sexelor, 2004) 


2.2. Dezvoltarea industriei pornografice şi implicaţiile sale la nivel social 


Pornografia este disponibilă în cele mai multe regiuni ale lumii, indiferent de 
legile existente. Poate fi găsită în filme pentru adulți transmise prin cablu sau satelit, în 
reviste şi cărți interzise minorilor, în cinematografe, pe internet, în magazine care 
închiriază casete video şi chiar pe stradă, în chioşcuri. De asemenea, pornografia este 
foarte des întâlnită la locul de muncă (prin diverse afişe agăţate sau reviste), circulând 
atât prin hoteluri şi moteluri cât şi în şcoli în care se află minori. 

Pornografia este frecvent folosită cu scopul de a hărţui sexual femeile. Expunerea 
materialelor pornografice la locul de muncă este o modalitate grafică şi efectivă pentru 
bărbați de a lasa colegelor lor impresia ca nu sunt binevenite şi că ele sunt considerate 
inferioare. Pornografia atacă femeile şi copiii care sunt folosiți la manufactura sa, care 
sunt abuzaţi sexual ca rezultat al consumării ei şi care sunt lezaţi de inegalitatea civilă pe 
care aceasta o generează. 

Pornografia este o industrie extrem de profitabilă şi în acelaşi timp extrem de 


periculoasă pentru că, până la urmă, pornografia este făcută şi de violatori şi asasini 


+ Longino, Hellen (1994), Pornography, Opression and Freedom:A Closer Look, p.154 
48 Pentru Hellen Longino, pornografia este orice reprezentare menită sau folosită pentru excitarea dorinței 


sexuale, înlăturând şi cea de a doua caracteristică, cea a materialului sexual explicit. 
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sexuali care-şi filmează propriile victime după care vând casetele ; pornografia este 
făcută şi de fotografi amatori, voyerişti care-şi filmează victimele în mediul lor privat, 
fără ca acestea să ştie că sunt filmate. De asemenea, internetul constituie o altă modalitate 
de propagare a pornografiei, pentru câţiva dolari, amatorii putând să urmărească “live” 
relații sexuale care implică atât femei şi bărbaţi, cât şi copii sau animale, oferind o gamă 
largă din care “spectatorii” pot alege: femei sau bărbați albi, afro, asiatici, hispanici sau 
arabi, blonde sau brunete, tinere, minore sau peste 50 de ani, slabe, grase, etc (Liliana 
Popescu, Politica sexelor, 2004, p. 167-169) 

Atunci când vine vorba de pornografie, o subîmpărțire comună este făcută între 
“hardcore”- actele sexuale ilustrate sunt înfăţişate într-un mod explicit - şi “softcore” - 
actele sexuale sunt oarecum mascate, nefiind înfăţişate ca atare. De asemenea, 
pornografia “hardcore” înfăţişează de cele mai multe ori, alături de imaginile explicite, 
scene de violenţă, şi de cruzime față de femei sau copii şi scene de subordonare clară a 
femeii în faţa bărbatului. ( Liliana Popescu, 2004, p. 165-167) 

Deşi pornografia “softcore” nu este violentă este, de cele mai multe ori, 
degradantă, expunând scene în care o persoană (aproape de fiecare dată o femeie) 
consimte într-un rol clar submisiv, aparent cu un apetit sexual extrem de mare şi în 
general subiectul unei forme de comportament umilitor. Orice tip de pornografie 
portretizează sexul într-o manieră impersonală sau inumană, înfățişând femeile doar ca 
obiecte într-un context non-afectiv. Expunerea la materiale comune şi sexuale poate nutri 
sau fortifica percepții negative despre femei în contexte sexuale si non-sexuale. Efectele 
pornografiei asupra relațiilor dintre femei şi barbaţi sunt extrem de multe: unele femei se 
simt emoțional şi sexual distante, altele se simt ca şi cum ar fi comparate negativ cu alte 
femei, altele nu se simt bine în corpul lor. 

Ellen Willis susține că există o mare diferenţă între pornografie şi “erotică”, acest 
din urmă termen desemnând o activitate sexuală dominată de afectivitate şi de dorință 
reciprocă, în vreme ce pornografia nu ar fi altceva decât prezentarea unei sexualități 
bazată pe dominație masculină şi exploatarea femeii. (Ellen Willis, Feminism, Moralism 
and Pornography, 1983) 

Andrea Dworkin atrăgea atenția în Pornography Happenes (1997) asupra 


stereotipiilor care stau la baza pornografiei: femeile care se opun pornografiei sunt 
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considerate “mironosiţe cu copilării nefericite”, victime ale violului sau violenței 
domestice, cele care fac pornografie sunt femeile albe sigure pe ele, dar care se lasă 
dominate spre plăcerea bărbatului/bărbaților sau femeile afro-americane regăsite mereu în 
postura de sclave (atăt ale bărbaţilor căt şi ale femeilor albe). De asemenea, la nivel 
masculin, bărbații afro-americani sunt transformați în producţiile pornografice din sclavi 
în violatori feroce. 

În ciuda acestor aspecte, pornografia se vinde şi se cumpără la o scară foarte 
largă, în special de către bărbați, fiind extrem de profitabilă atunci când vine vorba de 
lanţuri hoteliere (de ex. lanţurile hoteliere şi corporațiile de pe Wall Street) şi de filme 
transmise pe canale private, plătite, prin satelit. (Timothy Egan, “Technology Sent Wall 


Street into Market for Pornography”, N.Y Times, 23.0ct.2000) 


2.3. Suntem libere sau suntem victime? Care este, de fapt, adevărata 


putere? 


“Să interzici libera exprimare de dragul de a proteja femeile este periculos şi nedrept” 


Betty Friedan 


Din punct de vedere istoric, cenzura (în orice formă a sa) a lezat femeile. 
Informaţiile despre sex şi reproducere au fost interzise sub masca de a proteja femeile, 
însa acest aspect nu a redus niciodată sexismul sau violenţa faţă de femei. Este greu de 
susținut, într-o societate democratică, interdicția pornografiei, căci aceasta ar însemna în 
primul rând îngrădirea libertăţii de expresie. Atunci când vine vorba de “erotică” sau 
“softcore” este şi mai greu, căci, în mod normal în acest gen de pornografie, femeile (în 
marea majoritate a cazurilor) au fost de acord cu portretizarea lor în astfel de ipostaze. 


Există în acest sens o multitudine de staruri porno şi staruri sexy”, care trăiesc pentru 


asta şi care consideră că acesta este stilul de viață pe care ele/ei vor sa-l trăiască. 


49 i A PERT. REN à R A 
“Tepuraşii” playboy spre exemplu, care-şi dedică o mare parte a vieții unui stil comun, liber sexual, 


pentru ca mai apoi să intre în industria fabricării materialelor de acest tip. 
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Cazul pornografiei “hard” este unul mai delicat, pentru că deşi în de multe ori 
există acceptul celor care participă la filmări sau şedinţe foto, în nenumărate cazuri este 
vorba de relaţii sexuale forțate şi nu numai. Este vorba, de asemenea, despre scene de 
cruzime şi violenţă de o intensitate extremă”, este vorba de violuri repetate şi filmate”!, 
inclusiv “live”, prin intermediul internetului, este vorba inclusiv de crime sexuale filmate 
şi expuse pe internet şi nu în ultimul rând este vorba şi de imagini şi casete (care circulă 
în special pe internet) cu minore. 

Sub indiferent ce formă se regăseşte pornografia, aceasta este de fapt o modalitate 
de a prezenta o imagine degradantă a femeii, o femeie lipsită de moralitate, avidă după 
sex şi plăcere. Atât protagonistele materialelor porno cât şi restul femeilor care nu au 
legătură cu pornografia sunt constant stigmatizate şi considerate ținte uşoare ale 
dominației masculine. 

Adevărata putere aparține, din nou, bărbaţilor. O dată ei au puterea de a convinge 
femeile să pozeze în astfel de posturi (şi asta în general, datorită situaţiilor economice şi 
sociale foarte proaste ale femeilor - in SUA spre exemplu, o mare parte din femeile/fetele 
din industria pornografiei prin internet, sunt de fapt emigrante, care nu au cartea verde, 
deci drept de şedere şi de a munci, şi care, pentru a supravieţui, fac orice). În al doilea 
rând, bărbaţii au din nou puterea atunci când femeile îşi întorc privirea în momentul în 
care sunt confruntate cu astfel de cazuri (hărțuire la locul de muncă prin afişe porno, 
aluzii sexuale, comparații cu staruri porno, etc). Atâta vreme cât femeile nu o să 
riposteze, puterea simbolică a bărbaţilor va creşte din ce în ce mai mult. 

Răspunsul la pornografie nu este cenzura ei (cel puțin nu totală), ci limitarea 
acesteia prin legi speciale care să protejeze atât minorii cât şi persoanele care nu doresc 
să “vadă” acte sexuale explicite, pe toate drumurile, în reviste de larg consum, posturi de 
televiziune prin cablu, etc. De asemena, cauza libertăţii sexuale va fi servită în momentul 
în care bărbaţii vor respinge pornografia cautând o sexualitate intimă, cu femei reale. 


Rămâne de văzut cum anume se va ajunge la o astfel de stare. 


“0 Este vorba de BDSM (bondage, domination, sadism, masochism - legare, dominare, sadism, masochism) 
`l Liliana Popescu, în Politica sexelor (2004) făcea referire la un site internet pe a cărui pagină există un 


link care face trimitere la “Galeria violului săptămânal”, unde sunt prezentate cele mai brutale violuri. 


(p.168) 
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Îndepărtându-ne de la cazul Statelor Unite şi uitându-ne atent la cazul României, 
observăm că după revoluție, dar mai ales în ultimii cinci ani, industria pornografică a luat 
amploare. Există staruri porno care apar în talk-show-uri cunoscute, la ore de vârf, 
explicând de ce le place să aibă această meserie şi de ce e mai bine aşa. De asemenea, 
există mii şi mii de site-uri pornografice pe internet, în limba română, în care anunţul 
“Interzis minorilor” este mai mult unul formal, căci prea puţine sunt site-uri cu plată. 

Îndreptandu-ne atenţia spre presa scrisă, la orice tarabă sunt expuse cel puţin 5 
reviste cu conținut pornografic evident, afişate în locuri publice şi vizibile, care atrag 
atenția tuturor. Cât despre un anunţ tip “Nu vindem reviste cu conţinut pornografic 
minorilor”, acesta lipseşte cu desăvârşire, preţurile fiind destul de accesibile pentru 
doritori. 

Pe de altă parte, mass-media românească deseori promovează pornografia în 
societate, fără a ţine cont de vârsta cititorilor sau telespectatorilor, de dorința lor sau din 
contră, respingera lor față de un astfel de subiect. 

Ziarul Libertatea cu “Fata de la pagina 5” a făcut “carieră” în Romania, iar show- 
uri televizte precum Ciao Darwin], Big Brother, Un bărbat adevărat, Miss PlayBoy 
Romania sau emisiunile Mihaelei Tatu, toate acestea transmise de cele mai multe ori în 
prime-time, nu fac altceva decât să adâncească stereotipiile şi diferențele de gen în 
Romania. 

Filmele şi sit-com-urile transmise de posturi de televiziune importante, nu numai 
că propagă diferenţele de gen, ci şi o violenţă extraordinară împotriva femeilor”. 

Astfel, în vreme ce bărbații privesc aceste emisiuni, în mare majoritate pentru scenele, 
uneori chiar obscene, găsind în acestea un stimulent sexual, fetele (şi mă refer aici la în 
special la minore) visează să devină “Mama Natură” sau “Bebelushe”*?. 

Din nefericire, această realitate este larg acceptată în România, lumea înghițind 
cam tot ceea ce mass-media oferă. Problema cea mare constă în faptul că victime acestui 


tip de comportament, erotic/pornografic şi pe alocuri obscen cad fetele şi băieții care şi- 


“2 Este cazul Vacanţei Mari, spre exemplu. 
* Personajul feminin principal din show-ul Ciao Darwin! difuzat pe postul de televiziune Antena 1 în 
prime-time. 


54 y Si y aaa A ET s A 
Denumirea pe care o poartă dansatoarele din emisiunea Cârcotaşii, difuzată de postul Prima Tv 


46 


au pierdut inocenţa prin vizionarea pornografiei la o vârstă fragedă, femeile care sunt 
tratate cu dispreţ şi cele hărțuite şi abuzate sexual, tinerele femei care în speranţa unui 
viitor stălucit in televiziune sau în speranța unui trai mai bun urmează modelele impuse 
de media şi sunt atrase în acest tip de industrie care le exploatează şi le foloseşte ca 
simple obiecte sexuale şi, poate cel mai grav, o societate care a devenit insensibilă şi 
dependentă de imaginile încărcate sexual. 

Totodată, pasul dinspre pornografie spre prostituție este unul foarte mic şi din ce 
în ce mai des urmat de tinerele fete care caută o viața mai bună, dar cad în capcanele unei 


societăți care acordă o prea mică importanță acestor aspecte. 
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CAPITOLUL III 
MASS-MEDIA ŞI PROBLEMATICA DE GEN 


1. GEN ŞI MASS-MEDIA 


Atunci când vorbim de gen şi mass-media trebuie în mod categoric să facem 
referire la existenţa dimenisunii de gen în toate cele trei niveluri ale construirii mesajului 
maediatic, şi anume în producerea mesajului mediatic, în conţinutul acestuia dar şi în 
receptarea mesajului. 

Apariţia şi dezvoltarea mediei audio-vizuale a însemnat pentru femei pe de o parte 
posibilitatea emancipării, dar pe de altă parte a însemnat şi o reveneire şi propagare a 
eternelor roluri “feminine” din viața de zi cu zi: mamă grijulie, soţie iubitoare, gospodină 
perfectă. Atunci când se iese din spaţiul privat în cel public, reprezentările femeilor sunt 
de doamne şi domnişoare gata scoase din cutie, machiate şi coafate, dependente de 
industria de mdelling sau de cea cosmetică. 

Una dintre primele lucrări feministe care a încercat să prezinte imaginea femeii 
reflectate de televiziune a fost cea a Arlenei Kaplan Daniels, James Benet Şi Gaye 
Tuchman din anul 1978, intitulată Hearth and Home:Images of Women in the Mass 
Media, lucrare precedată de celebrul studiu a lui Gaye Tuchman: “Anihilarea simbolică a 
femeilor prin mass-media ”. În acest studiu, autoarea prezintă influenţa negativă pe care o 
are televiziunea în conturarea imaginii femeilor, fiind considerată a fi spațiul care 
prezintă şi perpetuează cele mai multe imagini defavorizante despre, cu şi pentru femei. 
Prin televiziune, subliniază Tuchman, sunt pepetuate cele mai multe stereotipii şi 
atitudini misogine, oferind o serie de modele negative pentru tinerele adolescente care nu 
au o altă alternativă. Un alt aspect important regăsit în acest studiu este şi cel al anihilării 
simbolice a genului feminin prin stigmatizarea sau trivializarea femeilor. 

Alături de televiziune, un alt segment media se transformă în ținta atacurilor autoarei: 
publicitatea. Astfel, per ansamblu, aceasta încurajează în mod constant sexismul 
prezentând în mare parte femei dependente de bărbaţi, supuse lor, transformente în 


obiecte sexuale sau pur decorative, preocupate excesiv de curățenie şi totuşi cel puţin 
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naive, neînțelegând mecanisme simple de funcționare a obiectelor electrocasnice, căutând 
constant sfatul, aprobarea sau laudele bărbaţilor din jurul lor. 

Un deceniu mai târziu, Colette Beauchamp va publica Le silence des medias”, 

lucrare a căror concluzii vor avea un impact răsunător nu numai în Canada şi America ci 
şi în Europa. 
Metafora pe care o socotesc cel puţin genială propusă de această lucrare este legată de 
apariția unei extraterestre pe Pământ, care la sfârşitul vizitei ar trage nişte concluzii cel 
puțin tragice, dar adevărate, în urma vizionării programelor tv pământene (Collette 
Beauchamp, 1987, pag.179-180). Astfel, extraterestra ar observa că pământencele sunt 
infantile, trăind adevărate traume psihice atunci când vine vorba de curăţenie (curăţenia 
trebuie să fie perfectă, fără nici o pată). De asemenea, se pare că inteligența femeilor 
pământene este cu mult sub nivelul mediu, având în vedere că numai bărbaţii şi copii pot 
explica cum funcționează anumite aparate casnice. Nu în ultimul rând, extraterestra ar 
ajunge la concluzia că femeile sunt capabile de a se dezbrăca din orice şi pentru orice, fie 
că este vorba de o ciocolată, fie de un calculator sau un automobil. 

Ținând cont de influența covârşitoare pe care au avut-o şi teoriile liberale 
feministe care au pledat pentru reformarea sex-rolurilor, pentru eliminarea sexismului din 
educație şi din practicile instituţionale, accentuând asupra integrității, reciprocității şi 
parteneriatului de gen în viața publică şi în cea privată, putem afirma că în mass-media 
actuală nu se prea ține cont de dezideratele feminismului liberal, construind practic o 
nouă realitate socială în care predomină stereotipiile, sexismul, în care femeia practic îşi 
redobandeşte mai vechiul şi cunoscutul statut de dependentă față de tot ce semnifică 
spaţiul privat (bărbat, familie, gospodărie). În alte cazuri, femeile sunt prezentate exclusiv 
în calitate de mame denaturate, de soţii infidele şi de prostituate. Între mamă — gospodină 
şi manechin decorativ — obiect sexual, nu există prea multe alte exemple. Rareori sunt 
prezentate femei cu succes în carieră sau femei care fac şi altceva înafară de curătenie, 
gătit, sex sau bârfe. 

Atunci când vine vorba de ştiri, realități precum familia monoparentală condusă 
de femeie, zia de muncă dublă a femeilor sau şomajul în rândul femeilor sunt trecute în 


plan secundar, foarte rar existând referiri serioase sau cel puţin obiective cu privire la 


55 mx : 
Tăcerea mass-media 
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aceste situaţii. De fapt, deşi în mare majoritate cei care prezintă ştirile sunt de fapt femei, 
experiența românească post-comunistă ne arată că ştirile cu sau despre femei sunt trecute 
mereu pe plan secundar, ele fiind în mare parte prezentate ca necunoscute cu probleme de 
ordin privat“, iar acest lucru este datorat faptului că deşi femeile au acces aproape egal” 
cu bărbatii, în posturile mass-media, acestea nu pot avea acces la posturile decizionale şi 
de control, bărbații fiind din nou cei care constituie majoritatea. Se creează astfel o 
discriminare clară în care femeile apar din nou ca “servitoare” ale bărbaților: ei fac ştirile 
şi stabilesc ordinea şi modul în care acestea vor fi prezentate iar ele “le servesc” în 
calitate de prezentatoare sau reportere aflate pe teren. 

Un studiu realizat în anul 2000 de Comisia Naţională de Statistică, cu sprijinul 
Programului Naţiunilor Unite pentru Dezvoltare în România, arăta că din totalul 
posturilor de conducere mass-media, cu acoperire națională, femeile erau în număr de 27 
față de bărbaţi aflaţi în număr de 203, iar cu acoperire locală“, erau 73 de femei şi 519 
bărbaţi. (în presa audiovizuală numărul mic al femeilor aflate în posturi de conducere era 
sub orice aşteptare: 5 la nivel naţional şi 40 la nivel local faţă de 31 bărbaţi la nivel 
naţional şi 203 la nivel local)”. 

Atunci când vine vorba de emisiuni de divertisment sau talk-showuri, situația este 
chiar mai nefericită față de cea din ştiri, femeile ocupându-se de ceea ce înseamnă 
societate feminină (văzută ca un cumul de bârfe, modelling, exerciții fizice şi diete ), 
cultură, educaţie, gastronomie, sănătate iar bărbaţii preluând “greul” societăţii la nivel 


general, adică politică, finanțe/economie, relaţii internaționale sau integrare europeană. 


* De cele mai multe ori, femeile apar ca victime ale catastrofelor, ale cerților între vecini, ca gospodine 
desăvârsite, ca enoriaşe sau ca mame care-şi însoțesc copii la şcoală, la examene sau la doctor. Deşi de 
foarte multe ori femeile apar în ştiri ca victime ale unei crime, accentul se pune mereu pe cine a fost 
criminalul şi care au fost cauzele, violenţa constantă împotriva femeilor, dusă până la extrem, trecând pe un 
plan secundar, fiind de cele mai multe ori complet ignorată în ştirile respective. 

` Conform ultimei monitorizări globale din anul 2000 se arăta că numărul de reportere a crescut 
considerabil: 40% în presa scrisă şi 50% în televiziune (Otilia Dragomir, Mihaela Miroiu (edit) (2002), 
Lexicon feminist, laşi: Polirom, pag 166) 

58 La nivelul capitalei Bucureşti 


5 În Surugiu, Romina (2002), Femei, Cuvinte şi Imagini, laşi: Polirom, pag 72. 
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În încercarea de a promova politici egalitare şi de a stopa măcar parţial 
stereotipiile legate de afro-americani cinematografia Holywood-iană a cunoscut un 
“boom” enorm în acest sens prin plasarea actorilor afro-americani şi în alte roluri care ar 
putea pune capăt măcar parţial percepţiilor americane despre “negrii criminali şi 
violatori”, “negii care trebuie să fie numai sclavi”,etc. Astfel au început să apară filme în 
care supremația masculină a rasei albe avea să ia o altă turnură: polițistul bun de acestă 
dată este actorul afro-american iar criminalul este actorul alb ba chiar însuşi preşedintele 
Americii este negru. Acest tip de politică egalitară a Hollywood-ului a vut un impact 
puternic şi asupra plasării femeilor în alte roluri în afara celor deja consacrate: de mama, 
soţie sau gospodină. Astfel se puteau observa pentru prima dată femeile şerif, femeile de 
carieră, şefe sau directoare de mari corporaţii internaționale, putându-se înâlni atât femei 
albe cât şi afro-americane sau din spaţiul latino-american. Ulterior, industria Hollywood- 
iană a evoluat oferind modelul femeii sexy, bogate, cu o carieră de succes pornită în 
căutarea unei aventuri toride, modelul unei femei libere şi emancipate care stârneşte 
controverse dar care beneficiază de atenţia tuturor bărbaţilor. 


E] 


Sub titlul “Hollywood împotriva cenzurii" televiziunea franceză M6 a prezentat 
în data de 19 iunie 2005 în cadrul emisiunii “Documentare de şoc”! un reportaj despre 
emanciparea femeilor americane din ultimii 30 de ani şi reproducerea acestei imagini pe 
marile ecrane. Astfel, dacă anii '70 erau exponenții petrecerilor hippy şi mai târziu disco 
care promovau simbolic eliberarea trupului de sub subjugarea masculină, anii '90 aduc pe 
ecrane imaginile şoc din filmul Instinct primar care aduc pe scara cea mai înaltă imaginea 
femeii sexy/erotice, uşor diabolice, gata de orice pentru a obţine ceea ce-şi doreşte. 
Alături de Instinct primar, filme precum Hărţuire sexuală sau Legături periculoase 
propun imaginea bărbatului prins în jocurile erotice, pline de interes ale femeilor, 
ajungând de această dată ei, în postura de victime. Oricare ar fi subiectul, Holywood-ul 
de astăzi oferă imaginea femeii care are tot ce-şi doreşte: aspect fizic de invidiat, carieră 


şi bani şi mai presus de orice putere văzută atât ca putere de comandă cât şi ca putere de 


a-şi stabili şi impune propriile reguli în viaţă. 


60 , 
“Hollywood contre la censure” 


sI 
“Docs des choques ” 
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Alături de astfel de filme, revistele“? care tratează subiecte exclusiv pentru femei, 
propun o nouă dimensiune a femininului dar şi a feminismului. Indiferent de cantitatea de 
informaţii nu neapărat utile sau de “bârfe” sau chiar de modele de influenţa negativă pe 
care le propagă (ideea de tinere anorexice încărcate cu tone de machiaj pentru a părea 
perfecte) aceste reviste oferă totuşi şi informaţii practice şi utile femeilor, abordând 
subiecte delicate de la sarcină la avort sau menopauză. 

Din nefericire, problema cea mare nu este ridicată de prezentarea şi promovarea 
produselor cosmetice x sau y sau de anumite diete pe care fetele tinere trebuie să le 
urmeze. În context general, acete lucruri ar trebui să fie normale. Marea problemă este 
cea a împingerii lucrurilor până la extrem, oferind modele negative tinerei generaţii, în 
special adolescentelor care trec prin crizele specifice vârstei, lăsând pe plan secundar 
lucrurile cu adevărat importante. Astfel machiajul este obligatoriu pentru a cucerii, silueta 
trebuie să fie perfectă pentru a putea cucerii, hainele trebuie să fie exclusiv de firmă 
pentru “a fi la modă” şi a nu pica “de fraieră” în faţa băieţilor sau a celorlalte colege, 
banii sunt necesari cu orice preţ iar orice mijloc este bun dacă duce la obţinerea 
avantajelor materiale. Important este să fi atractivă şi să cunoşti cele mai bune localuri de 
noapte din oraş. În ceea ce priveşte personalitatea sau şcoala, acestea trec practic 
neobservate, ocupând un loc important doar dacă ele au vreo legătură cu “acapararea” 
iubitului perfect. Inclusiv dragostea sau ceea ce era altădată considerat drept “sentimenul 
înălțător” este acum trivializat. Astfel, în acest context, atât în presa scrisă cât şi în 
televiziune, ceea ce era odată iubire sau dragoste, sunt transformate acuma în amor şi sex, 


fiind verbalizate în mod ieftin. 


2. MASS-MEDIA ŞI INFLUENȚELE NEGATIVE 


Există o nouă generaţie crescută şi educată de televizor, o generaţie cu valori 
proprii, adesea radical diferite de cele promovate de institutiile traditionale care se ocupă 
de educaţia tinerilor. Se vorbeşte despre noii idoli ai tineretului: razboinici cu muşchii 


umflați de anabolizante şi minte putină; vampe care nu fac nici un secret din “reţeta” 


S Reviste precum Elle, Cosmopolitan, Femme actuelle, Unica, Avantaje, ete 
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ascensiunii lor pe scara socială şi care în numele unui cont cât mai mare în bancă fac 
orice; politicieni corupți şi oameni de afaceri cu conturi si caziere pline; manelişti ce fac 
paradă cu Mercedes-urile de ultimul tip, kilogramele de aur care le atârnă de gat şi 
“fetiţele dotate” care dansează cel puţin erotic spre satisfacția bărbaților de la petreceri; 
fotomodele şi dansatoare care îşi etalează decolteurile şi zâmbetele forţate şi false la 
emisiuni de divertisment care abundă în vulgarite, obscenitate şi violență. 

Acestea sunt noile “valori” promovate pe aproape toate posturile de televiziune, în 
aproape toate ziarele iar pretextul este unul cât se poate de simplu: este ceea ce piaţa vrea, 
este ceea ce se consumă, ceea ce se vinde şi implicit ceea ce produce bani. Având în 
vedere că tinerii au tendința de a se raporta şi de a imita ceea ce văd pe ecranele 
televizoarelor sau prin paginile ziarelor, nu e greu de imaginat cum ar putea arăta 
societatea de mâine şi, cum începe să arate şi cea de astăzi. Vedete mass-media precum 
Andreea Marin (imaginea clară a femeii frumoase, de succes, cu bani şi fani) sau Oana 
Zăvoranu (imaginea VIP-ului sexy, căreia bărbaţii i se aştern la picioare) tind să devină 
modele pentru adolescentele din ziua de astăzi. 

În virtutea legilor economice care reglementează piaţa audio-vizualului, agenţii 

din acest domeniu susțin un punct de vedere propriu, conform căruia clientul este rege, 
iar piața hotărăşte, în ultimă instantă, ceea ce spectatorul, ascultatorul preferă din noianul 
de oferte. Dacă programatorii, directorii de programe ai televiziunii stabilesc, cu ajutorul 
testelor şi al cotelor de audienţă, că unele filme nepretentioase sunt la mare preț, atunci 
această parte a programului se măreşte în mod corespunzator. 
Mass-media şi în primul rând posturile de televiziune private se supun legilor economiei 
de piaţă şi “aprovizionează” publicul. Aceasta poziție, adoptată de agenţii economici din 
domeniul audio-vizualului este argumentată şi susținută de cea a ziariştilor, care cred din 
ce în ce mai mult în mitul subiectului “bombă” şi a imaginilor “fierbinți”, obținute şi 
difuzate cu orice pret. 

Aceleaşi principii guvernează si Internetul. Site-uri care incită la violenta, la 
atitudini sexiste, la ură rasială şi pagini web care conţin materiale pornografice şi obscene 
se găsesc foarte uşor la o simplă căutare pe Google“. Nici piaţa jocurilor de calculator nu 


face excepţie de la regula: violentă şi pornografie = cheia succesului. Cele mai populare 


& Motor de căutare pe internet 
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jocuri în România sunt cele de tipul “shooting”, în care eroul are o misiune ce implică 


eliminarea cât mai multor adversari virtuali, într-un timp cat mai scurt. Un alt joc ce se 
bucură de mare succes este Roadkiller®, ce are ca subiect o cursă de maşini, pe străzile 
super-aglomerate ale unui oraş. Şoferul primeşte bonusuri pentru fiecare pieton zdrobit, 
cu suplimente în cazul asasinării brutale a femeilor. Tot un bonus se primeşte şi pentru 
“impresia artistică”, reprezentată de cantitatea de sânge împrăştiată pe autostradă sau în 
cazul în care o mana sau un picior al pietonului zdrobit rămân agăţate de maşină. În cel 
mai aşteptat joc al anului, Vice City -San Andreas“ personajul principal, o dată ce a 
îndeplinit nişte misiuni de o violenţă acerbă şi reuşeste să câstige bani, devine proxenet. 
Pentru fiecare mie de dolari câştigată, mai cumpără o fată. Trebuie menţionat că acestui 
joc i s-a făcut publicitate pe toate canalele din Europa, imaginile sale fiind totuşi de o 
obscenitate” şi violenţă aparte 

S-au făcut nenumarate demersuri pentru protejarea copiilor şi a persoanelor care 
nu doresc să aibă a face oră de oră cu astfel de imagini pe toate posturile tv, pentru 
selectarea programelor la care pot avea acces minorii. Legea Audiovizualului prevede 
introducerea unei mai mari transparențe şi coerenţe în clasificarea conţinutului audio- 
vizual în funcție de vârsta publicului țintă. 

Problema criteriilor explicite şi clare de clasificare în funcție de vârstă este departe de a fi 
însă rezolvată, experienţa comunitară demonstrând că aceste criterii se remarcă mai ales 
prin absenţă. 

Deşi in câteva rânduri CNA a acordat amenzi televiziunilor în acest sens, 
legislaţia Consiliului este lacunară şi insuficientă, prevederile lor fiind mai mult formale 
şi niciodată explicite şi punctuale.“ Rămâne speranţa ca, după câţiva ani, publicul va 
învăţa să se autoeduce şi va fi în stare să facă o selecţie şi să îşi dea seama de pericolul 


neputinței de a face diferența între lumea reală şi cea fictivă, fabricată de mass-media. 


i Tragere, împuşcare 

65 «A sasinul şoselelor” 

% “Oraşul Viciilor - San Andreas” 

67 Proxenetul poate simul a actul sexual şi poate să şi bată femei în acelaşi timp. Dacă nu le bate, le trimite 
să se prostitueze la nişte prieteni penteru a produce mai mulți bani. 

S A se observa Anexa nr.2 care cuprinde câteva articole referitoare la obscenitate şi pornografie şi 


recomandările CNA-ului începând cu anul 2003 
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CAPITOLUL IV 
AUDIOVIZUALUL ROMÂNESC 


1. CONSILIUL NAŢIONAL AL AUDIOVIZUALULUI ŞI ROLUL SĂU 
ÎN REGLEMENTAREA SPA ȚIULUI MEDIATIC R OMÂNESC 


Consiliul Naţional al Audiovizualului (CNA) a fost creat în anul 1992, ca 
autoritate publică autonomă sub control parlamentar, având funcția de garant al 
interesului public în domeniul comunicării audiovizuale. Misiunea sa inițială, definită în 
Legea 48/1992, a fost legată de apariţia şi dezvoltarea unei pieţe libere a audiovizualului 
românesc. Zece ani mai târziu, datorită evoluției spectaculoase a audiovizualului 
românesc, s-a făcut simțită nevoia unui nou cadru legislativ”. De asemenea, Consiliul 
Naţional al Audiovizualului funcţionează şi în acord cu Convenţia Europeană privind 
Televiziunea  Transfrontalieră, adoptată la Strasbourg la 1 octombrie 1998. 

În prezent, rolul CNA-ului este de a asigura : respectarea exprimării pluraliste de 
idei şi de opinii în programele transmise de radiodifuzorii aflați sub jurisdicția României; 
respectarea pluralismul surselor de informare şi libera concurență în domeniul 
audiovizual; protejarea culturii şi a limbii române, a culturii şi limbilor minorităţilor 
naționale; un raport echilibrat între serviciile naționale de radiodifuziune şi serviciile 
locale, regionale ori tematice; protejarea minorilor; apărarea demnității umane; 
transparența mijloacelor comunicarii de masă din sectorul audiovizual. Pe de altă parte, 
într-un interviu acordat Revistei 22, Preşedintele CNA, Ralu Filip declara: “Noi, membrii 
Consiliului, nu avem datoria să judecăm valoric programele audio-vizuale, ci trebuie să 
avem grijă doar ca radiodifuzorii să respecte Legea audio-vizualului.””0 

În exercitarea atribuţiilor conferite prin lege, CNA emite decizii, instrucţiuni şi 
recomandări. Acestea sunt adoptate în prezenţa a cel puţin opt membri (din totalul de 11) 


şi cu votul a cel puţin şase membri. În funcţie de natura sau gravitatea abaterilor 


© Acest nou cadru legislativ s-a concretizat prin adoptarea Legii audiovizualului nr. 504/2002, modificată 
şi completată prin Legea nr. 402/2003. 
7 nttp://www.revista22.ro/html/index.php?art=876&nr=2004-05-05 
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constatate, CNA adresează somaţii publice sau aplică sancţiuni prevăzute de lege, 


prezentând Parlamentului un raport anual de activitate. 


Unul dintre aspectele cele mai discutate din ultimul timp legate de activitatea 
CNA a vizat în ce măsură această autoritate a audiovizualului românesc urmăreşte şi 
îndeplineşte pe deplin apărarea demnităţii umane, în contextul difuzării constante a unor 
emisuni de divertisment precum Ciao Darwin!, Big Brother, Vacanţa mare sau De 3 x 
femeie, şi a unor filme şi videoclipuri cu conţinut cel puţin obscen sau violent. Este 
adevărat, pe de altă parte, că CNA a amendat în numeroase rânduri deţinătorii de licență 


71 
| „para 


şi televiziunile care difuzează astfel de emisiuni, dar amenzile, modice de altfe 
nu afecta foarte mult bugetul televiziunilor care continuă să ne arate în fiecare marți seară 
aceeaşi “mamă a naturii” şi în fiecare vară prezintă aceleaşi imagini voyeriste din casa 


Big Brother. 


Referitor la legislația CNA, aceasta conține prevederi minimale referitoare la 
vulgaritatea emisiunilor şi la atitudinile sexiste pe care acest tip de vulgaritate le 
declanşează în mod constant, Consiliul insistând mai mult pe ceea ce nu poate face” 
decât pe ceea ce poate face, ceea ce, în contextul respectării libertăţii de exprimare şi al 


evitării cenzurii are propria rațiune. 


7! In Anexa nr.2 se poate observa că în mare majoritate, amenzile sunt în jur de cinci zeci de milioane lei 
pentru imagini vulgare şi obscene. Doar partida de sex “Big Brother” transmisă în direct i-a costat pe cei de 
la Prima Tv ceva mai mult, adica cinci sute de milioane de lei 

7? CNA defineşte clar ceea ce nu face: “CNA nu controlează programele înainte de difuzare”, “CNA poate 
emite recomandări, dar, dincolo de aspectele legale, responsabilitatea pentru calitatea emisiunilor le revine 
radiodifuzorilor; altfel spus, CNA nu sancţionează lipsa de profesionalism, ci abaterile de la lege şi de la 
normele în vigoare”, “CNA nu poate impune societăților de cablu preluarea unor programe sau tipuri de 


programe anume, în afara celor publice şi gratuite prevăzute în Legea audiovizualului”. 
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2. MITUL FRUMUSEŢII 


“ Dominate de aspiraţia de a se identifica cu modelele dominante, purtătoare ale 
semnelor distincţiei, femeile sunt victime sigure ale manipulării simbolice prin mitul 


20573 
frumuseţii”. 


Această sintagmă a fost introdusă pentru prima dat Naomi Wolf in anul 1997, 
desemnând modelul standard de femeie impus de mass-media şi de publicitate, conform 
căruia femeile trebuie să se conformeze idealului promovat de concursurile tip Miss 
World, Miss USA, sau orice alt concurs de acest tip, precum şi de cinematografia 
Hollywood-iană, odată atins, acest ideal constituind garantul succesului atât în viața 
privată cât şi în cea profesională. 

În câţiva ani, acest mit al frumusetii s-a transofrmat rapid într-o obsesie generală 
generatoare de depresii, de scădere a imunității organismului şi de dezordini fiziologice 
atât în rândul adolescentelor cât şi în cazul femeilor mature. Promovând eterna 
perfecțiune pe care femeile trebuie să o atingă, marile corporații internaţionale şi-au 
construit adevărate imeprii în urma vânzării produselor cosmetice, a produselor 
vestimentare, a operaţiilor estetice sau chiar şi a medicamentelor care ajută la slăbit, în 
vreme ce un număr din ce în ce mai mare de femei (inclusiv adolescente minore) ajung în 
pragul sinuciderii, experimentează grave depresii şi crize de personalitate şi cad pradă 
bulimiei şi anorexiei, rămânând cu traume fizice şi psihice deosebit de grave. 

Pornind de la ideea conform căreia o femeie este frumoasă şi dorită doar dacă 
beneficiază de un corp excepţional, de sâni mari şi de un posterior bombat, această 
combinaţie având succes prin alăturarea ei cu un chip machiat şi fără imperfecțiuni şi 
printr-o vestimentaţie cât mai sumară şi mai provocatoare, generaţia actuală, profund 
dependentă de media, pare să uite complet noţiunea de estetic, de frumos sau de decent. 
Desigur, la toate acestea se adaugă existența unei societăți patriarhale misogine, pentru 
care femeile tinere constituie doar un bun de larg consum, un obiect cu valoare sexuală 


sau decorativă. 


7? Daniela Rovenţa Frumuşani în Dragomir, Otilia, Miroiu, Mihaela (edit) (2002), Lexicon feminist, Iaşi: 


Polirom, pag. 262 
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Mass-media este în acest sens şi principala sursă a insatisfacției personale a 
majorității femeilor faţă de propriul corp, oferind ca modele fizicul vedetelor. Internetul 
este plin de site-uri pornografice care prezintă imaginea tinerelor perfecte pentru o partidă 
de sex. Televiziunile sunt pline de emisiuni de divertisment cu fete pe post decorativ, 


» 


îmbrăcate sumar şi provocator, de concusuri tip “Miss...” sau de emisiuni care 
promovează diete serioase şi defilări de modă. Ziarele conțin imagini provocatoare tip 
“Fata de la pagina 5”. Revistele promovează cosmetice şi cluburi de întreținere corporală 
iar panourile publicitare sunt pline de top-modele care zâmbesc larg şi fals, făcând 
reclamă la orice şi insinuând ideea de sexy şi provocator, fie că este vorba de ţigări, 
maşini, bunuri de larg consum, fie că este vorba de modă. Pentru adolescentele care se 
întâlnesc zi de zi cu astfel de imagini, singurul scop va deveni acela de a avea o înfăţişare 
cât mai seducătoare şi cât mai în conformitate cu ceea ce este promovat pe piață pentru a 
fi cât mai vizibile în faţa bărbaţilor. De aici şi până la pornografie şi prostituție pasul este 
foarte mic. 

S-a vehiculat de foarte multe ori în mass-media ideea conform căreia feminismul 
luptă împotriva frumuseţii femeii, cenzurând-o. Acest argument constituie un alt mijloc 
de a înlătura, de fapt, tot ceea ce stă în calea industriilor fabricante de frumuseţe.Uşor de 
promovat şi de crezut la nivelul societăţii, această idee constant expusă a devenit o 
pledoarie de succes împotriva organizațiilor şi teoriilor feministe care nu fac altceva decât 
să sublinieze pericolul extrem ce derivă din astfel de comportamnete care propagă 
frumuseţea eternă şi perfecțiunea ca unic model de existență şi supravieţuire. 

Atunci când imaginea gospodinei casnice nu mai este folositoare, se trece la 
promovarea imaginii manechinelor şi modelelor care radiază de frumuseţe şi lux şi care 
ocupă prim planul tuturor emisiunilor televizate, fie ele talk-showuri, fie de divertisment 
sau sportive. Prezenţa acestor fete pe platoul de filmare constituie o dovadă a puternicului 
efect social al “mitului frumuseţii”. Tinerele domnişoare din platouri povestesc, oferindu- 
şi propria experiență drept model cum au reuşit să se transforme în ceea ce sunt astăzi 
prin intervenția salvatoare a specialiştilor în frumuseţe (cosmeticiene, stilişti, chirurgi 


plastici, antrenori de fitness sau doctori nutriționişti) 


74 Exemplu în acest sens îl constituie emisiunea difuzată de postul Prima TV, în fiecare sâmbătă de la ora 


10.30: Sport, dietă şi o vedetă (a se vedea anexa nr 1) 
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Un loc din ce în ce mai important în industria frumuseţii îl ocupă operaţiile 
estetice. Ca urmare a acestui fapt s-a dezvoltat chiar şi un nou concurs de Miss care s-a 
difuzat in 2004 pe marea majoritate a posturilor de televiziune atât din America şi Asia 
cât şi din Europa. Astfel, celebrul concurs Miss Artificial Beauty” propune o defilare a 
femeilor din toate colţurile lumii şi de indiferent ce vârstă, femei care au trecut prin serii 
repatate de operaţii artificiale pentru a avea un corp şi un chip de vis, asemănător 
starurilor hollywood-iene sau a tinerelor fete din concursurile tip Miss World”. 

Feng Qian este una din multele fete care au câştigat un concurs de frumuseţe. Ce-i 
drept, a beneficiat şi de un mic ajutor pentru asta. Studentă la medicină, specializată în 
chirurgie estetică, Qian, în vârstă de 22 de ani, este prima câştigătoare a concursului Miss 
Artificial Beauty care a avut loc recent în Beijing. Cele patru operații prin care a trecut — 
care au rezultat în schimbarea formei feței precum şi a ochilor pentru a arăta mai 
“vestici”, ca şi în eliminarea grăsimii din corp — i-au oferit câteva avantaje în plus față 
de celelalte concurente (printre care un transsexual şi o pensionară de 62 de ani). “Sper ca 
acest concurs să-i încurajeze pe cei care doresc să-şi facă o operaţie estetică, dar care se 


7 a š A š P 
ul, mărturiseşte Feng Qian, care a recurs la acest tip de operaţii 


tem să facă pasul decisiv, 
nu numai pentru a deveni mai frumoasă, dar şi pentru a-şi înţelege mai bine viitoarea ei 
carieră. “Frumuseţea naturală şi cea obținută în urma chirurgiei estetice nu sunt deloc 


diferite şi ar trebui ca toată lumea să vadă aceasta.” 


3. SPAŢIUL AUDIOVIZUAL ROMÂNESC 


Ca şi în alte țări, în România societatea a început să depindă din ce în ce mai mult 
de informațiile transmise la radio sau televizor, publicate în ziare sau reviste. Totuşi, în 
spațiul românesc de după '90 televizunea ocupă rolul cel mai important. Televiziunea 


oferă subiectele de conversaţie, stabileşte agenda discuţiilor publice şi chiar politice, 


7 “Miss frumusețe artificială” 

7 Recent, câteva acuzaţii au fost lansate la adresa ultimei câstigătoare a ediției Miss World, acuzaţii 
conform cărora tânăra câştigătoare ar fi beneficiat de “ajutorul” unui medic chirurg pentru a-şi mării 
bustul. 


7 http://www.betterhumans.com, articol publicat la data da 15 martie 2005 
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devenind parte a vieţii de zi cu zi. Ocupând al doilea loc după aparatele de radio, 
televizoarele constituie aparatura electrocasnică cea mai des întâlnită în gospodăriile 
româneşti, devansând frigiderul sau aragazul'$. 

În anii imediaţi de după revoluţie, televiziunea a fost considerată cel mai eficient 
mediu de transmitere a informațiilor şi de promovare publicitară. Anii care au urmat au 
impus televiziunea ca bun de larg consum, fiind una din primele instituţii care s-au supus 
legilor pieţei şi regulilor liberei exprimări ca parte integrantă a unei societăți democratice. 
În anul 2001, studiile de piaţă”? au arătat că tinerii între 18 şi 25 de ani petrec în medie cel 
puţin 3 ore în faţa televizorului, ajungând de aproape Mare Britanie în care televizorul 


funcționează, într-o familie, în medie între 5 şi 6 ore pe zi (A.Giddens, 2000, p.400) 


3.1. Femeile în emisiunile de divertisment (Real People Shows)“ 


Pentru analiza imaginii femeilor desprinsă din emisiunile de divertisment 
transmise de posturile de televiziune româneşti, m-am decis să încep cu emisiunea Big 
Brother/Fratele mare, emisiune transmisă în fiecare vară de postul Prima Tv, începând cu 
anul 2001. 

Acest program de tipul Real Tv a apărut relativ târziu în România, fiind preluat 


după modelul olandez şi spaniolă. Alături de Supraviețuitorul, Vara Ispitelor sau 


78 Astfel la sfârşitul anului 1999 la 1000 de locuitori existau 259,4 bucăţi de televizoare față de 212,7 
frigidere sau 185,3 maşini de gătit cu gaze. Numai aparatele radio au devansat televizorul, acumulând în 
acelaşi an 358 de bucăţi la 1000 de locuitori. Acest fapt înseamnă că practic doar 6,3% din familiile 
intervievate nu au televizor (în “Anuarul Statistic al României”, Institutul Naţional de Statistică, 2000, 
pag.152 în Romina Surugiu (2002), Femei, Cuvinte şi Imagini, pag. 71) 

? Conform studiului Youth Browser, realizat de agenţia de publicitate Leo Burnett România în februarie 
2001, pe un eşantion de 823 de persoane cu vârste cuprinse între 18 şi 25 de ani, în Femei, Cuvinte şi 
Imagini, pag 118 

5 Pentru o mai bună înţelegere a acestei analize, a se vedea anexa nr. 1, anexă care cuprinde totalitatea 
emisiunilor tip divertisment sau tip talk-show şi a ştirilor monitorizate pe perioada ianuarie — mai 2005. 
Anexa prezintă atât posturile tv care au difuzat emisiunile cât şi intervarul orar şi o scurtă descriere a 
acestora. 


81 5 avag 
Gran Hermano în spaniolă 
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Căsătorie în direct, Big Brother propune filmarea non-stop a unor persoane aflate într-o 
casă, respectiv casa Big Brother timp de mai multe săptămâni, până când publicul, care 
poate urmări “live” ceea ce se întâmplă în casă va elimina pe rand fiecare concurent/ă 
alegând un singur câştigator/câştigătoare. Succesul acestor producții ţine, conform părerii 
anumitor sociologi, de “invitația adresată publicului de a se complace în poziția de 
privitor pe gaura cheii” (Romina Surugiu, 2002, pag. 73) 

Vulgaritatea acesti tip de emisiune este dată de însăşi lipsa de intimitate pe care 
acesta o presupune. Telespectatorii aud şi văd non stop (atât prin intermediului postului 
Prima Tv cât şi pe internet pe site-ul Big Brother) tot ceea ce li se întâmplă concurenţilor. 
Dacă postul francez M6 propune în cadrul emisiunii Loft Story (emisiune la baza căreia 
stau aceleaşi prinicpii ca şi în emisiunea Big Brother) anumite spaţii în care concurenţii 
nu sunt filmați iar cei care fac selecția filmuleţelor difuzate ştiu să respecte intimitatea 
participanţilor, postul Prima Tv vinde imaginile incitante, în ciuda avertismentelor şi 
amenzilor primite de la CNA*?. 

Big Brother transmite telespectatorilor bârfe în direct, sex, certuri şi de cele mai 
multe ori un limbaj trivial. Concurentele, cât mai sumar îmbrăcate lasă impresia unor 
vampe vulgare, adeseori infantile atât în gândire cât şi în comportament. Bărbații, din 
contră, par a fi deținătorii adevărului absolut, nu prea fac nimic în casă, aşteaptă să li se 
dea totul. De altfel, din anul 2001, nici unul dintre câştigătorii acestei emisiuni nu a fost 
de sex feminin. Totuşi, această emisiune este considerată, indirect, un bun punct de 
pornire pentru fetele care doresc să intre în televiziune, cele care ajung în casă făcând 
orice pentru a fi remarcate, pentru a ieşi în evidență. Aproape jumătate din fetele din casa 
Big Brother au fost selectate să pozeze nud în revista Play Boy sau au fost selectate să-şi 
încerce “talentul” de prezentatoare tv. 

Alături de Big Brother, o altă emisiune care promovează constant vulgaritatea şi 
pe alocuri obscenitatea este emisiunea Ciao Darwin! transmisă de postul Antena 1 în 
prime time. 

Ciao Darwin! se doreşte a fi o confruntare între două tabere complet opuse, 
fiecare emisiune prezentând o nouă luptă: slabi contra graşi, fete contra băieți, înalți 


contra scunzi, etc. Dacă aparent, aceste lupte nu spun nimic, realitatea emisiunii 


52 A se vedea anexa nr. 2 
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depăşeşte limitele bunului simț. Prezentatorul, Dan Negru, marele stăpân al acestei 
emisiuni, este constant surprins pe platou în compania unor domnişoare sumar acoperite, 
care afişează un zâmbet fals şi care la fiecare ediție țin locul obiectelor de folosință a 
bărbaţilor de pe platoul de filmare. “Mama Natură”, cum o numeşte prezentatorul, a 
apărut nu într-un singur rând cu bustul dezgolit, permiţând ca taberele aflate în conflict să 
se folosească de ea, după cum au nevoie. Imagini precum frişca de pe corpul ei linsă de 
un “distins” domn necunoscut, la vârsta a treia“, nu face decât să întregească peisajul, un 
peisaj obscen şi vulgar. 

Avertizaţi în numărate rânduri de către Consiliul Național al Audiovizualului, cei 
care deţin licenţa acestui program s-au justificat spunând că şi în alte țări precum Italia, 
spre exemplu, este acelaşi lucru, ei trebuind să păstraze formatul emisiunii după cum 
impune licența acesteia. 

La ora actuală, emisiunea Ciao Darwin! constituie probabil cea mai mare dovadă 
de vulgaritate şi infantilitate (aş putea să afirm fără rețineri, chiar prostie!) oferită de o 
emisiune de divertisment. 

Un alt aspect demn de luat în calcul atunci când vine vorba de imaginea femeilor 
transmisă prin intermediul emisiunilor de divertisment româneşti este cel vestimentar. 
Fetele, tinerele dansatoare, prezentatoare sau simplele obiecte decorative de pe margine 
sunt posesoarele unei vestimentaţii de tip kitsch, provocatoare şi lipsită de orice fel de 
bun gust. Stridenţa si lipsa de eleganța sunt prezente în hainele cu zorzoane, tăieturi şi 
lipituri fără logică, decolteuri dorite cu sex-appeal extrem, culori inadecvate, accesorii 
ieftine şi stridente. În loc să acopere corpurile, aceste haine scot în evidenţă grasimile sau 
oasele sau pur şi simplu dezgolesc gratuit trupuri normale, dintr-o lipsă demonstrativă de 
pudoare. Vedetele la a căror statut sunt făcute să râvnescă tinerele adolescente, nu sunt 
decât purtătoarele şi exponentele acestui tip de vestimentaţie. 

Pe lângă analizele privind modul de reprezentare a femeilor, studiile feministe în 
domeniul mass-media au dezbătut intens şi un alt aspect: cel al stereotipiilor. Stereotipul 
este definit a fi o imagine socială a unor categorii de persoane, evenimente sau instituții, 
simplificată extrem de mult, această imagine fiind împărtăşită de mai mulți indivizi. De 


asemenea, de multe ori, stereotipul este însoţit şi de prejudecăţi. 


5 Emisiunea din data de 23 Martie 2005 
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Evident, emisiunile de divertisment din România nu se sustrag de la această 
regulă a prezenţei stereotipiilor în mass-media. Este vorba aici de emisiuni tip Real 
People Shows precum Surprize, Surprize difuzată de postul naţional TvR 1, Din Dragoste 
sau Iartă-mă! difuzate de postu Antena 1, respectiv România 1. Dacă la Din Dragoste 
prezentatorul este un bărbat, celelalte două beneficiază sau au beneficiat (emisiunea 
Iartă-mă! nu se mai difuzează în acest moment) de aportul a două prezentatoare 
frumoase, de succes, care au cucerit publicul românesc prin prezență fizică plăcută, 
zâmbete omniprezente, decolteuri generoase, rochii de seară superbe, deşi de multe ori 
complet neadecvate publicului şi temei emisiunii, care au lăsat să se întrevadă toată 
lungimea piciorului, dar nu în ultimul rând de o emisiune în care lacrimile, emoţiile şi 
durerea fac casă împreună. Desigur motivaţia alegerii femeilor ca prezentatoare a acestor 
tipuri de emisiuni nu rezidă numai în fizicul plăcut al acestora, ci şi în vechea idee 
conform căreia femile sunt mai sensibile şi mai atente, pricepându-se mai bine la astfel de 
subiecte “delicate”, mai uşor de abordat şi de înțeles de către femei, conform părerii marii 
majorități. 

Alături de frumoasele prezentatoare, emisiunile beneficiază şi de aportul 
animatoarelor care dansează, şi conduc invitaţii pe platou. Este cazul emisiunii Surprize, 
Surprize unde un grup de balerine dansează la începutul şi la sfârşitul fiecărei emisiuni, 
dar în acelaşi timp au şi o funcţie “utilitară”, conducând invitaţii atât la intrarea pe platoul 
de filmare cât şi la ieşire. 

La emisiunea Din Dragoste, animatoarele poartă numele de “asistente” ocupând 
un rol mai mul decorativ, de înfrumusețare a peisajului. 

Una dintre emisiunile care beneficiază cel mai mult din existența animatoarelor 
este Cronica Cârcotaşilor transmisă tot de postul Prima Tv, emisiune în care două 
dansatoare denumite “bebelushe” sunt invitate de cei doi prezentatori “cârcotaşi” să 
“presteze“ un dans pe masă după fiecare ştire oferită publicului de cei doi. Sumar 
îmbrăcate şi extrem de sexy, cele două bebelushe fac deliciul audienței prin dansurile şi 
ținuta lor provocatoare. 

Ce vor fetele?, emisiune prezentată de o fată, ex manechin, propune discuţii 
despre ceea ce-şi doresc “cu adevărat” fetele, autodescriindu-se astfel: “Dacă v-aţi dorit 


vreodată sa trageţi cu ochiul la cum se desfăşoară “o discuţie ca între fete”, să aflați ce 
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aşteptări au ele de la un barbat şi, deci, cum pot fi cucerite, nu mai aveți mult timp de 
asteptat (...) Ce vor fetele? este un ghid foarte util în gestionarea relațiilor de cuplu, dar şi 
pentru tinerele domnişoare, în special pentru cele pornite la vânătoare de bărbați celebri.” 

De altfel, postul Prima Tv alături de Acasă Tv sunt posturile care prezintă cele 
mai multe astfel de emisiuni pe săptămână“. 

În cadrul emisiunii Un bărbat adevărat, invitații au fost rugați în nenumărate 
rânduri să picteze trupurile goale ale invitatelor pentru a creea adevărate “opere de 
artă”, Deşi difuzată o lungă perioadă de tim la începutul serii, în prime-time şi fiind 
interzisă numai minorilor sub 12 ani, emisiunea a înfăţişat nuditate excesivă însoțită de 
limbaj trivial. 

O altă noutate a postului Acasă Tv este emisiunea Corazon Latino, emisiune 
prezentată de noua vedetă Oana Zăvoranu. Deşi emisiunea propune noi tendințe şi 
achiziții în lumea latino-americană a telenovelelor şi muzicii, prezentatoarea propune 
emisiune după emisiune decolteuri adânci şi fuste extrem de scurte al căror rol pare să fie 
acela de a abate atenția de la lipsa de substanță a discuțiilor. 

Atunci când nu sunt înfăţişate prezentatoare sexy şi dansatoare “obiect” 
televiziunile propun emisiuni culinare dedicate gospodinelor (Acasă în bucătărie, Rețeta 
de acasă, etc) sau, la polul opus, emisiuni de modă şi modelling (Cu Irina la cafea, 
Essenzze, Sport, dietă şi o vedetă, etc) care propun femeilor diete, cure, exerciții fizice şi 
operații estetice, care să le ajute să atingă idealul suprem al frumuseții româneşti şi, de ce 
nu, să-şi propulseze în acest fel cariera. 

Marea majoritate a emisiunilor de divertisment de pe posturile naţionale propagă 
ideea domnişoarei-animatoare tinere, sexy şi frumoase care nu are nume, rămânând în 
anonimat. Totuşi, aceste domnişoare sunt considerate a fi tinere vedete, modele demne de 
urmat de către adolescente. La polul opus se află prezentatoarele. Indrăgite de public şi 
promovând ideea de “carieră de succes”, prezentatoarele noastre cad pradă stereotipiilor 
din societatea noastră, chiar mai mult, accentuându-le prin ţinute nepotrivite şi exagerate, 
prin discuţii ieftine de tipul bârfă sau prin promovarea unor subiecte în emisiuni (este 


cazul emisiunii Surprize, Surprize) care scot în evidenţă statutul inferior şi dependent al 


84 Conform anexei nr.2 


85 Emisiunile din 17 aprilie şi 12 iunie 2005 din perioada de timp monitorizată. 
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femeii în familie. De altfel, emisiunea postului național şi-a făcut un obicei din 
prezentarea cazurilor în care româncele au plecat peste hotare părăsindu-şi familia, pentru 
a-şi urma soţul în ţara natală a acestuia“. Aici se ajunge la al treilea segment: 
telespectatorii cărora aceste tipuri de emisiuni li se adresează. Acest segment este alcătuit 
în cea mai mare parte din femei, cu vârste de peste 35 de ani, care se regăsesc sau care 
reuşesc să rămână emoţinate în faţa unor astfel de subiecte. 

De altfel, acestă idee a “urmării” soțului a scoasă în evidenţă şi de Barometrul de 
Gen din august 2002, conform căruia peste 70% din respondenţi au răspuns afirmativ 
(conform graficului din anexa nr 3.) la întrebarea: “După părerea dvs., femeia trebuie să 
îşi urmeze bărbatul?” 

Uşor diferită de celelalte emisiuni, preluând ideea şi liceenţa emisiunii franceze 
On a echangé nos mamans*”, emisiunea Schimb de mame aduce în prim plan în fiecare 
duminică seară experienţa a două mame care pentru şapte zile îşi schimbă familiile şi 
copiii şi devin mămicile altor copii respectând în primele zile regulile familiei 
“adoptive”, pentru ca mai apoi să-şi poată impune propriile reguli. Formatul emisiunii 
este unul profund discriminatoriu, permiţând numai soțiilor-mame participarea la acestă 
experienţă inedită, mamele singure (divorțate sau chiar necăsătorite) neputând participa, 
pentru că nu se încadrează în formatul propus. Deşi titlul implică acest “schimb” doar la 
nivelul copiilor, emisiunea în sine propune o nouă înţelegere: aceea de schimb de familii, 


iar în viziunea discriminatorie a realizatorilor o familie nu poate fi monoparentală $$. 


3.2. Femeile în emisiunile tip talk-show 


Atunci când prezentatoarea nu este destul de înaltă, tânără şi subțire, profilul 
emisiunii se schimbă complet. Nu mai este vorba de emisiuni de divertisment tip real 


people shows, ci este vorba de talk show-uri. Aceste talk-show-uri se împart în două 


5 În cadrul emisiunilor difuzate în zilele de 16 şi 30 aprilie respectiv 21 mai au fost readuse în studiou, 
pentru a se reîntâlni cu familia, femei care părăsiseră România în urmă cu mulți ani pentru a-şi urma soţul 
(arab) în ţara şi alături de familia acestuia. 

37 «Am făcut schimb de mămici” 


88 $ Ru ET OE s s n f š è aira 
In viziunea lor, conceptul de familie implică obligatoriu şi existența unui soț, a unui “cap” al familiei. 
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categorii: cele politice şi cele “de societate” sau “spectacol cu public”. Dacă emisiunile 
politice şi financiare sunt dominate de masculin“ (bărbaţii le creează şi le prezintă, 
lăsându-se de multe ori să se înteleagă că ele sunt dedicate unui public informat, în mare 
parte bărbătesc), talk-show-urile “de societate” sunt dedicate femeilor, fiind prezentate de 
femei şi de cele mai multe ori în day-time (intervalul orar cuprins între orele 10.00 şi 
19.00). Discuţiile acestor tipuri de talk-show-uri vizează viața de familie, relaţiile în 
cuplu, moda, viaţă mondenă a capitalei sau scandalurile din lumea show-biz-ului. 

Ideea de vampă sexy este înlocuită acum de o moderatoare ceva mai în vârstă, cu 
un aspect fizic care nu se încadrează în standardele descrise mai sus, dar care ştie să-şi 
acapareze publicul prin bârfă excesivă cu invitații surpriză, manele şi ştiri mondene de 
ultimă oră. Este cazul emisiunii Teo difuzată de postul Pro Tv sau De 3x femeie difuzată 
de Acasă Tv. 

În cadrul emisiunii Teo, prezentatoarea îşi “toacă mărunt” invitaţii, combinând 
conversații pline de “zâzanie şi râcă” cu “dragoste pură şi eternă”. Având în vedere că 
prezentatoarea nu se încadrează în tiparul perfecțiunii feminine, realizatorii emisiunii au 
avut grijă să nu lase ochiul telespectatorilor nesatisfăcut introducând-o în decor pe fosta 
Miss România, Nicoleta Luciu, despre care însăşi Teo afirmă că e “prostuţă ca noaptea” 
dar frumoasă”. Domnişoara Luciu încântă vizualul cu bustul generos parțial acoperit şi 
cu rochiţele mini. În acelaşi timp, tânăra protagonistă a emisiunii nu prea este lăsată să 
vorbească pentru că ea nu este acolo pentru aşa ceva. Şi dacă emisiunea nu a captat 
îndeajuns de mult atenţia telespectatorilor, mai trebuie precizat că în afara celor două 
vedete în emisiune apare şi o a treia, “Tanţa”, exponenta gospodinei țață şi vulgară, 


trecută de 45 de ani, uşor paranoică şi avidă de bârfe, cu un limbaj de mahala. Revenind 


5 De câteva sezoane nu prea mai există talk-show-uri politice moderate de femei jurnalist, decât în cazul 
campaniilor electorale (Gabriela Vrânceanu — Firea a fost moderatoarea câtorva confruntări televizate între 
principalii candidaţi la Preşedenţia României pe postul Antena 1 şi Rodica Culcer alături de Stelian Tănase 
tot în timpul campaniei electorale pentru Parlamentarele şi Prezidențialele din 2004 pe postul Realitatea 
Tv.). De-a lungul timpului au existat câteva programe de acest tip precum cele prezentate de Gilda Lazăr - 
TvR 1, Anca Florea — Antena 1 sau Mihaela Cutuş —Tele 7abc, care însă nu au rezistat mai mult de un an 
sau doi. 


” În cadrul emisiunii din data de 28 aprilie 
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la Nicoleta Luciu mai trebuie adăugat că ea apare pe tot parcursul emisiunii cu un şorţ 
mic de bucătărie, menit a induce ideea de gospodină sexy. 

Alături de cele trei protagoniste, numeroşi invitați oferă zilnic în direct un spectacol cu 
manelişti faimoşi plini de aur, cu top-modele şi VIP-uri mai mult sau mai puţin 
cunoscute, mai mult sau mai puţin inteligente. Pe tot acest fundal muzica lăutărească sau 
manelele răsună în platolul de filmare. De foarte multe ori, în ultimul timp, Teo a oferit 
imagini indite ale “sexoasei” Daniela Gyorfi. De cele mai multe ori, cântăreața îşi face 
apariţia într-o pereche de chiloței de dantelă, un sutien decoltat şi tocuri”. 

O altă emisiune care se aseamănă formatului propus de Teo este De 3x femeie, 
emisune în care prezentatoarea Mihaela Tatu ne-a obişnuit deja cu acelaşi tip de invitați: 
VIP-uri prezentate a fi drept “lumea bună” a capitalei. Mihaela Tatu face public în cadrul 
emisiunii”? pe care o prezintă percepţia ei despre cum trebuie să fie femeia “de 3x 
femeie”. Aceasta trebuie să fie: “gospodină în bucătărie, doamnă pe stradă şi curvă în 
pat”, declarație care urmează afirmației “femeile visează în taină bărbați adevăraţi, care 
să le facă să se simtă utile şi iubite”. De altfel, modelul propus de prezentatoarea 
emisiunii este unul împărtăşit la scară largă de români, considerat a fi cheia succesului 
atât în carieră cât şi în viața sentimentală. Emisiunea propune astfel ideea de perfecțiune 
în toate domeniile vieții femeii, susținând în numărate rânduri că succesul este dat în 
special de felul în care o femeie arată din punct de vedere fizic. 

Dacă acest tip de show are ca invitaţi şi public în mare măsură femei, talk-show- 
urile politice (difuzate de altfel în prime-time) nu au public în studiou, ci doar invitați, 
care în mare majoritate sunt bărbaţi, politicieni de succes sau oameni de cultură, care 
propun soluţii generale pentru problemele comunităţii. Prezenţa femeilor în aceste 
emisiuni este în general redusă, fiind vorba doar de rare apariții ale câtorva persoane cu 
rang de ministru/expert parlamentar/consilier prezidenţial, sau de prezența unor 
doctoriţe/avocate sau judecătoare/psiholoage sau profesoare de notorietate publică. De 
asemenea, prezenţa femeilor în acest tip de talk-show se produce şi atunci când aceasta 
este acuzată de a fi responsabilă pentru producerea anumitor evenimente (ideea de 


scandal cauzat de...). 


” În cadrul ediţiei din 7 iunie 2005 


” Ediţia din data de 15 februarie 2001 
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3.3. Femeile în publicitate 


“Poţi spune care sunt idealurile, valorile unei națiuni după cum îi sunt mesajele 


publicitare” (Norman Douglas) 


Atunci când vine vorba de vânzare şi profit, expresia “scopul scuză mijloacele” 
pare a se aplica cel mai bine, publicitatea fiind probabil domeniul cu cea mai mare 
influenţă la nivelul societății. Practicului şi utilului li se alătură frumosul, luxul, culoarea 
şi strălucirea. Publicitatea vrăjeşte şi convinge zi de zi sute, dacă nu chiar mii de oameni 
să cumpere măcar o dată anumite produse, fie că este vorba de produse destinate 
curăţeniei, fie că este vorba de alimente sau de cosmetice, calculatoare sau automobile. 
Scopul publicităţii este de a convinge oamenii că un anumit produs merită cumpărat. Ea 
ne arată ce este nou pe piaţă şi ne sugerează (de ex: teleshoppingul) că o dată cumpărat 
acel produs, ne va schimba şi facilita întreaga existență. 

Nimic nu se mai vinde fără aportul publicităţii. Publicitatea (fie că se regăseşte pe 
panouri publicitare uriaşe, fie că este vorba de spoturi publicitare televizate) trebuie să 
seducă cumpărătorul, să atragă privirea iar marile brand-uri publicitare au înţeles că 
discursului persuasiv trebuie să i se alăture şi altceva, mult mai puternic: imagini menite a 
convinge şi a atrage. În acest fel, se poate ajunge la situaţia în care consumatorul alege un 
produs în funcție de dorinţele conştiente sau inconştiente şi de imaginea construită în 
jurul respectivului produs. 

În România, publicitatea a devenit una dintre principalele surse de propagare a 
imaginilor stereotipe, de la imaginea gospodinei care află din sfaturile unui bărbat că 
anumiţi detergenți sunt mai buni şi mai ieftini decât alții până la ideea că maşinile străine, 
de lux, sunt cele care vor ajuta bărbaţii să aibă cât mai multe femei la picioare. 

Astfel este posibilă promovarea unei imagini deformate a femeilor, dar fidelă în 
acelaşi timp rolurilor stereotipe de gen. Aspectul cel mai important este dat de faptul că 


publicitatea se adresează în special femeilor (căci, percepția societății asupra femeilor 
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este că acestea sunt principalii consumatori)”, iar această imagine promovată de 
publicitate are un dublu efect asupra lor. 

Exploatând contextul cultural românesc, dominat de valori masculine, mesajele 
publicitare nu numai că reflectă clişeele sociale existente, ci le şi impune, le întreţine şi 
le propagă. Femeile, în acest context, nu evoluează. Ele rămân eternele obiecte 
funcționale : soții fericite, mame grijulii, gospodine perfecte sau la polul opus : amante 
superbe cu picioare lungi şi sexy. Desigur, în toate ipostazele ele se raportează la bărbați 
a căror prezenţă, fie ea vizibilă sau nu, se face simțită imediat. 

Atunci când vine vorba de publicitate prin spoturi televizate, trebuie să facem 
diferenţa între publicitatea importată şi cea autohtonă. Astfel, dacă publicitatea importată 
se supune anumitor restricţii valorice, etice şi stilistice, publicitatea autohtonă din ultimii 
ani nu mai ține cont de nici o valoare, decât poate cea a banilor. 

Publicitatea importată este cea a brand-urilor mari precum Pepsi, Coca-Cola sau 
President, a mărcilor auto de lux sau a brand-urilor din lumea modei şi cosmeticii precum 
Victoria's Secret, L'Oreal, Garnier sau Avon. Acest tip de publicitate beneficiază de 
foarte multe ori de prezența unor staruri internaţionale consacrate, atât femei cât şi bărbați 
(fotbalişti, cântărețe”, actriţe” sau manechine”) menite a atrage tinerii şi tinerele 
tocmai prin succesul de care au beneficiat de-a lungul anilor. 

În general, acest tip de publicitate este unul internaţional, se bazează pe 


decontextualizare şi impun mai degrabă valori decât ierarhii de valori. In acest sens, 


” Statistic, femeile cumpără mai mult decât bărbaţii, dar nu neapat datorită dorințelor şi nevoilor excesive 
ale acestora, ci şi datorită faptului că foarte rar bărbaţii fac singuri cumpărăturile pentru casă, considerând 
că tot ceea ce ţine de gospodărie sau alimentaţia zilnică este “treaba femeilor”. În acest sens, Barometru de 
gen din august 2000 arăta clar că în peste 50% dein cazuri, femeile singure sunt cele care au grijă să nu 
lipsească nimic din gospodărie. Astfel la întrebarea: “Cine face cumpărături zilnice în gospodăria 
dumneavoastră?” răsupunsurile au fost conform graficului din anexa nr 3. 

” Exemplu reclama Pepsi pentru sezonul 2005 îi are ca invitaţi pe jucătorii echipei Real Madrid 

9 Atât Coca-Cola cât şi Pepsi au beneficiat de prezenţa unor cântărețe precum Beyonce, Jenifer Lopez sau 
Britney Spears 

% Reclamele firmei de produse cosmetice şi de întreținere corporală Avon şi-au promovat produsele prin 
intermediul actriței Salma Hayek 

” Manechine faimoase precum Claudia Shiffer sau Eva Herzigova sunt imagini consacrate ale unor firme 


de produse cosmetice, dar şi de cafea (Jacobs). 
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publicitatea produselor L'Oreal prin sloganul său “Pentru că meriţi!” constituie probabil 
cel mai bun exemplu. Desigur, în acest tip de publicitate rareori se întâlnesc stereotipii de 
gen, miza fiind de fapt valoarea şi succesul internațional al personajelor din reclame. 

Spre deosebire de acest tip de reclame, reclamele destinate produselor de curăţare 
şi celor alimentare operează cu distincția femeie-bărbat şi cu stereotipii de gen, chiar dacă 
este vorba de companii internaţionale precum Johnson-Wax sau compania franceză de 
lactate Danone. În spoturile publicitare ale respectivelor companii, imaginea femeii de 
gospodină, respectiv mamă grijulie, se menţine. Femeia, are nevoie neapărat de sfatul uni 
bărbat pentru a înţelege de ce un detergent “mai scump” e mai bun decât unul “mai 
ieftin”, iar mama cu un zâmbet perfect înţelege că pentru a creşte copii sănătoşi ea este 
cea care trebuie să aibă grijă ca nimic să nu le lipsească. 

Revenind la publicitatea autohtonă, românescă, brand-urile noastre, indiferent de 
produs, au nevoie de femei. Atunci când vine vorba de detergenţi este vorba de eterna 
gospodină, trecută de vârsta a doua, de talie XL, care indiferent de câtă mizerie este în 
casă, ea reuşeşte să readucă totul la normal, spre fericirea soțului sau a familiei 
(detergenţii Bonux sau Tide spre exemplu). Desigur, din tot spotul publicitar se poate 
deduce cu uşurinţă că bărbatul este principalul făptuitor al murdăriei, dar soția, etern 
zâmbitoare, nu se îngrijorează, putând conta mereu pe detergentul respectiv. 

Această imagine tradițională a femeii în veşnicul rol de servitoare a altora se 
opune imaginii de femeie liberă, sexy, independentă şi conştientă de statutul ei din 
reclamele la țigări sau băuturi alcoolice,spre exemplu, dar care se supene de fapt unui alt 
rol: acela de obiect sexual şi decorativ. 

Mitul femeii-obiect e dominant în publicitate iar adevărata “artă” a publicității 
constă în aceea că prin aplicarea strategiei "personalizării obiectului“ spoturile publicitare 
dau impresia că tratează femeia ca subiect, atribuindu-i un rol mai "activ" în arta de a o 
transforma în obiect. 

Dacă spoturi publicitare precum cele pentru companiile Connex şi Orange sunt 
neutre din punct de vedere al genului, spoturile publicitare la bere, Zapp sau inclusiv 
spoturile publicitare menite a face reclamă unui anumit post de televiziune nu fac decât să 


adâncească percepţia negativă a telespectatorilor şi consumatorilor asupra femeilor. 
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Publicitatea oferită de compania de telefonie mobilă Zapp constituie unul dintre 
exemplele cele mai elocvente. Dacă mesajul’? lor final se doreşte a fi amuzant, el 
constituie de fapt un exemplu profund vulgar, stereotip şi periculos. Astfel, “Clubul 
manechinelor care beau numai apă plată cu lămâie (...)” devine exponentul a tot ceea ce 
se vrea de la tinerele adolescente din România: corp de vis, prostie cât cuprinde şi o 
completă lipsă de nutriţie pentru a fi perfecte. De altfel, întreg clipul publicitar este unul 
profund infantil şi construit după valori masculine: minunatele manechine stau şi-şi 
bârfesc colega mai veche care a pus probabil ceva kilograme pe ea, amuzându-se teribil 
de “Cât s-a făcut”. Concluzia finală este că dacă depăşeşti tiparul (care de fapt nici măcar 
nu mai este de 90-60-90, ci scândură, fără forme şi în mod categoric lipsită de orice 
formă de inteligență) nu poți să ajungi decât “manechin de pălării”, după cum înseși 
tinerele domnişoare afirmă. 

Dacă reclama la Zapp nu este suficientă, publicitatea autohtonă ne sare imediat în 


ajutor şi ne oferă alte modele publicitare pline de stereotipii. 


ce 2 ce 
a a 
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1” sau berea 


Astfel, berea este “una blond alta brun toate bune împreună 
implică schimbarea şi de aceea tânărul proaspăt căsătorit care trece pragul cu mireasa în 
braţe simte o nevoie evidentă de a-şi întoarce capul dupa o domnişoară cu picioare lungi 
şi sexy, trecând pe planul doi proaspăta nevastă, pe care de altfel încă o ține în brațe. 

De altfel, din marea majoritate a publicităţilor româneşti se deduce că femeia este 
esențialmente corp şi fizic, iar corpul şi fizicul trebuie să se înfățişeze sexualmente 
atrăgătoare, indiferent de moment. 

Atunci când personajul feminin nu este îndeajuns de tânăr sau sexy, rolurile se 
schimbă, femeia transformându-se în bunică plăpândă (evident bună gospodină) sau în 
soacră arțăgoasă şi paranoică (care şi ea, ca o bună gospodină, are de dat enorm de multe 
sfaturi casnice proaspetei nore). 

În afară de impunerea prezenţelor feminine în reclame, publicitatea mai are o 


misiune, o nouă ţintă de atins : consumatoarele, aici intervenind clipurile publicitare cu 


% Percepția în România asupra fotomodelelor şi manechinelor este că, în general, nu prea se hrănesc pentru 
a-şi menține silueta iar astfel de mesaje publicitare nu fac decât să inducă această idee: “Dacă vrei să ajungi 
ca ele, nu trebuie să mănânci, ci doar să bei apă!”. 


” În reclamele la Bergenbier. 
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destinatar de gen feminin. Aceste reclame gen Maggi, Gallina Blanca, Allways, Libresse, 
Nova Brasilia, Nescafe, Mr Proper, Ariel, Maybeline, ne arată clar cam la ce sunt bune 
consumatoarele femei: la făcut mâncare, la făcut cafea, la spălat podelele sau hainele. 
Desigur, ele trebuie să arate mereu impecabil (machiaj) şi trebuie să fie constant protejate 
(Allways, Libresse). 

Publicitatea posturilor de televiziune locale şi naționale, promovează la fel ca şi 
emisiunile de divertisment, fete tinere, sumar îmbrăcate, sexy, veşnic zâmbitoare...în 
esență, anonime. Este cazul aici reclamelor Pro Tv în special, în care cireaşa căzută în 
bustul tinerei domnişoare constituie probabil o modalitate de amuzament pentru 
realizatorii clipurilor Pro. 

Se poate observa că deşi se doresc a fi emancipate, femeile din publicitate 
(indiferent de activitățile pe care le întreprind: ieşit seara în discoteci, mâncând o 
ciocolată, sau conducându-şi maşina) sunt evident imagini sexy derulate pe micul ecran. 
Ele sunt bune pentru că atrag atenţia, pentru că plac şi pentru că datorită lor produsele se 
vând. 

Un loc important în cadrul publicităţilor transmise în România îl ocupă campania 
publicitară Dove a cărui mesaj: “pentru femei ca tine şi ca noi toate” (alături de reclamă, 
care aduce față în faţă o serie de femei normale fizic şi de diferite vârste, toate având un 
lucru în comun: utilizarea produselor Dove) este probabil singurul mesaj cu adevărat 


“feminist” şi “feminin” din toată industria publicitară. 


3.4. Femeile în ştiri 
“Televiziunea poate să adune în fața jurnalului de ştiri de la ora douăzeci mai 
mulți oameni decit toate cotidianele de dimineaţă şi de seară la un loc” 


Pierre Bourdieu 


Atunci când vorbim de femei şi ştiri, trebuie să ne referim pe de o parte la 


prezentatoarele de ştiri şi pe de alta la imaginea femeilor desprinse din ştiri. 


10 Bourdieu, Pierre (1998), Despre televiziune, Bucureşti: Meridiane, pag. 50 
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Referitor la prezentatoarele ştirilor, ele sunt prezente într-un număr destul de 
ridicat atât pe posturile de televiziune locale, cât şi cele cu acoperire naţională. Îmbrăcate 
elegant şi stilat, în taioare, cu un chip plăcut, perfect machiate, prezentatoarele ne 
prezintă zi de zi, seară de seară actualitatea internă şi externă. 

Dacă femeile prezintă ştirile, citindu-le de pe prompter, bărbaţii fac ştirile şi le 
conduc. Cum am arătat într-un capitol anterior, posturile de conducere în mass-media 
sunt ocupate în mare majoritate de bărbaţi şi nu de femei, pentru că bărbaţii ştiu ce 
trebuie spus şi în ce ordine. 

Eleganța şi decența costumelor purtate de prezentatoare vin din ideea că ştirea 
constituie ceva serios şi nu neapărat datorită faptului că decenţa este mai importantă. Aşa 
se explică, poate, faptul că în peste 95% din cazuri prezentatoarele poartă sacouri cu 
mânecă lungă şi nu scurtă, simţule estetic, în acest sens, fiind impus. 

De asemenea, prezentatoarele înfăţişează de cele mai multe ori ştiri, ale căror 
subiecţi sunt bărbaţii, invitaţii în emisiune fiind de asemenea, în mai toate cazurile, tot 
bărbați. 

Atunci când ştirile nu sunt despre bărbaţi, femeile sunt înfăţişate în mare măsură 
în ipostaze degradante: ca prostituate supuse raziilor poliției, ca soţii infidele sau ca 
mame denaturate (în special în cadrul ştirilor sociale, gen “Ştirile de la ora 5 de pe 
posturile Pro Tv sau Antena 1). De asemenea, ele mai apar şi în posturi de femei 
năpăstuite de soartă, bătute de soţi, furate, care plâng, ţipă şi cer ajutor. Atunci când nu 
cer ajutor sunt prezentate ca ființe plăpânde sau în calitate de enoriaşe.!! 

Indiferent sub ce formă apar, femeile par a trece mereu în planul secund: atunci 
când sunt bătute sau violate se insistă asupre făptaşului şi a vieții lui (expresii precum 
“bărbat liniştit din fire” sau “a băut prea mult” fiind des intâlnite) şi nu asupra victimei, 


decât dacă aceasta plânge sau poate fi filmată pe un pat de spital, neajutorată. În general 


19! În perioada 2 — 6 mai 2005 spre exemplu, ştirile sociale de la ora 17.00 de pe postul Pro Tv au prezentat, 
în medie, pe zi, două subiecte care aveau ca protagoniste femeile bătute de soţi sau de fii, câte o crimă (în 
care victima era femeie) comisă de un bărbat (soţ, concubin), o dată la două zile câte o ştire despre mame 
care şi-au abandonat copii şi în fiecare zi în acea săptămână ştiri care prezentau familii a căror casă a fost 


inundată, dar imaginea principală pe care s-a insistat a fost cea a femeii care plânge şi care cere ajutor. 
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expresii precum: “a bătut-o şi apoi a lăsat-o acolo, neajutorată” înfăţişează cel mai bine 
imaginea lăsată şi locul femeilor în ştiri. 

Se poate observa astfel, că femeile victime ale violenţei domestice apar în ştirile 
televiziunilor în ipostaze care distrag atenţia de fapt, de la adevărata problemă: violența 
familială. Aceasta apare ca un fapt regretabil, pe alocuri chiar tolerabil, dar cu explicații 
“solide”: băutură, ceartă, lipsa banilor, ca şi cum toate acestea se constituie într-o scuză 
plauzibilă. De altfel, Barometrul de Gen din anul 2000 arăta că peste 50% din bărbaţii 
români utilizează violența în relațiile cu soțiile/partenerele iar 18% din femeile 
intervievate au recunoscut acest lucru. (conform anexei numărul 3) 

Femeile care apar în ştiri ca persoane care fac ceva, sunt rare. Uneori sunt 
înfăţişate personalităţile politice care propun sau care fac ceva. În rest, multe imagini cu 
VIP-uri autohtone, imagini însoțite de bârfe, de ce a făcut respectiva sau din contră, de ce 
nu a făcut. 

De asemenea, femeile mai apar la ştiri ca mame care-şi însoțesc copii la diverse 
examene (bacalaureat, capacitate), ca doctoriţe care comunică starea pacientului (bărbat 
în marea majoritate a cazurilor), ca profesoare sau ca neveste de politicieni. 

Din nefericire, această realitate sumbră a ştirilor nu face altceva decât să 
stabilească la ce şi cum trebuie să se gândească populația referitor la problemele de ordin 
social, femeile şi problemele lor ocupând un loc extrem de mic şi adesea nesemnificativ. 

Femeile sunt prezentate într-un mod nepotrivit şi umilitor în ştiri şi din cauza 
jurnaliştilor care caută să obțină aspecte cât mai spectaculoase ale vieţii cotidiene, 
promovând senzaţionalul ieftin şi vulgar, exploatând mizeria, crima şi pornografia. 


3.5. Femeile în sitcom-urile şi telenovelele românesti!” 


Dacă telenovelele latino-americane au fost atât de apreciate încât s-a înființat 
chiar şi un post de televiziune “Acasă” care să le difuzeze constant, realizatorii de 


emisuni tv şi regizorii români s-au gândit că România este destul de săracă la acest 


102 Sitcom-urile analizate pot fi văzute în anexa numărul 1 
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capitol de  sitcom-uri divertisment şi telenovele autohtone şi că acest lucru ar trebui 
remediat. 

Sezonul 2004-2005 aduce cu el pe posturile Pro tv şi Acasă Tv seriale noi precum 
La bloc, Fete cu lipici, Băieți buni şi Numai iubirea, prima telenovelă românescă, după 
cum însuşi postul Acasă Tv o numeşte. Toate aceste noi sit-com-uri s-au alăturat mini- 
filmuleţelor celor de la Vacanța Mare. 

Beneficiind de aportul unor vedete deja consacrate în show-bizz-ul românesc, 
aceste seriale au ajuns în topul audienţelor”. 

Atitudinile sexiste şi stereotipiile promovate de spoturile publicitare sau de talk- 
show-urile existente pe piaţă sunt impuse, din nou, prin intermediul acestor seriale. 

Astfel, este probabil ca cele trei tinere din Fete cu lipici să ajungă exponentele 
tinerelor din ziua de astăzi: frumuşele, îmbrăcate sexy şi provocator, prostuţe, uşuratice, 
mereu în căutarea avanajelor materiale, isterice, bârfitoare, îndeajuns de rele şi de 
băgăcioase. Desi serialul se vrea o parodie a realităţii, vulgaritatea comportamentului, 
ideilor şi limbajului utilizat fac din el un serial care promovează şi încurajează tipul 
adolescentei uşuratice, mincinoase, căreia îi place să facă sex la înâmplare, să aibă bani şi 
mulţi tineri atrăgători pe lângă ea.!% 

Dacă în serialul Fete cu lipici este vorba, aşadar, numai de viaţa şi de aventurile a 
trei tinere, serialul La bloc aduce alături de vecinele tinere şi vecinele trecute de 35 de 
ani, stereotip al femeii vulgare, țațe, care încearcă să se înfrumuseţeze cu orice preţ 
pentru a atrage atenţia soţilor, dar care, în acelaşi timp sunt mari cunoscătoare într-ale 
gospodăriei. În tot acest timp, cei doi soţi îşi bucură privirile cu tinerele domnişoare care 
le trec prin față, nu-şi ajută soțiile cu nimic, detestă să meargă la cumpărături cu ele şi 


uită chiar şi de aniversarea acestora. 


103 A se observa anexa nr.4 — audiența stabilită de serialele Numai iubirea şi Fete cu lipici în săptămâna 13- 
19 iunie 2005 

1 Episodul transmis în data de 12 iunie a avut ca temă principală faptul că personajului Mimi i s-a furat o 
caseta video în care era filmată făcând sex cu fostul ei iubit. Marea problemă totuşi, nu era dispariția casetei 
şi faptul că această casetă fusese vizionată deja de foarte mulți băieți ci faptul că atunci când filmase acea 
casetă, protagonista avea “l kilogram în plus” iar gândul că toţi băietii care au vizionat-o, posibili 


pretendenți în viitor, au văzut-o atât de grasă este inacceptabil pentru eroină. 
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Străbătute de un limbaj vulgar şi de multă bârfă, aceste două seriale sunt constant 
urmărite de foarte mulți de telespectatori, care asimilează tot ceea ce televiziunea 
difuzează. Tinerele fete învaţă că pentru a avea succes şi pentru a fi iubite trebuie să fie 
uşuratice şi naive. 

Prima telenovelă românească Numai iubirea aduce în prim plan povestea de 
dragoste a două personaje care, conform tipologiei oricărei telenovele, deşi se iubesc nu 
pot fi împreună din cauza partenerei actuale a lui bărbatului: fata sexy şi rea. Deşi serialul 
s-a bucurat de un succes enorm, personajele feminine din această telenovelă (tipice de 
altfel) sunt la rândul lor probă a prejudecăţilor existente în societate. 

Prima femeie, care trăieşte în secret povestea de dragoste, este blondă, plăpândă, 
decentă. Este profesoară, elevii iubind-o nespus de mult. Firavă şi mult prea sensibilă ea 
este cea care se sacrifică în mod constant în toată această poveste, ca persoanele pe care 
le iubeşte să nu aibă de suferit. Nu-i place să se certe şi vrea ca totul să iasă bine. La polul 
opus, a doua femeie, actuala parteneră a bărbatului: brunetă, sexy, extrem de rea, ironică, 
bârfitoare, isterică, uşuratică. Nu munceşte, dar totuşi are bani. Frecventează lumea 
“bună” şi localurile de lux. Evident este detestată de copii. 

Eterna dihotomie între bine şi rău, între dragoste şi ură, are astfel ca protagoniste 
două femei. Evident, toată această luptă se dă pentru un bărbat, mult prea nehotărât 
pentru o decizie finală. Limbajul vulgar şi isteria sunt omniprezente pe tot parcursul 
serialului. 

Aceste ingediente alături de o violență puternică au asigurat şi succesul show-ului 
“Vacanța mare”, emisiune longevivă de divertisment, transmisă în prime-time şi care din 
indiferent ce unghi ai privi-o nu face decât să prezinte o imagine decăzută şi degradantă a 
femeilor: beţive, proaste, care se lasă zilnic bătute şi înjurate nu numai de către soţ, ci de 


către toți membrii familiei. !” 


'% Indiferent de episodul acestui mini serial, violența familială şi limbajul de mahala sunt omniprezente 
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CAPITOLUL V 
CONCLUZII ŞI PERSPECTIVE 


“Pe ansamblu, mass-media nu a reuşit să articuleze problematica globală a 
femeii în perioada de tranziţie. Mesajul mass-media oscilează între înregistrări 
neputincioase ale cazurilor individuale în care femeia este victimă şi imaginea femeii ca 
obiect de consum sexual. Ea este însă puţin pregătită pentru a contribui la formularea, la 
nivelul conştiinţei colective, a problemelor generale a femeilor în societatea românească 
contemporană, şi cu atât mai puțin la cristalizarea unei agende de acţiuni social-politice 
şi culturale în acest domeniu. 

O parte importantă a mass-media (radioul public, revistele săptămânale, mai ales 
cele dedicate publicului feminin) acordă un spaţiu destul de larg discutării problemelor 
curente ale femeii, mai ales a celor legate de propria îngrijire, de modă, gospodărie, de 
problememle sentimentale. Problemele egalităţii de şanse, situația de discriminare sau 


.. ; .) »106 
problemele grave social-economice ale femeii sunt practic neacoperite). 


Din analiza emisiunilor de divertisment, a talk-show-urilor, a ştirilor şi a serialelor 
româneşti observăm că imaginea femeilor reflectată de mass-media continuă să 
promoveze şi să adâncească stereotipilee deja existente şi să creeze altele în plus, mai 
sexiste decât cele anterioare. Imagini cu femei “obiect sexual” sau cu femei cu funcții 
“utilitare” de hrănire sau curăţenie se înâlnesc la tot pasul. Telespectatorii/consumatorii 
privesc, le place iar dacă nu le place uneori schimbă canalul, dar găsesc acelaşi lucru, 
renunțând până la urmă şi dând astfel câştig de cauză spectacolului vulgar înfățişat de 
posturile de televiziune. 

Consiliul Naţional al Audiovizualului se scuză, insistând pe funcţia sa de garant al 


respectării legii audiovizualului, şi nu de autoritate morală. 


'% Raportul Naţional al Dezvoltării Umane, Romania 1999, Academia Română, Programul Naţiunilor 


Unite pentru Dezvoltare, octombrie 1999, p.78 în Surugiu, Romina, Femei, Cuvinte şi Imagini, pag 114. 
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Deşi, la o primă vedere, cenzura pare pentru mulți singura soluţie, acest lucru nu 
trebuie să se întâmple, sau mai bine zis să se reîntâmple, ţinând cont de experienţa mass- 
media şi a întregii societăți româneşti în perioada comunistă. 

În acest sens, problemele cele mai mari cu care se confruntă cetăţenii sunt atât o 
legislaţie audiovizuală!”” cel puţin defectuasă!'% care, deşi recentă, are câteva arii complet 
neacoperite şi o mentalitate colectivă plină de prejudecăţi şi stereotipii, care se reflectă în 
tot discursul mass-media. 

Referitor la legislaţia audiovizuală, un singur articol (40) face referire la incitare 
la ură pe considerente de sex. iar articolul 29, alineatul (b) susține că publicitatea nu 
trebuie să lezeze deminitatea umană. Este greu de crezut că imaginea unei femei obosite 
care tocmai vine de la muncă şi care reîncepe un nou servici, cel “privat”, sub insultele şi 
pretențiilor sistematice ale soţului, nu ne lezează demnitatea umană . De asemenea, este 
greu de înțeles cum o fată tânără se lasă folosită pe post de obiect decorativ, fără ca acest 
fapt să nu aibă repercursiuni asupra demnităţii umane. Nu în ultimul rând, deşi se vrea ca 
legea audiovizualului să protejeze minorii de violență, pornografie, vulgar şi obscen, este 
greu de înţeles în ce limite ale normalităţii se vor dezvolta minorii care urmăresc constant 
emisiuni precum Ciao Darwin!, Big Brother sau Fete cu lipici. Vulgarul şi stereotipiile 
de gen predomină iar adolescenţii se formează, căci până la urmă, televiziunea face legea 
într-o societate în care valorile moralității moderne se degradează pe zi ce trece. 

În prime time, violența acoperă 90% din programe!!. Alternativa violenţei 
televizuale este divertismentul ieftin, cu glume licențioase şi muzică uşoară care nu e 
decât o formă de lascivitate ritmată. Sub pretextul “naturaleţei” şi al “dezinvolturii” 
majoritatea animatorilor (animatoarelor)/prezentatorilor (prezentatoarelor) acestui tip de 
emisiuni, dar şi ai talk-show-urilor, vorbesc (vocabular, ton, stil) şi au atitudini ce 
adeseori se înscriu în sfera vulgarităţii şi a mahalagismului. Emisiuni ca Vara ispitelor (în 


România, ProTV) sau Bachelorette, Joe Millionaire (Joe Milionarul), Married By 


107 Anexa nr.2 

1% Deşi se doreşte protejarea minorilor, filmele erotice de pe postul Prima Tv de vineri şi sâmbătă noapte 
deşi difuzate după ora 23.30 sunt, în mod ciudat față de reglementările altor țări precum Franţa spre 
exemplu, interzise minorilor sub 16 ani şi nu minorilor în general. 

10 Anexa nr 3 


110 M, Vasilescu, “Din nou despre violență” în Dilema, nr. 513, 24 ianuarie 2003 
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America (Căsătorit de America), Without Prejudice (Fără prejudecată), Blind Date 
(Întâlnire oarbă) sau Big Brother (SUA, Marea Britanie, România), propagă modelul 
“privirii pe gaura cheii” în intimitatea cuplurilor, tratate ca nişte cobai umani. 

Emisiunile de aşa-zis divertisment (sentimentaloide, umoristice, competițţionale 
etc.), excelează — la unison — prin prost-gust şi print-o sexualitate obsedantă, iar 
protagonistele principale sunt femeile care, fie că vor sau nu, fie că le place sau nu, se 
lasă folosite atât de către cei care produc bani în urma lor, cât şi de telespectatorii din fața 
micului ecran. 

România postcomunistă a cunoscut o evoluţie remarcabilă în ceea ce priveşte 
feminismul şi a dezvoltat organizaţii feministe precum Societatea de Analize feministe 
AnA, Centrul de Parteneriat pentru Egalitate sau ŞEF. 

De asemenea, literatura feministă a cunoscut şi ea o dezvoltare puternică, printre 
exponenții cei mai importanți aflându-se Mihaela Miroiu, Otilia Dragomir, Vladimir Pasti 
sau Romina Surugiu ale căror teorii privind evoluția feminismului românesc, relaţiile de 
putere dintre femei şi bărbaţi, rolul femeilor în procesul de democratizare sau egalitatea 
de şanse alăturându-se şi completând teoriile feministe existente deja în spaţiul european 
sau pe continentul american. 

Totuşi, în pofida existenţei unor organizaţii feministe, a unei literaturi feministe 
autohtone şi a unei legislații audiovizuale, mass-media românească (în special 
televiziunea) incită din ce în ce mai mult la pornografie şi la prostituție, arma lor pricipală 
în lupta cu mişcările feministe fiind dreptul la liberă exprimare. În acest sens, deşi se 
doreşte a fi postfeministă, mass-media este de fapt profund antifeministă. 

Premisa de la care am pornit în acestă lucrare era aceea că în societatea 
românească imaginea femeilor şi tinerelor fete promovată de mass-media, în general, şi 
de televiziune, în particular, este încărcată de prejudecăţi şi stereotipii. 

Concluzionez că televizunea, prin emisiunile de divertisment, talk-show-rile şi 
spoturile publicitare difuzate, nu face decât să transmită, să perpetueze şi uneori chiar să 
întărescă aceste prejudecăţi, incitând la pornografie, vulgaritate şi violență. Prin 
prezentarea femeilor în roluri tradiționale, stereotipe, mass-media construieşte o identitate 
feminină falsă, constant promovată prin producţiile sale mediatice, dar care poate să fie 


transpusă în realitate prin forţa de modelare a televiziunii. 
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Raporturile de putere dintre femei şi bărbați sunt evidente în acest caz. Bărbaţii 
deţin conducerea (puterea decizională), de cele mai multe ori banii (puterea financiară)! 
şi mai presus de orice încă dețin puterea de convingere, acest lucru fiind posibil datorită 
promovării unei imagini tradiționale sau, din contră, infantilă şi degradantă a femeilor. 
Adevărata putere pentru ele este percepută ca legată de statutul de vedetă, de vizibilitatea 
mediatică pe care o pot obţine. A fi pe coperţile revistelor sau pe micul ecran este scopul; 
adevărata putere de a face ceva, de a schimba ceva sau de a aduce propria contribuție la 
realizarea unor filmări trecând pe plan secund. 

Este greu de crezut că în câțiva ani lucrurile se vor schimba în bine fără o 
intervenţie politică adecvată. Pentru a se produce, schimbarea trebuie să fie susținută prin 
politici publice promovate de clasa politică, dar şi cu ajutorul ONG-urilor şi al presei. 
Este vorba atât de schimbare în ceea ce priveşte legislația audiovizuală, de o schimbare a 
măcar unei părţi a grilei de programe a televiziunilor, cât şi necesitatea unor campanii 
care să tragă semnale de alarmă în rândul cetățenilor-telespectatori asupra imaginii 


stereotipe a femeilor prezentă în mass-media şi asupra efectelor pe care promovarea 


acestei imagini le poate avea la nivelul societăţii. 


11! La o scurtă privire asupra proprietarilor şi acţionarilor posturilor de televiziune din Bucureşti, spre 
exemplu, observăm că printre aceştia nu există nici o femeie. (în cazul televiziunilor monitorizate 
acționarul principal al postului Antena 1 este Dan Voiculescu, acționarul principal al trust-ului Pro — Pro 
Tv, Acasă — este Ronald Lauder, acționarul principlal al postului Prima Tv este Cristian Ionel Burci). De 
asemenea, din 1990 încoace, inclusiv la ora actuală, Preşedintele-Director General al TVR a fost şi este 


bărbat. 
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ANEXE 


. ._. . « . 112 
ANEXA NR. 1 — Posturi tv, emisiuni, intervale orare, descriere 


1. PRIMA TV 


1. Cronica cârcotaşilor — în fiecare miercuri de la ora 19.45 (prime time) 


“Doamnelor şi domnilor, ce se întâmplă dacă pui împreună: un tip coleric, nu 
tocmai urâtzel, care aruncă cu telefoane, care sare la gâtul mai-marilor zilei fără nici o 
grijă; un shoricel liniştit, ochelarist, dar care printr-o simplă trăsătură de condei poate 
provoca hohote de râs sau scrâşnete de furie (...) doua bebeluşe dansatoare pe care le 


îndrăgesc totzi domnii telespectatori (...) “12 


2. Ce vor fetele? — în fiecare joi de la ora 21.00 (prime time) 


“Dacă v-aţi dorit vreodată sa trageţi cu ochiul la cum se desfăşoară “o discuţie ca 
între fete”, să aflaţi ce aşteptări au ele de la un barbat şi, deci, cum pot fi cucerite, nu 
mai aveţi mult timp de asteptat (...) "Ce vor fetele?" este un ghid foarte util în 
gestionarea relaţiilor de cuplu, dar şi pentru tinerele domnişoare, în special pentru cele 


pornite la vânătoare de bărbaţi celebri.” 


3. Levintza prezintă — în fiecare duminică de la ora 14.30 


“In fiecare duminică ai parte de o incursiune în două din capitalele modei, afli ce 


culoare revine în moda internațională şi care sunt ultimele noutăţi în domeniul 


112 De cele mai multe ori am folosit descrierile expuse pe site-urile web ale televiziunilor 


115 http://www.primatv.ro/detalii_ emisiune.php?em id=32 


"14 nttp:/Avww.primatv.ro/detalii_ emisiune.php?em_id=232 
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machiajului. Emisiunea te va cuceri întru totul pentru ca îţi va dezvălui secretele 


frumusetii.” 5 


4. Esenzze — în fiecare duminică la ora 13.00 


“Singurul magazin săptămânal al femeii moderne. Emisiunea îşi propune să 
prezinte într-o manieră dinamică şi unică ultimele noutăţi din lumea mondenă a 
oraşului, tendinţe şi detalii din modeling, etc. 

Cui se adresează? - Femeii moderne, interesată de ceea ce se întâmplă în jurul ei, dornică 


: ; »116 
de a cunoaşte lucruri noi.” 


5. Sport, dietă şi o vedetă - în fiecare sâmbătă de la ora 10.30 


“E la modă să arăţi bine, să te îngrijeşti, să ai un regim alimentar corect, pentru 
a fi sănătoasă şi a scăpa de kilogramele în plus prin exerciţii fizice şi nu numai. (...) Şi 
pentru ca totul să fie şi mai interesant, mai este nevoie de încă un ingredient: 


VEDETELE, care să ne dezvăluie din secretele care le menţin în formă.” 


6. Schimb de mame - în fiecare duminică de la ora 21.30 (prime time) 


“Schimb de mame” vă aduce în prim plan experienţele inedite trăite de soțiile- 
mame care au curajul să îşi schimbe viața pentru şapte zile. Pentru că fiecare dintre 
noi trăim o singură dată, uneori ne întrebăm dacă am putea schimba ceva sau chiar totul 
în viața noastră. Emisiunea reprezintă marea provocare, oferind femeilor posibilitatea 


de a-şi schimba complet viața — familie, soț, copii, fie şi numai temporar. 15 


115 http://www.primatv.ro/detalii_emisiune.php?em_id=17 
116 http://www.primatv.ro/detalii_emisiune.php?em_id=206 


"7 http://www.primatv.ro/detalii_emisiune.php?em id=181 


"15 http://www.primatv.ro/detalii_emisiune.php?em id=215 
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**% 7. Focus — ştirile Prima Tv - în fiecare zi a săptămânii de la ora 18.00 şi de luni 


până joi la ora 22.30 


“Eşti în contact cu realitatea prin intermediul celor mai bune prezentatoare de 


ştiri: Cristina Ţopescu, Magda Vasiliu şi Silvia Nicula.” 


2. ANTENA 1 


1. Ciao Darwin! — în fiecare miercuri de la ora 20.30 (prime time) 


“Plecând de la ideea teoriei evoluționiste a lui Darwin, această emisiune, după 
cum sugerează şi titlul, este concepută ca un original laborator genetic care pune accentul 
pe faptul că supraviețuirea în lumea modernă aparţine celor adaptați. 

Formatul emisiunii propune confruntarea directă, pasională, acidă dar în acelaşi timp 
amuzantă şi spectaculoasă a doua stiluri de viaţă, a doua concepte etice sau estetice 
aflate întotdeuna la antipozi. 

Scenariul fiecarei emisiuni subliniază în mod vădit profundul antagonism dintre 
taberele aflate în disputa directă pentru a crea o tensiune psihologică menită să genereze 
discuții acerbe şi momente comice care nu vor lăsa indiferenți telespectatorii 


emisiunii.”1% 


2. Din dragoste — în fiecare marţi de la ora 20.30 (prime time) 
“Lansată în septembrie 2000, "Din Dragoste" este un spectacol cu public, o 


emisiune a sentimentelor şi a reacţiilor surprinzătoare, a lacrimilor de durere şi de 


bucurie. Personajele principale sunt oameni obişnuiţi, care au scris sau au telefonat 


"19 http://www.primatv.ro/detalii focus.php?em_id=23 


120 http:/Avww.antena.ro/nw/emisiuni/ciao_darwin.htm 
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pentru a cere ajutor, şi ale căror sentimente şi reacții constituie unul dintre principalele 


puncte de atracţie ale emisiunii.”!?! 


3. Folclorul contaatacă — în fiecare duminică de la ora 20.30 (prime time) 


“Andreea Bănică şi Ionuț Dolănescu vă vor surprinde în acest al doilea sezon al 
show-ului cu schimbări atât de conţinut, cât şi de decor. În plus, şi prezentatorii vor avea 
un look nou. 

După ce vestimentația Andreei de la “Folclorul contraatacă” a devenit o 
modă în rândul tinerelor, senzuala prezentatoarea s-a hotarat că în acest al doilea 


sezon al show-ului să adopte un alt stil.” 


*** 4, Observator — ştirile Antena l în fiecare zi la orele 7.00, 13.00, 16.00, 19.00, 
22.30 


“La Observator, realitatea este exprimată riguros, susținută de personaje credibile, 
gata oricând să intre într-un parteneriat cu telespectatorul. De altfel, întregul concept al 
Observatorului poate fi simplificat într-un enunț foarte simplu: dintr-un străin faci un 
prieten, dintr-un prieten faci un personaj, un actor, un telespectator. 

Abordarea ştirilor este mult mai directă decât până acum. Observatorul va lansa şi se va 
implica în campanii care vor ajuta nu numai la întărirea/clădirea spiritului civic, dar şi la 
ideea de interactivitate cu telespectatorul. În cadrul Observatorului va exista un dozaj 
între două curente, rigoare şi tabloid pentru a satisface toate categoriile de public. 

Trei categorii de persoane sunt, prin urmare, personajele principale ale Observatorului: 
telespectatorii, prezentatorii din studio, corespondenţii de pe teren, cei trei având roluri 
egale în importanţă şi interactionând continuu de-a lungul jurnalului de stiri. 

Decorul Observatorului este avangardist şi neaşteptat, păstrând însă sobrietatea 


ştirilor.” 


121 http:/Avww.antena1.ro/nw/emisiuni/din_dragoste.htm 


122 http://www.antena1 .ro/nw/emisiuni/folclorul_contraataca.htm 
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5. Concurs interactiv - de luni până sâmbătă de la ora 1.00 noaptea (respectiv 


vineri şi sâmbătă de la ora 1.30) 


Acest tip de concurs interactiv: prezentatoare-telespectator are la bază un 
principiu simplu: ghiceşti sau aranjezi corect nişte imagini, personaje, litere şi poţi câştiga 
între un milion şi cinci milioane, garantat. 

Problema nu este cea a câştigului sau a modalităţii de câştig, ci imaginile pe care 
telespectatorii trebuie să le ghicească, în mare măsură pornografice, reprezentări nude de 


femei sau reprezentări al poziţiilor tip kama-sutra. 


3. PRO TV 


1. Teo — de luni până joi la ora 17.45 


“<Dacă nu eşti la Teo, nu exişti!> este vorba mult răspândită printre vedetele 
autohtone, care se pare că va fi valabilă şi în această toamnă. Cele mai în vogă vedete, 
cele mai controversate personalităţi, oameni care fac lucruri inedite şi spectaculoase 
se vor aşeza la un pahar de vorbă cu Teo. Nici un secret nu este prea mare pentru a 
fi dezvăluit la Teo, nici o idilă nu este prea tăinuită pentru a nu putea fi scoasă la 
iveală la Teo şi nici o zi prea tristă pentru distracţia maximă pe care Teo, Tanţa, Nicoleta 


şi echipa lor zăpăcită o creează zi de zi pentru telespectatorii ProTv.” 


2. Vacanţa Mare — în fiecare duminică de la ora 20.30 (prime time — serialul este 


interzis minorilor sub 12 ani) 


“In 2005, Vacanţa Mare îşi ascute umorul după o tradiţie românescă a ironiei şi 
ăşcăliei. (...) Parodii dintre cele mai amuzante vor consacra trecerea la un nive 
a băşcălie Parodii dint | t t l l 


superior al valorii supreme la români: caterinca. 


'% http://www.antena .ro/nw/emisiuni/observator.htm 


'http:/Arww..protv.ro/ 
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Noul serial “România Nevăzută” coboară în ţara une privighetoarea face play-back si 
musca! este ministrul culturii. (...) 

Între timp, deja clasici în viață, Leana!?6, Costel, Lila şi Axinte îşi trăiesc zilele în ciuda 
consătenilor, făcând valuri cu fiecare eveniment care le traversează haotic existența. Ce 
face Leana când Costel se îndrăgosteşte lulea de alta? Cum ajunge Lila să câştige premiul 
Pulitzer pentru reportaj de televiziune? Cum se apucă Leana de vrăjitorie? Acestea sunt 
doar câteva dintre păţaniile marca Vacanţa Mare pentru noul sezon”. 


Din februarie 2005, umorul şi băşcălia se iau iar de punctele de rating.” "® 


3. Fete cu lipici — în fiecare duminică, de la ora 23.15 (serialul este interzis 


minorilor sub 16 ani) 


“Un serial cu mult sex-appeal despre arta “cuplării” la tineri. 

(...) serial exploziv, în care telespectatorii pot afle cum se distreză cel mai bine în timpul 
lor liber, când sunt nesupravegheate!%, fetele din “La Bloc”. Pentru că se află la vârsta la 
care gândurile zboară numai la băieți şi distracție, viața sentimentală a celor trei 
adolescente: Mimi, Adina şi Roxana este într-o permanentă forfotă. Cum la această vârstă 
hormonii sunt mai activi ca niciodată, cele trei fete nu mai au altceva în minte decât 
băieți şi sex. Şi pentru că se poartă excentricităţile în viaţa de cuplu, nu este exclus 
ca fetele să se gândească şi la...fete!*, 

Dialogurile sunt suculente, cu replici spuse pe şleau, iar tabu-urile aproape că nu există. 


Atmosfera este mai mereu foarte fierbinte, iar partenerii celor trei “piese” sunt nişte tineri 


foarte atrăgători, cu un limbaj foarte colorat. (...) 


125 Se face aluzie, desigur, la doamna Mona Muscă, ministrul Culturii, pentru că, la Vacanţa Mare, 
“băşcălia” se face în special asupra femeilor...că doar aşa şi-au obişnuit publicul de mai bine de 3 ani. 

' Trebuie menţionat că Leana, soţia lui Costel este interpretată de un actor bărbat deghizat în femeie. 

127 Acestea sunt de altfel şi temele principale pe care cei de la Vacanţa Mare le răspândesc în societate: 
femeia isterică, vrăjitoare şi care, chit că-i proastă, din greşală poate realiza ceva, dar care nu va dura foarte 
mult, pentru că acel premiu câştigat de Lila i-a fost ulterior retras. 

128 http://www.protv.ro 

122 Să înțelegem că adolescentele nesupravegheate nu se gândesc decât şi nu fac decât sex?! 


130 Înțelegem din context că a fi lesbiană este ceva excentric, probabil la modă. 
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Cu alte cuvinte, serialul “Fete cu lipici” are toate şansele să satisfacă dorința 
publicului tânăr de a-şi recunoaşte propriile preocupări într-o producție inspirată din viaţa 
lor. Fireşte, centrul de greutate al acţiunii va fi reprezentat de interesul aproape obsedant 
al tinerilor din ziua de azi pentru tehnicile de “cuplare”. Aşadar, serialul nu este 
recomandat celor excesiv de pudici, având potenţial de sursă de inspiraţie pentru cei 


9131 


care vor să-şi îmbunătăţească arta de “a agăța” ` , în particular, şi de a-şi îmbogăți 


cunoştinţele despre sexul opus, in general...” 


*** 4 Știrile Pro Tv — în fiecare zi la orele 7.00, 9.00, 13.00, 17.00, 19.00, 23.00. 


“Ştirile Pro Tv aduc zilnic în fața telespectatorilor spectacolul vieții, în cele mai 
inedite detalii. Subiecte senzaţionale, evenimente importante, reportaje speciale şi 
interviuri în exclusivitate (...) Episoade din spectacolul vieţii, oameni cu reacţii 
surprinzătoare şi reportaje dure se regăsesc în fiecare zi la ştirile Pro Tv. (...) 
Principalele ştiri ale zilei beneficiază începând cu ora 19.00 de farmecul şi 


. . . 132 
profesionalismul Andreei Esca. ~” 


4. ACASĂ TV 


1. De 3 x femeie — de luni până miercuri la ora 21.00 (prime time) 


“<De 3 x femeie> va oferi telespectatorilor prilejul să afle cum trăiesc vedetele, 


într-o zi normală, cum se distrează, prin ce greutăți trec, unde merg să se destindă, 


. ..13 . . . . . .. sI 
cum şi-au educat copii'”?. (...) vor fi invitaţi oameni din toate categoriile sociale, dar 


accentul va fi pus pe oameni activi, care nu-şi trăiesc viaţa la întâmplare.” "4 


151 Se pare că, mai presus de orice, serialul se vrea model de viață pentru adolescenții din România, un 
model pozitiv şi demn de luat în calcul, fără de care, este evident, nu prea ai cum să atingi culmile 
succesului. 

'5 Farmecul prezentatoarei, mai presus de ştire, sau poate pentru că ştirea trebuie să fascineze şi nu să 
prezinte, este nevoie de o prezentatoare fermecătoare mai întâi, şi mai apoi bună profesionistă. 


133 Sau spus într-un alt mod, nu atât de elegant, se va bârfi cu şi despre vedete. 


154 http://www.acasatv.ro 
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2. Corazon lationo — în fiecare duminică de la ora 14.00 


“Este sexy, frumoasă şi exotică. Şi este gazda principală a singurului show latino 
din România. Ea este Oana Zăvoranu şi le oferă telespectatorilor o super emisiune, 
singurul show de pe piaţa de televiziune cu muzică latino şi nu numai, cu bârfe din 
lumea vedetelor autohtone şi din telenovele. 

“Corazon latino” est un show la care participă cei care dovedesc o pasiune puternică, un 
spectacol pentru tinerii care visează să devină staruri. 
Telespectatorii pot vedea la emisiunea Oanei Zăvoranu care este scandalul săptămânii. 


cine este vedeta săptămânii (...) bârfe autohtone (...).” 


3. Un bărbat adevărat — în fiecare duminică de la ora 17.00 


“Din toamnă, ACASĂ începe marea finală, unde vor veni numai cei iscusiți şi 
mai carismatici bărbaţi, admirați pentru succesul, imaginea, cariera lor, bărbați care 
vor fi provocaţi de Cabral să îndrăznească şi mai mult decât până acum. 

(...) Soacrele — aşa cum le alintă Cabral pe cele cinci membre ale juriului — nu vor lipsi 


135 


nici în acest sezon, pentru că ele îl aleg pe cel mai bun.” ~” (bărbat adevărat). 


4. Rețeta de acasă — de luni până sâmbătă de la ora 17.20 


“10 minute. Atât are nevoie Ana Maria Moldovan pentru a pregăti un fel 


principal de mâncare şi un desert (...)''* 


135 Observăm astfel că în cadrul aceluiaşi post de televiziune, femeile sunt exotice, bărbaţii carismatici, 
femeile sunt puse pe bârfă, bărbaţii sunt iscusiţi, iar atunci când femeile nu sunt nici una nici alta, atunci ele 
se regăsesc în postura de “soacre”. 

136 Este interesant modul în care este prezentată prepararea unor mâncăruri care includ chiar şi desert în 
numai 10 minute. Să înţelegem că gospodinele sunt un fel de femei cu puteri supranaturale care fac față la 


orice situaţie... 
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5. TVR I 


1. Surprize, surprize — în fiecare sâmbătă de la ora 21.00 (prime time) 


“(...) Oferă un spectacol dinamic şi se adresează unui public variat, încercând să 
unească sub simbolurile dragostei şi solidarităţii, în ciuda diferenţelor de vârstă, sex sau 
nivel social. Aprecierea cu care ne recompensează publicul a luat şi forma unor premii 
speciale care ne-au fost oferite de publicaţii de prestigiu din România. Am câştigat titlul 
de “Cea mai bună emisiune socială — de divertisment” timp de cinci ani la rând, titlu 
acordat de revista “TV Mania” (...) 

(...) Dragostea este o altă temă care intră în sfera interesului nostru. Dragoste 
dintre o mamă şi copilul său şi în acelaşi timp dragostea, ca sentiment care uneşte 


oamenii fără să ţină seamă de graniţe de timp şi spațiu.” 


2. Iartă-mă! — în fiecare luni de la ora 20.15 (prime time) 


“O provocare pentru toţi cei care, după ani de certuri şi conflicte, se împacă 


rostind un simplu, dar magic IARTĂ-MĂ!""5 


*** 3 Jurnalul TvR — în fiecare zi de la ora 19 


***** Au mai fost analizate şi emisiuni care în prezent nu sunt difuzate precum “Big 


Brother” transmis de postul Prima Tv în fiecare vară. 


137 . Și 
WW W.SUrprize-surprize.ro 


i: www.tvr.ro 
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ANEXA NR. 2 - Protecţia demnităţii umane în legislaţia CNA şi decizii 


luate în acest sens 


A. Decizii şi recomandări 


30 martie 2005 - Privind mediatizarea producţiilor destinate adultilor 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului a constatat, în ultima perioadă, o creştere a 
numărului de emisiuni în care producțiile destinate adulţilor, cele care se încadrează de 
obicei în categoria "XXX", sunt prezentate şi promovate cu o prea mare insistență. 

În condiţiile în care televiziunea a devenit principala sursă de modele 
comportamentale pentru tânara generaţie, membrii CNA consideră că mediatizarea 
activităților specifice "industriei" sexului într-o lumină favorabilă, unilaterală, este 
nocivă, cu efecte greu de controlat în timp. 

Ca urmare, CNA lansează un apel către radiodifuzori la responsabilitate în 
alegerea şi în modul de tratare a subiectelor de acest gen. 

Membrii CNA consideră că autoreglementarea poate şi trebuie să aibă un rol 
prioritar în abordarea modului de realizare, prezentare şi promovare a unor astfel de 
emisiuni. 

Consiliul reaminteşte posturilor de televiziune că exercitarea dreptului la liberă 
exprimare şi la informare corectă trebuie să țină seama de necesitatea protejarii minorilor 


şi să nu contravină bunelor moravuri.” 


15 martie 2005 - Amenzi pentru Antena 1, Bl TV, National TV, OTV, Prima TV si Radio 
XXI 


“Consiliul Național al Audiovizualului a decis, în şedinţa publică din data de 15 
martie a.c., amendarea postului Antena 1 cu 75 de milioane de lei, a posturilor B1 TV, 
Naţional TV, OTV, Prima TV cu câte 50 de milioane de lei şi a postului Radio XXI cu 25 


de milioane de lei. 
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Posturile Antena 1, Bl TV, Naţional TV, Prima TV şi Radio XXI au fost 
amendate ca urmare a difuzării, în jurnale informative transmise înainte de ora 22, a unor 
ştiri referitoare la târgul de produse erotice « Erotic Show 2005 ». Prin difuzarea acestor 
informaţii, care au inclus şi publicitate mascată la publicaţii cu caracter pornografic, 
posturile în cauză au încălcat atât prevederile Deciziei CNA nr. 249/2004 privind 
protecția copiilor în cadrul serviciilor de programe, cât şi pe cele ale art. 39 (1) din Legea 
audiovizualului nr. 504/2002: "Este interzisă difuzarea de programe care pot afecta grav 
dezvoltarea fizică, mentală sau morală a minorilor, în special programele care conțin 
pornografie sau violență nejustificată". Amintim că, în conformitate cu prevederile art. 28 
(5) din Decizia CNA nr. 249/2004, subiectele sau evenimentele cu teme sexuale pot fi 
prezentate numai dupa ora 22.00. 

În cazul postului Antena 1, membrii CNA au luat în considerare faptul că 
radiodifuzorul a mai fost amendat pentru încălcarea Deciziei CNA nr. 249/2004. 

Postul OTV a difuzat, în cadrul emisiunii «Dan Diaconescu Direct» din 
8.03.2005, publicitate mascată pentru produse pornografice, încălcând prevederile art. 26 


(3) şi art. 28 (6) din Decizia CNA nr. 249/2004.” 


10 martie 2005 - Antena 1, amendată de CNA 


« Consiliul Naţional al Audiovizualului a decis, în şedinţa publică din data de 10 
martie a.c., amendarea postului Antena 1 cu 150 de milioane de lei (...). 

Consiliul a constatat că emisiunea "Ciao Darwin" difuzată de postul Antena 1 în 
data de 9 martie, de la ora 20, are un conţinut necorespunzător în raport cu ora de 
difuzare. 

Violenţa psihică, limbajul vulgar si conotaţiile sexuale prezente pe tot parcursul 
producției respective o plasează, potrivit criteriilor enumerate în Decizia CNA nr. 
249/2004 privind protecția copiilor în cadrul serviciilor de programe, în categoria 
emisiunilor care nu pot fi difuzate înainte de ora 22. La adoptarea, în unanimitate, a 
deciziei de amendare, membrii CNA au luat în considerare somațiile şi amenzile aplicate 
deja Antenei 1 pentru această emisiune, pentru abateri similare, precum şi întâlnirile 


avute pe aceasta temă cu reprezentanţii postului. » 
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24 iunie 2004 - „Interzicerea ” videoclipului „Am nevoie...” — o manipulare din partea 


Nova Music 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului, întrunit în şedinţa publică din data de 24 
iunie a.c., precizeaza că informaţia privind interzicerea de către CNA a videoclipului 
interpretului Fizz , intitulat „Am nevoie...”, reprezintă o manipulare din partea casei de 
discuri Nova Music. 

Comunicatul transmis de casa de discuri şi preluat de mai multe cotidiane nu 
corespunde realității. 

Consiliul Național al Audiovizualului nu a interzis videoclipul respectiv, ci — în 
urma sesizărilor primite şi în baza Deciziei CNA nr. 57/2003 privind protecția minorilor 
în serviciile de programe — a cerut ca acesta să fie difuzat dupa ora 20, cu marcajul 
corepunzator producţiilor audiovizuale interzise minorilor sub 12 ani, din cauza 


obscenitătii textului, dar şi a imaginilor.” 


21 iunie 2004 - Amendă şi somaţie publică 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului, întrunit în şedinţa publică din data de 21 
iunie a.c., a decis (...) să adreseze o somaţie publică titularului de licenţă pentru postul 
Acasă TV, din cauza emisiunii „Un bărbat adevărat”, difuzate în ziua de 19 iunie a.c., 
care a conținut elemente de obscenitate, încălcându-se astfel prevederile Deciziei CNA 


nr. 57/2003 privind protecția minorilor în cadrul serviciilor de programe.” 


31 mai 2004 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului a primit din partea unui grup de cadre 
didactice, părinți şi elevi ai şcolii “Mihai Eminescu” din Brăila, un protest în legătură cu 
emisiunile: “Big Brother” şi “Monica” — difuzate de Prima TV, “Ciao Darwin” şi 


“Secrete de familie” — difuzate de Antena 1, “Vacanta Mare” — difuzată de Pro TV. 
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Protestatarii incriminează vulgaritatea limbajului, obscenitatea gesturilor, lipsa de 
substanță a acestor formate de emisiuni, pe care le consideră nepotrivite orelor la care 


sunt programate în grilele de programe ale fiecărui post susmenționat.” 


13 mai 2004 - Somaţii publice şi sancțiuni aplicate de CNA 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului, întrunit în şedinţa publică din data de 13 
mai a.c., a decis să adreseze somaţii publice societăţilor deținătoare ale licentelor 
audiovizuale pentru posturile Bl TV, OTV, TVR 2, (...) 

În aceeaşi şedinţă, CNA a decis amendarea titularului de licență audiovizuală 
pentru postul Antena 1 cu suma de 50 de milioane de lei. Emisiunile "Ciao Darwin” 
transmise de postul respectiv în zilele de 22.04 si 6.05 au conţinut divertisment pe teme 
sexuale şi s-a folosit un limbaj vulgar, fiind încalcate prevederile Deciziei CNA nr. 


57/2003 privind protecția minorilor.” 


27 martie 2004 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului a luat în discuţie programele „Big 
Brother” din zilele de joi şi vineri, respectiv 25 şi 26.03.2004. 

De asemenea, membrii Consiliului Naţional al Audiovizualului au luat în 
dezbatere şi emisiunile informative de la postul Prima TV difuzate în ziua de vineri 
26.03.2004 şi au urmărit înregistrarea programelor respective, constatând că postul Prima 
TV a încălcat prevederile art.39, alin.1 din Legea audiovizualului nr.504/2002, în care se 
precizează: „este interzisă difuzarea de programe care pot afecta grav dezvoltarea fizică, 
mentală sau morală a minorilor, în special programele care conţin pornografie şi violență 
nejustificată”, ale art.19, lit.f din Decizia C.N.A. nr.57/2003 privind protecția minorilor în 
cadrul serviciilor de programe „alte producții audiovizuale interzise minorilor până la 18 
ani (filme şi emisiuni pornografice care prezintă actul sexual sau modalităţile de 
satisfacere a dorințelor sexuale, destinate exclusiv publicului adult)” şi prevederile art.24, 
alin. 1”productțiile prevăzute la art.19, lit.f, nu vor fi difuzate sau retransmise de 


radiodifuzori aflaţi sub jurisdicția României”. 
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Întrucât în cadrul emisiunii „Big Brother” de joi noaptea, publicul a putut urmări 
un act sexual în direct, lucru confirmat chiar de postul Prima TV la emisiunile de ştiri de 
vineri, membrii Consiliului au considerat, în unanimitate, că emisiunea respectivă a avut 
un caracter pornografic, drept pentru care cu majoritate de voturi, postul Prima TV a fost 
amendat cu suma de 500.000.000 de lei, potrivit art.90, din Legea audiovizualului 
nr.504/2002.” 


16 martie 2004 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului, întrunit în şedinţa publică în data de 
16.03.2004, a decis, în unanimitate, amendarea a SC Amerom Television SRL pentru 
postul de televiziune PRIMA TV cu suma de 200.000.000 lei pentru difuzarea în cadrul 
emisiunii FOCUS din data de 9 martie orele 18.00, a unei ştiri despre un spectacol de 
striptease masculin, ştire ilustrată cu secvențe din spectacol, fiind prezentate mişcări 
obscene, gesturi lascive cu mimarea în mod repetat a actului sexual, şi a emisiunii BIG 
BROTHER din data de 15 martie 2004, cu semnul de avertizare AP în conţinutul căreia 
au fost prezentate scene de nuditate cu implicaţii sexuale, concurenţii purtând unele 


dialoguri, de asemenea, pe teme sexuale.” 


26 februarie 2004 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului a luat în discuție raportului de 
monitorizare referitor la emisiunea „Mesaje” difuzată de postul Atomic TV în perioada 
16.02-22.02 în intervalul orar 17-01.(...) 

Acest gen de publicitate nu respectă dispozițiile legale care limitează timpul 
destinat publicităţii la 12 minute/h, iar conținutul mesajelor transmise încalcă prevederile 
art. 29 lit. g din Legea audiovizualului nr. 504/2002, instigând la comportamente imorale. 

Exemplele de acest gen abundă şi nu lasă loc echivocului: „Tânar, 30 de ani, caut 
doamnă căsătorită-amantă din Brăila pentru relaţie discretă, de durată”; „(...) caut doamne 


căsătorite de peste 35 de ani”; „Tânar din Bucuresti caut cuplu sau tânar din Bucuresti 


lipsit de prejudecati”; „Caut 2 partenere de pat. Gabi, 36 ani, Buc.” „Însurat, 26 ani (...) 
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x». 


caut doamnă din zona Brăila-Galati pentru o relaţie extra-conjugală”; „Suntem un cuplu 
B.30 F.22 (...) vrem să căutăm un cuplu pentru distractii sau o fată draguţă” etc.). 

În baza art. 29, coroborat cu art. 90 alin. 1 al Legii audiovitualului nr. 504/2002, 
membrii Consiliului Naţional al Audiovizualului au decis sancţionarea postului cu o 


amendă de 50 de milioane de lei.” 


15 ianuarie 2004 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului a decis amendarea societăţii Corporaţia 
pentru Cultura şi Arta Intact, deţinătoare a licenţei audiovizuale pentru postul de 
televiziune Antena 1, şi a societăţii SC Pro TV SA, deţinătoare a licenţei audiovizuale 
pentru postul de televiziune PRO TV, cu suma de 50 de milioane de lei. 

Sancţiunea a fost aplicată în baza art. 39 alin. 1 din Legea audiovizalului nr. 
504/2002 — „Este interzisă difuzarea de programe care pot afecta grav dezvoltarea fizică, 
mentală sau morală a minorilor, în special programele care conțin pornografie sau 
violenţă nejustificată”. 

Antena 1 a transmis un reportaj de la Suceava privind un film pornografic difuzat 
pe Internet. Deşi realizatorii au încercat ecranarea anumitor părți ale trupului, se putea 
deduce cu uşurinţă că este vorba despre acte sexuale, fiind astfel încălcate prevederile art. 


39 alin. 1 din Legea audiovizualului nr. 504/2002.” 


16 mai 2003 - MTV România şi Prima TV — somate public de CNA 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului a hotărât, în şedinţa din 15 mai a.c., să 
adreseze o somaţie publică societăţii deţinătoare a licenţei de emisie pentru postul MTV 
România. Postul în cauză a difuzat, în data de 14.05.2003, la ora 14.30, videoclipul 
cântecului „Come undone” al lui Robbie Williams, care conţine imagini sexuale 
explicite, consum de droguri şi violență, încălcând astfel prevederile Deciziei CNA nr. 
57/2003 privind protecţia minorilor. Potrivit art. 29, alin. 1 din decizia menţionată, 
„Producțiile şi videoclipurile muzicale bazate pe violenţă fizică, psihică ori sexuală sau 


care folosesc un limbaj vulgar ori licenţios pot fi difuzate doar cu respectarea criteriilor 
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de clasificare şi a restricțiilor orare de difuzare”. Consiliul a cerut radiodifuzorului ca 
videoclipul în cauză sa fie difuzat dupa ora 22 în forma cenzurata sau dupa ora 24 în 
forma necenzurată. 

În aceeasi şedinţă, CNA a discutat un raport de monitorizare a emisiunii „Big 
Brother” pentru perioada 18.04-1 1.05.2003, intervalul orar 19.30-20.30. Consiliul a decis 
să adreseze societăţii titulare a licenţei pentru postul Prima TV o somaţie publică pentru 
încălcarea prevederilor art. 19 lit. d) şi a dispoziţiilor art. 22 alin. (1) din Decizia CNA nr. 
57/2003. Acestea nu permit difuzarea producţiilor interzise minorilor sub 16 ani în afara 
intervalului orar 22 - 6. Emisiunea vizată a conţinut imagini şi dialoguri pe teme sexuale 
într-un limbaj vulgar, licenţios, cu expresii şi gesturi obscene. 

Membrii CNA nu contestă libertatea de exprimare a participanților la Big Brother, 
marcați fară îndoială de presiunea concursului şi a condiţiilor din „Casă”. În acelasi timp, 
Consiliul are obligația să asigure protecţia minorilor, în calitatea lor de telespectatori, şi 
să vegheze ca posturile să respecte demnitatea umana. 


În ambele situaţii, CNA a dispus intrarea de îndată în legalitate.” 


15 mai 2003 


“Consiliul Naţional al Audiovizualului, reunit în şedinţa publică din data de 15 
mai a.c., a luat în discuţie raportul de monitorizare a emisiunii “Big Brother”, de la 
începutul difuzării ei. 

În urma dezbaterii, membrii Consiliului au ajuns la concluzia că acest tip de 
programe promovează atitudini şi comportamente care pot avea o influenţă nefastă asupra 
principiilor şi modelelor de conduită ale unor telespectatori şi pot fi socialmente 
distructive, fapt care contravine rolului cultural pozitiv pe care televiziunea ar trebui să-l 
Joace. Nu trebuie neglijat faptul că o emisiune de acest fel are o conotaţie specială într-o 
societate în care se resimt înca traumele unei lungi perioade de totalitarism. 

Programele de acest gen trebuie să fie abordate conform prevederii articolului 7 
din Convenţia Europeană a Televiziunii Transfrontaliere, care stabileşte că emisiunile de 
televiziune trebuie să respecte demnitatea persoanei şi drepturile fundamentale ale 


omului. 
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CNA precizează că, indiferent de contractele sau înțelegerile semnate între 
participanţi şi radiodifuzori, şi în cadrul acestor programe trebuie respectate drepturile 
fundamentale ale omului, demnitatea umana, valorile familiei, bunele moravuri ca şi 
Legea audiovizualului, care răspunde standardelor legislaţiei europene. 

Consiliul recomandă postului de televiziune care difuzează acest program de 


reality-show să asigure participanţilor momente şi locuri în care să nu fie filmaţi (...).” 


B. Legea nr. 504 din 11 iulie 20021 


ART. 6 

(1) Cenzura de orice fel asupra comunicării audiovizuale este interzisă. (...) 

ART. 29 

(1) Publicitatea, inclusiv publicitatea autopromoţională, şi teleshoppingul trebuie să 
respecte urmatoarele condiții: 

a) să nu afecteze dezvoltarea fizică, psihică sau morală a minorilor; 

b) să nu prejudicieze demnitatea umană; 

c) să nu includă nici o formă de discriminare pe motiv de rasă, religie, naționalitate, sex 
sau orientare sexuală; 

(...) 

g) să nu stimuleze comportamente indecente sau imorale; 

ART. 39 

(1) Este interzisă difuzarea de programe care pot afecta grav dezvoltarea fizică, mentală 
sau morală a minorilor, în special programele care conţin pornografie sau violență 
nejustificată. 

(2) Difuzarea programelor care pot afecta dezvoltarea fizică, mentală sau morală a 
minorilor se poate face numai dacă, prin alegerea intervalului orar de difuzare sau 
datorită mijloacelor tehnice necesare receptiei, minorii nu au acces audio sau video la 


programele respective. 


15 Legea audiovizualului, emitent : Parlamentul României, publicată în : Monitorul Oficial nr. 534 din 22 
iulie 2002 (am preluat numai articolele care fac referiri clare la interdicția difuzării materialelor cu caracter 
vulgar, obscen, pornografic, articolele care garantează libertatea de exprimare şi articolele care sprijină 


protecţia minorilor şi a demnității umane 
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(3) Difuzarea programelor prevăzute la alin. (2) se poate face numai după prezentarea 
unei atenţionări acustice sau grafice, pe toată durata programului asigurându-se prezenţa 
unui simbol vizual de avertizare. 

ART. 40 

Este interzisă difuzarea de programe care conţin orice formă de incitare la ură pe 


considerente de rasă, religie, nationalitate, sex sau orientare sexuală. 


C. Decizia!“ nr. 248 din 1 iulie 2004 - PRIVIND PROTECȚIA DEMNITĂȚII UMANE 
ŞI A DREPTULUI LA PROPRIA IMAGINE - 


e Având în vedere dubla calitate a Consiliului Naţional al Audiovizualului, de 
garant al interesului public şi de autoritate unică de reglementare în domeniul 
serviciilor de programe audiovizuale, 

e ținând seama de dispozitiile Convenţiei Europeane a Drepturilor Omului, 
ratificată prin Legea nr.30/1994, 

e convinşi că libertatea de exprimare constituie unul dintre fundamentele esenţiale 
ale unei societăți democrate, motiv pentru care presa audiovizuală trebuie să 
beneficieze de o protecţie deosebită, 

e convinşi, totodată, de faptul că libertatea de exprimare nu poate prejudicia 
demnitatea, onoarea, viața particulară a persoanei şi nici dreptul la propria 
imagine, 

e având în vedere obligaţiile care revin atât Consiliului Naţional al Audiovizualului 
cât şi radiodifuzorilor în protejarea demnității umane, în special, a drepturilor 
fundamentale ale omului, în general, şi faptul că încălcarea acestora poate aduce 
prejudicii grave interesului public, 

e în temeiul art. 3 alin. (1), art. 10 alin. (3) lit. e), art. 17 alin. (1) lit. d) şi al art. 40 


din Legea audiovizualului 504/2002, cu modificările şi completările ulterioare, 


1% Am introdus numai acele articole care fac referiri expicite la protejarea demnităţii umane în cadrul 
ştirilor, filmelor sau emisiunilor de divertisment difuzate pe posturile naţionale, articole ce implică ideea de 


vulgaritate sau obscenitate 
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membrii Consiliului Naţional al Audiovizualului adoptă urmatoarea decizie: 


Art. 1.- (1) Orice persoană are dreptul la libertatea de exprimare. Acest drept cuprinde 
libertatea de opinie şi libertatea de a primi sau de a comunica informaţii ori idei, fără 


amestecul autorităților publice şi fără a ține seama de frontiere. 


- (2) Exercitarea acestor libertăţi ce comportă îndatoriri şi responsabilități poate 
fi supusă unor formalităţi, condiţii, restrângeri sau sancţiuni prevăzute de lege, care 
constituie măsuri necesare într-o societate democratică pentru securitatea naţională, 
integritatea teritorială ori siguranţa publică, apărarea ordinii şi prevenirea infracțiunilor, 
protecția sănătatii sau a moralei, protecția reputației ori a drepturilor altora, pentru a 
împiedica divulgarea de informaţii confidențiale sau pentru a garanta autoritatea şi 


imparțialitatea puterii judecătoreşti. 


Art. 2. Radiodifuzorii au obligaţia să respecte dreptul sacru la demnitate umană 


şi la propria imagine şi să nu profite de ignoranţa sau buna credinţă a persoanelor. (...) 


Art. 9.- (1) Este interzisă difuzarea de imagini ale persoanei, filmate în propria 


locuinţă sau în orice alte locuri private, fără consimţământul acesteia. 


- (2) Este interzisă difuzarea de imagini ale propriețăţii private, filmate din 


interiorul acesteia, fără acordul proprietarului. (...) 


Art. 10. Este interzisă difuzarea de imagini şi sunete înregistrate cu microfoane şi 


camere de luat vederi ascunse, cu urmatoarele excepții: 


a) materialul audiovizual astfel obtinut să fie esențial în stabilirea 


EDERREI E 


b) materialul audiovizual astfel obținut nu putea fi realizat în condiții 


normale, iar conținutul să prezinte un interes justificat pentru public; 


c) filmarea sau înregistrarea consemnează un fapt cu incidență penală sau 


morală cu semnificație pentru viața comunității. 
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Art. 11. Înregistrările destinate emisiunilor de divertisment de tip "camera 
ascunsă" nu trebuie să pună persoana în situaţii înjositoare sau de risc şi pot fi difuzate 


numai cu acordul persoanelor care au făcut obiectul filmarii.(...) 


Art. 15. - (2) Este interzisă în programele audiovizuale orice discriminare pe 


considerente de rasă, religie, naționalitate, sex, orientare sexuală sau etnie. 


Art. 16.- (1) Este interzisă difuzarea de imagini ale persoanei aflate în situația de 


victimă, fară acordul acesteia. (...) 


Presedintele Consiliului Naţional al Audiovizualului, Ralu Filip 
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ANEXA NR. 3 — Sondaje de opinie şi grafice referitoare la situaţia femeii 


A A . 1 1 
în România !* 


1. “Bărbatul este capul familiei!” (segmentarea a fost făcută în funcţie 


de sexul respondentului): 


Depinde NŞ/NR 
6% 10 

Nu di 

7% 


a) Bărbaţi: 


Da 
86% 


b) Femei : 


1% 


141 Întrebările, răspunsurile şi graficele au fost preluate din “Barometrul de Gen” din augut 2000, publicat 
de “Fundaţia pentru o Societate Deschisă” cu sprijinul “The Gallup Organization Romania”. Sondajul este 


disponibil la adresa http://Awww.gallup.ro/romana/poll_ro/releases_ro/pr030411_ro/pr030411_ro.htm 
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2. “Femeia este stăpâna casei?” (segmentarea a fost făcută în funcţie 
de sexul respondentului): 


NS/NR 

Depinde 4 7 
a) Bărbaţi: 13% $ 

Nu 

27% 58% 
Da Nu 
65% 19% 
b) Femei: 


Depinde 
NŞ/NR 14% 
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3. “După părerea dvs., femeia trebuie să îşi urmeze bărbatul?” 


Da 
78% Nu 


6% 


Depinde 
15% 


NŞ/NR 
1% 


4. “Cine face cumpărături zilnice în gospodăria dumneavoastră?” 


Femeile Bărbații 
52% 18% 


Şi femeile şi 
NR bărbaţii 
17 29% 
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5. “Este mai mult datoria femeilor decât a bărbaţilor să se ocupe de treburile 


casei?” 


NŞ/NR 30% 
7% 


6. “Printre prietenii, rudele sau colegii dvs.cunoaşteţi cazuri de...” 


a) Bărbaţi care îşi bat partenerele / soțiile 


Da 


NR 45% 
2% 
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7. “Dvs. aţi fost vreodată bătut(ă) de soț(ie) / partener(ă)?” - % calculate doar 


pentru cei care au sau au avut partener(ă) 


0% 20% 40% 60% 80% 100% 


Diferenţele până la 100% sunt reprezentate de “NR” 
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ANEXA NR. 4 — Audienţe şi preferinţe ale telespectatorilor“” 


1. “Care este emisiunea de divertisment preferată de dumnavoastră?” 


| Surprize Surprize soteer nie a eE So cela Gat 23,8% 
e Aaa Divertis Pare aniser a aan aa DR URI PARE 14,9% 
3e Vacanta Male orea e a ea CEA ta E E O A 14,8% 
4 Ciao Da i nd dia adu Aba la aa dp NE 5,5% 
De SO actual bat ada 00 aloca ata E a Al a iat ea a 5,5% 
60. “Cronica carcotas OI cca coaie o ata o la o la al de 5,1% 
fct Bi Brother grtn dori azot teal e ai au atac za d le oala 4,3% 
e LALA 0 aE atita Abe to ca cot pa 0 la aa ini 3,6% 
= Din Draggste 7, cate ocult ceara alia a da 2,5% 
i Al în BI oi co [e ANRE IRI NE ORCI ORI E AR SRI RT SI RI RE IP OP E ACID 2,0% 


2. “Ce post românesc de televiziune are cele mai bune emisiuni de divertisment?” 


e că XC a ARN PRR RR A IRONIA a aa RI a 9 24% 
DA NENE NA Tren oala e 0 a E a la aa 24% 
3: ROMANIA AIR DP) sii at ital aa iata d tatal El 21% 
A PRIMA TV egean Aaaa salata aaa uta 8% 
CADE Sata eee ao e aa ata 8 late 2% 


3. “Care este programul de ştiri preferat al dumneavoastră?” 


IS PIRIEEIPRIORI Vaca seu i mia at Ea A ai Se ii 33,4% 
2. JURNAL ROMÂNIA |... ea aa 26,7% 
3. OBSERVATOR - ANTENA |... neoane 23,7% 
4. JURNAL TV — REALITATEA TV... 7,1% 


14 Preluate din raportul final martie — mai 2004 “Utilizare, atitudini şi satisfacţii ale consumatorilor de 


radio şi televiziune” publicat de CNA 
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5: FOCUS = PRIMA Veit anainte ao a 3,5% 


4. “ Ce post românesc de televiziune are cele mai bune ştiri?” 


1 PRO 4 ARII RI IN e E EE NE IRENE 33% 
2: ROMANIA: ÎL ea eco ocala deea ena aala 23% 
SA IND DIN AS piei ni mă tcp 22% 
4. REALITATEA IV ta za a i anda beta n ua 8% 
S PRIMA TV Cca sepale des iaca ut taia 4% 


*** Audienţa înregistrată de cele două filme româneşti “Numai iubirea” şi “Fete cu 


lipici” în perioada 13 iunie — 19 iunie 2005 


Source: TNS-AGB 
Base: Female 15-49 y.o., Urban 


TOP 10 SERIALS Period: June 13- 19%, 2005 


TITLU Canal TV Ep 


|__S|LAW&ORDER_______________|Antena! | 1 [22:30:56] 3.2 | 99 
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*** Audienţa înregistrată de postul Acasă Tv în intervalul orar 20.15 — 21.30 în care 


este transmisă telenovela românescă “Numai Iubirea” în perioada 13 — 19 iunie 2005 


Source: TNS-AGB 
Base: Female 15-49 y.o., Urban 


NUMAI IUBIREA Period: June 13- 19%, 2005 
(20:15-21:30, Fri-Sun) 


áta = 1st place on the market 


Acasa 
30.7% 


Average Rating Market Share 


Research MPI 
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*** Audienţa înregistrată de postul Acasă Tv în prime time, în perioada 13 — 19 iunie 


2005 


Source TNS-AGB 
Base: Female 15-49 y.o., Urban 


PRIME TIME (1900-23-00, Fri-Sun) Period: June 6è- 12, 2005 


Acasă = 1st place on the market 


20 2% 


Average Rating Market Share 


Research MPi 
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ANEXA NR. 5 — Câteva fotografii făcute pentru promovarea emisiunilor 


de divertisment 


1. “Ciao Drwin!” sau despre cum nuditatea este o componentă de bază a 


culturii generale 


OAntena1 
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2. “Ciao Darwin!” - Un coş cu flori şi o domnişoară în lenjerie intimă pe post 


de decor 
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3. “Teo” sau “la ce sunt bune femeile” (în funcţie de preferinţele şi fanteziile 


fiecăruia) 
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4. “Cârcotaşii” şi bebeluşele după ce, în prealabil, acestea au “prestat” un dans 


DAN 


HUIDU S GĂINUŞĂ 
HNIDA CvIunây 
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